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TOM MORING

Televisio ja vaalit
Kohii merkiinoia Ja uudenliSta SANBlya?

B Vuoden 1991 eduskuntavaaleissa television rooli oli murroksessa. Virallisesti elet-
tiin edelleen saannellyn julkisuuden ihannemaassa. Seitsemastatoista ehdokkaita
asettaneesta puolueesta huolimatta Yleisradio pysyi muodollisesti perinteisissa tasa-
puolisuusvelvoitteissaan. Kaytanté kuitenkin muuttui. Se nakyi perinteita rikkovina kes-
kusteluohjelmina. Esimerkki tasta olivat vaaleja edeltdneet TV 2:n l&hettdmat Lauan-
taisaunat, missa neljan suurimman puolueen edustajat paasivat keskustelemaan pa-
reittain. TV 1:n ajankohtaistoimitus tuotti reportaaseja kaikista vaalipiireista paitsi Ah-
venanmaalta. Myds naissa reportaaseissa noudatettiin aikaisempaa véljempaa linjaa,
mm. sallittiin vaalituloksen ennakko-arviointia. TV 2 esitteli vaaliteemoja omissa vaale-
ja edeltdneissa ajankohtaislahetyksissaan.

Myés aivan uudentyyppisten poliittisten ohjelmien esittdminen vaalikampanjan ai-
kana tuli mahdolliseksi, kun karanteenisadnnoston lieventamisen myéta ehdokkaat
saivat tietyin edellytyksin esiintyd muissakin kuin uutisohjelmissa. Suurimman huomi-
on saavuttanut tallainen ohjelmasarja oli TV 3:n Hyvat herrat, jossa useita hallitus-
puolueiden ehdokkaita esiintyi viimeisen kuukauden aikana ennen vaaleja. Myds
Yleisradion monopoliasema vaalien keskustelufoorumina murtui MTV:n esittdessa
oman suuren vaalikeskustelunsa TV 3:n verkossa.

Perinteinen tv-vaalikampanja toi kotiyleison eteen uuden mediakasvon, Esko
Ahon, jonka menestys kameroiden edessa jalkeenpain tarkasteltuna oli kiistaton. Suu-
rimman oppositiopuolueen televisiostrategia tukeutui voimakkaasti tuoreeseen pu-
heenjohtajaan. Ainoana suuren puolueen edustajana han oli mukana kaikissa suo-
menkielisissa vaaliohjelmissa. Myds vaalien televisiouutisoinnissa Aho sai kameroilta
eniten huomiota osakseen, vaikka Sdp:n edustajat yhteensa esiintyivatkin kuvaruu-
dussa keskustapuolueen edustajia enemman. Yien suuren vaalikeskustelun jalkeen |l-
ta-Sanomat kruunasi Ahon kampanjan voittajaksi puhelinhaastattelututkimuksen poh-
jalta. Keskustapuolueen puheenjohtajan imagomenestys sai tukea my6s kohta vaali-
en jalkeen tehdyssa haastattelututkimuksessa. Television kautta tapahtuva imagokam-
panjointi nayttaa olleen keskeinen kilpailumuoto puolueiden valilla.

Puolueiden tasapuolinen kohtelu koosta riippumatta toteutui perinteisella tavalla
enaa puoluejohtajien haastatteluissa (vaalitentit), joiden pituus oli kaikille sama ja joi-
den lahetysjarjestys arvottiin.

Kaikkia kolmea suurta vaalikeskustelua (Ylen suomen- ja ruotsinkieliset, MTV:n
suomenkielinen) leimasi suurten puolueiden suosiminen pienten kustannuksella niin
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istumajarjestyksen kuin esiintymisajankin suhteen. Seka Yien suomenkielisessa etta
MTV:n vaalikeskustelussa puolueiden istumajarjestys korosti hallitus-oppositioasetel-
maa. Puolueet sijoitettiin suuruusjarjestykseen, hallituspuolueet ja tarkeimmat opposi-
tiopuolueet vastakkain. Pienimmilie puolueille varattiin iahinna oikeus istua studiossa
kuuntelemassa mista suuret puhuvat. Ohjelmien muodollisissa osissa — kyselykier-
roksissa ja Yien hankkiman aanestyskoneen avulla — puolueet tulivat toki tasapuoli-
sesti esille.

Vaalien jalkeisen tutkimuksen valossa perinteiset vaaliohjelmat nayttavat olieen
imagonmuodostuksen kannalta tehokkaampia kuin uudenlaiset viestintastrategiat. Vil-
leimmat yritykset nayttavat naissa vaaleissa epaonnistuneen. Esimerkiksi kokoomuk-
sen porvariparlamentti paljastui liiankin iimeiseksi media-tapahtumaksi, Hyvat herrat -
ohjelma taas nayitaa lahinna vahvistaneen hallituksen kannalta vaaria mielikuvia.

Kehityksen suunta meilld ja muuaila antaa kuitenkin aiheen oletettaa, etta vuo-
den 1991 vaalihumu edusti vasta vaisua alkua tulevalle. Paluuta entiseen tapaan
saanneltyyn politiikan tv-julkisuuteen ei ole. Muutos toteutunee poliittisen ja muun oh-
jelmiston sekoittumisena poliittisen tv-mainonnan muodossa ja yha lisdantyvina yrityk-
sina saada puolueita nakyviin television uutis- ja ajankohtaisohjeimissa.

Uuden ajan uusi julkisuus

Tata kirjoitettaessa valmistellaan uusia Yieisradion vaaliohjelmistoa koskevia saants-
ja. Jos suunnitelmat toteutuvat, ohjelmantekijdiden nakékohdat korostuvat jo syksyn
1992 kunnallisvaaleja edeltivissa ohjelmissa. Kesalla 1991 paatetty politisten mainos-
ten salliminen ja kéytdnndssa jo tapahtunut "virallisten vaaliohjelmien” ja faktisen vaa-
leja edeltévén kampanjaohjelmiston valisen rajan hamartyminen taydentaa julkisuu-
den saantelyn murenemista.

Vuoden 1991 kokemusten pohjalta on oletettavaa, etta uudet saannot keskittavét
entisestaan julkisuutta suuriin puolueisiin ja niiden ehdokkaisiin. Tama korostuu tilan-
teessa, jossa jopa 20 puoluetta taistelee huomiosta.

Nain fuovuttaisiin tirkedlti osalta aikaisemmista pyrkimyksisté tasapainottaa vaa-
leja edeltdvaa tv-informaatiota. Tilalle astuisivat toisaalta journalistinen harkinta vaa-

-liohjelmistossa ja uutisoinnissa ja toisaatta markkinamekanismit poliittisen mainonnan
ja puolueiden julkisten titaisuuksien nayttévan jarjestamisen muodossa.

Vastaava kehitys on tapahtumassa myés muissa Pohjoismaissa. Tanskassa oli
poliittinen tv-mainonta saflittua jo edellisissa eduskuntavaaleissa. Puolueiden yhteisso-
pimuksella sita ei kuitenkaan kaytetty. Ruotsissa poliittisia mainoksia tuli taivaskanavi-
en kautta jo vuoden 1991 valtiopaivavaaleissa.

Paluuta vanhan ajan sanneltyyn tv-julkisuuteen ei nailla nakymin ole. Samalia
tv-julkisuuden suhde yhteen tarke4in demokratian ihanteeseen muuttuu oleellisesti.
Tama ihanne on kiteytynyt informoituun ja yksildllisesti paatoksensa tekevaan aines-
tajaan, jolie tarjotaan mahdoliisimman kattava tietopohja, minka varassa han rationaa-
lisin perustein valitsee parhaiten omia etujaan vastaavan vaihtoehdon (vrt. Downs,
1957).

Rationaalisen a4nestéjan ihannekuva edellyttaa viestintajarjesteimailta vapaata,
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riittAvaa ja tasapuolista informaatiota. Ihannetilan saavuttamiseksi vaalikampanjan tuli-
si pohjautua asiakysymysten esittelyyn paétéksenteon pohjaksi. Taté rationaalisen aa-
nestajan kehysté on kehitetty useaan eri suuntaan huomioimaan asiakysymyksia laa-
jempia rationaalisuusharkintoja (Fisher 1987, Louden 1991).

Rationaalisuusmalli ei suinkaan ole ainoa demokratiateoreettinen kehys. Toiseen
vahvaan perinteeseen nahden, joka tulkitsee poliittista kayttaytymista sosiaalisten ja
psykologisten muuttujien kautta, yksilon rationaalista kayttéytymista korostavat kasityk-
set ovat kuitenkin vahvistuneet danestéjien lisddntyvan liikkkuvuuden myota.

Rationaalisen paatoksenteon olettamukseen pohjautuvia demokratiateorian
muunnoksia kaytetdan edelleen perusteluna, kun halutaan tukea televisiojulkisuuden
saantelya. Yksilblliselle aanestajalle tulisi taata paatéksenteon mahdollistavaa infor-
maatiota mitaan poliittista vaihtoehtoa erityisesti syrjimétta.

Nykytilanteessa tdllainen ajatusrakennelma nayttaa kuitenkin olevan suurten
haasteiden edessa. Tilalie on tulossa kasitys avoimesta toimintatilasta, jossa kukin
viestintdkanava osaltaan tuo oman lisdnsa julkisuuden markkineille. Koska kyseessa
on yleison huomiosta kilpaileminen, poliittinen julkisuus toimii markkinalakien mukaan,
olkoon sitten viesti [ahetetty yhteiskunnan yllapitdman jarjestelman tai kaupallisen vies-
timen kautta (vrt. Hernes 1983).

Paliittisen julkisuuden toimintatilanne on uusi myds sikal, etti ena ei voida yllapi-
tad illuusiota siita, etta kansalaiset yhtaldisesti altistuisivat television poliittiselle infor-
maatiolle. Televisiokanavien maaran moninkertaistuessa yleisé hajaantuu entisestaan
ja saa virikkeitd oman viestimenkaytténsa mukaan. Mitdan takeita ei ole siit, etté hen-
kil5 joka altistuu poliittiselie mainonnalle, saisi tdydentavaa informaatiota poliittisen
asiaohjelman kautta, tai painvastoin. Perinteisellé tavalla toteutettu televisiojulkisuu-
den saéntely kay siis myds yleison kdyttaytymisen pirstoutuessa vahemman mielek-
kaaksi.

Journalistista harkintaa ja markkinavoimia on vaikeata erista toisistaan. Yhdys-
valloissa kampanja on pitkdan ollut yksi vaalien paakiinnostuksen kohteista (Patterson
ja McClure 1976, Robinson ja Sheehan 1983, Adatto 1990, Kaid ja Johnston 1991).
Suomessa jo vuoden 1991 vaalikampanja osoitti, etta poliittisen julkisuuden menettely-
tavat tulevat julkisen huomion kohteeksi (esimerkiksi puolueiden kampanja-avausten
uutisointi, keskustapuolueen silakkamainoksen herattama huomio ja vaalien jalkeinen
keskustelu Hyvat herrat -ohjelmasta). Nain siirryttaneen aikaa my6ten poliittisen tv-jul-
kisuuden saantelemisesta sen kriittiseen seuraamiseen.

Tulisiko tyytya tAhan ja antaa poliittinen tv-julkisuus toisaalta markkinavoimien ja
toisaalta toimittajien journalististen nakdkohtien hallitavaksi? Vai tulisiko kehittdd uusia
saantelyn muotoja, joilla voi tukea esimerkiksi taloudellisilta resursseiltaan heikkoja ta-
hoja ja néitten nakyvyyttd my6s tv-julkisuudessa? On ilmeista, etth Suomessa perintei-
sesti toteutettu tasajakojarjestelma vaikuttaa sirpalepuolueita lisdavasti. Toisaalta ny-
kyisen saantelyjarjestelmén ongelmien korjaaminen nojautumalla markkinavoimiin ja
journalistisiin kdytantéihin saattaa tuoda mukanaan toisenlaisia vaaristymia. Ratkaisuil-
la on kauaskantoisia vaikutuksia poliittisen jarjestelman uusintamisen ehtoihin.

Seuraavassa naitd kysymyksia lahestytdan empiirisen tutkimuksen valossa kah-
delta suunnafta. Ensinndkin pyritdan hahmottamaan "virallisen” vaaliohjelmiston ja va-
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paasti muotoutuvan julkisuuden lohkon eroja puolueiden esilietulon kannalta. Toiseksi
tarkastellaan, missa méaarin poliittisten ohjeimien tv-julkisuus kasaantuu yleisdjen ja-
kaantumisen myota.

Miten poliitikot paasivat esille?

Yksi pienpuolueiden muodostamisen suurimmista kiihokkeista on ollut rekisterdidyille
puolueille tarjolla oleva televisioaika. Toistaiseksi puoluejarjestelm@mme on tastéd mah-
dollisuudesta huolimatta ollut hyvinkin vakaa. Uusien tulokkaiden taival on useimmiten
ofiut lyhyt ja kituva.

Kaynnissa olevat televisiojulkisuuden muutokset kohdistuvat kipeésti pieniin puo-
lueisiin. Niiden mahdollisuus esiintya julkisuudessa tv-mainonnan kautta on varsin ra-
jallinen, jos ei kyseessa ole vahvoja taloudellisia intressejé ajava puolue. N&in petin-
teista puoluekenttia haastavien puolueiden imagon muodostaminen jaa vaaliohjelmi-
en, uutis- ja ajankohtaisohjelmien seké& mahdollisten viihdeohjelmien varaan.

Vuoden 1991 vaalikampanjasta jai vaaliohjeimia seuranneelle mieleen kasvoku-
via monesta pienpuolueesta, siitékin huolimatta etta niitd kohdeltiin tiukasti. Selvaa on,
ettéd moni uuspuolue sai yhteiskunnallista painoarvoaan enemman julkisuutta.

Eduskuntapuolueiden Yien vaalitentteja koskeva sisélionetittely viittaisi siihen, et-
tA puolueiden edustajat saivat tasapuolisen kriittisen kohtelun toimittajitta. Toimittajien
ja haastateltavien puheen savya kuvaava valenssi-mitta osoittaa, eita valtaosa poliitik-
kojen puheenvuoroista on positiivissavytteisia, kun taas journalistien puheenvuoroissa
korostuu negatiivisuus (kuvio 1).
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Kuvio 1. Puheenvuorojen yleissavy Ylen vuoden 1991 vaalitenteissa (%).
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Puheenvuorojen maaréan suhteen tentit poikkesivat toisistaan lahinnd siing, etta
Keskustan Esko Aho kaytti selvésti useampia puheenvuoroja kuin muut. Tama selittyy
silla, etta Aho iimeisen tahallaan esiintyi tentissa varsin lyhytsanaisesti. Siksi tissé oh-
jelmassa replikointi ofi muita ohjelmia nopeatempoisempaa. Smp:n ja Rkp:n tenteissa
toimittajien valiintuloyritysten suhteellinen osuus oli selvasti keskimééaraista korkeampi.

Eduskuntapuolueiden kesken vaalitenttien tasapuolisuus toteutui toimittajien osal-
ta hyvin. Ohjelmat vastasivat siis ainakin tast4 nékdkulmasta katsottuna perinteisten
tasapuolisuusperiaatteiden mukaisia kriteereja. On iimeistd, et myds tutkimuksen ul-
kopuolelle jasneita pienpuolueita vaalitenttien tapainen julkisuus kohteli muuta vaalioh-
jelmistoa tasavertaisemmin. Tata olettamusta tukevat osaltaan myds vaalitenttien ylei-
sdmadaria kuvaavat tiedot. Puolueen koolla tai yhteiskunnallisella merkityksella ei
yleensa néyta olleen ratkaisevaa vaikutusta yleisémaariin.

Puolueiden tv-uutisissa saama huomio

Television erityinen voima viestimené liittyy kuvaan. Yleinen uskomus Yhdysvalloissa
poliittisia kampanjoita suunnittelevien asiantuntioiden keskuudessa néyttaa olevan, et-
ta kuva on puhetta tirkedmpi, ja ettd pahempaa kuin kriittisen informaation kohteeKSI
joutuminen, on ja&da kokonaan kuvan ulkopuolelie (Perimutter 1989). Kuvio 2 esittaa
puolueiden edustajien esiintymisaikaa tv-kuvassa vaaleihin littyvissa tv-uutisjutuissa
television paauutisliahetyksissé.
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Kuvio 2. Poliittisten puolueiden ehdokkaiden esiintyminen televisiossa 4 viikon
ajalta ennen vaaleja 1991 Ylen 20.30-uutisissa ja MTV:n I%lmmenen uutisissa (yh-
teenlaskettu puoluekohtainen esiintymisaika sekunneissa).

Jos huomioidaan myés muut kuin suoraan vaaleihin liittyvat uutiset, joissa poliitti-
set toimijat esiintyivat vaalikampanjan aikana, henkildgalleria laajenee jonkun verran.
Suurin liséys kuitenkin tulee hallituspuolueille (erityisesti paaministeri Harri Holkerille,
ulkoministeri Pertti Paasiolle ja likenneministeri likka Kanervalle).
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Eniten henkilékohtaista julkisuutta vaaleja koskevissa uutisissa sai televisiokuvan
kautta osakseen Esko Aho. Seuraaviksi tulivat Pertti Paasio, likka Suominen ja Kalevi
Sorsa. Suuret puolueet lisésivat suhteellista julkisuuttaan myds Lauantaisaunan kah-
den keskusteluohjelman kautta.

Televisiojulkisuus kasaantui myds viihdepuolelia. Hyvat herrat -ohjelmassa nayt-
teli vaaleja edeltineissa neljasséa ohjelmassa ainoastaan Sdp:n ja kokoomuksen aktii-
vipolittikkoja (mm. kokoomuksen puheenjohtaja llkka Sucminen, Sdp:n puoluesihteeri
Ulpu livari, valtiovarainministeri Matti Louekoski ja toinen valtiovarainministeri Ulla
Puolanne).

Uutisointi ja muu vapaasti allokoituva julkisuus keskittyi selvasti suuriin puoluei-
siin. Kun viela poliittinen televisiomainonta alkaa, pienten puolueiden nékyvyys peittyy
entisestdan. Talla seikalla saattaa olla oma merkityksensa puoluekentan jahmettami-

Ero Yien ja MTV:n vaalien uutisoinnissa oli paaltapain katsottuna pieni. Yle esitti
24 vaalijuttua klo 20.30-uutisissaan, MTV 20 Kymmenen uutisissa. Keskimaarainen
poliitikon esiintymisaika kuvassa oli runsas puoli minuuttia, ja he saivat esiintyessaan
haastateltuina tai saksittuina puhepatkina puhua keskiméaarin 25 sekuntia. Esimerkiksi
Yhdysvalloissa presidenttiehdokkaiden puhepétkan keskiméaaraiskesto oli vuonna
1988 laskenut alle 10 sekunniksi. Suomalainen televisioretoriikka néyttaa edelleen ole-
van suhteellisen hidastempoista.

Valkka tassa artikkelissa keskitytdan puolueiden nékyvyyteen, on syyta kiinnittaa
huomiota erddseen piirteeseen vaaleja koskevien tv-uutisten sisalldissd. Kuviossa 3
nékyy asiakysymysten vahainen osuus juttujen paaaiheena erityisesti MTV:n uutisis-
sa. Ne kiinnittivat Ylen uutisia useammin paahuomion politikan peli-luonteeseen. Nais-
s4 jutuissa MTV esitteli useammin miefipidetiedusteluja, kun vastaavasti Yien poliittis-
ta peli kasittelevat uutiset korostivat valtapelia ja tulevia hallituskuvioita.
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Kuvio 3. Jutun pa&asiallinen lahestymistapa: vaalit teknisena kysymyksena, asia-
kysymyksena ja poliittisena pelina Yien 20.30-uutisten ja MTV:n Kymmenen uutis-
ten juttujen maadran mukaan (vaaleja kasitelleet jutut vuoden 1991 eduskuntavaa-
leja edelténeiden neljén vikon ajalta, n=44).
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Vaaliohjelmien yleisot

Vahinta4n yhta varsinaista vaalichjelmaa seurasi runsaat 70% aikuisvaestdsta. Aina-
kin yhta vaalitenttia katsoi 58% yleisdsta. Yien suurta vaalikeskustelua seurasi 43%,
mutta MTV:n vaalikeskustelua vain 13% tutkituista. (Ohjelma tuli samaan aikaan euro-
viisukarsinnan kanssa, uusinnan alku Salpausselan kisojen kanssa.) Lauantaisaunat
uudenlaisine kaksintaisteluineen saavuttivat yhdessa 26% katsojista. Kokonaisyleis6a
se lisasi kuitenkin vain kahden prosentin verran (kuvio 4). Hyvét herrat lisasi kokonais-
yleisda enda nelja prosenttiyksikk4a. Tulos tarkoittaa sit, ettd tAmé erilainen poliitti-
nen ohjeima tavoittaa padosin saman yleison kuin tavanomaiset vaaliohjeimat.

M vaatitenttien yleiso
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Kuvio 4. Vaaliohjelmien, Lauantaisaunojen ja Hyvét herrat -ohjelmien kumulatiivi-
nen yleiso (% viikoilta 9-11 1991, yli 17-vuotiaat vahintdan 15 minuuttia yhta ohjel-
maa katsoneet. Kuvio perustuu Finnpanel Oy:n keramiin tietoihin).

Kokonaan varsinaisten vaaliohjelmien ja Lauantaisaunojen tarjonnan ulkopuolel-
le jai miltei kolmasosa yleisosta (29%). Kun tata ryhmaa analysoidaan Yleisradion tut-
kimus- ja kehitysosaston kehittaman yleisésegmentoinnin avulla, huomataan etta se
miltei kokonaisuudessaan jakaantuu kahteen segmenttiin: toisaalta ns. perheyleisddn
ja toisaalta vahan katsoviin nuoriin ja nuoriin aikuisiin. 90% niista, jotka eivat katsoneet
lainkaan vaaliohjelmia kuului ndihin segmentteihin. Koko vaestdsta samoihin segment-
teihin kuuluu 66%. Tahan joukkoon kuuluvat katsovat keskimaaraistd vahemman tele-
visiota, ja videon osuus katselusta on keskimaaraista suurempi.

Vaaliohjelmien yleisén ulkopuolelie jattaytyneiden katsojien erityinen piirre nayt-
t4a olevan suhteellisesti muita alhaisempi uutisten ja asiaohjelmien seuraaminen ja
katselun suuntautuminen elokuviin ja sarjafimeihin.

Miten yleisot kayttaytyivat vaaleissa?

Vuoden 1991 vaalien yhteydessa keratyt tiedot, jotka liittyvat danestajien kayttaytymi-
seen (ks. viite 1), tuovat oman lisdnsa yleis6a koskevien tietojen tulkintaan. Vaalitutki-
mus sisaltda kuitenkin myds vaaliohjelmien seurantaan ja viestimiin yleensa littyvia tie-
toja.
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Haastattelututkimuksessa ilmenee, etta ne ryhméit, jotka muuttivat kayttaytymis-
t34n vuonna 1991 (vuonna 1987 passiiviset jotka aanestivat 1991, vuonna 1987 &a-
nestaneet jotka eivat aanestaneet 1991 seka puoluevaihtajat), eroavat selvasti toisis-
taan viestinten kayton suhteen. Nama ryhmét ovat poliittisesti mielenkiintoisia, koska
ne kuuluvat maaritelmallisesti likkuviin danestjiin, joille puolueiden kampanja viime
kadessa suuntautuu.

Vuodesta 1987 vuoteen 1991 puoluettaan vaihtaneiden ryhma (aineistossa 63
henked) nayttia keskimaaraista useammin hakevan poliittista informaatiota sanoma-
lehdista. Taméa nakyy seka adnestyspaatosta etta lukijatottumuksia koskevissa vas-
tauksissa. Lehdista seurattiin myés vaalimainontaa. Ryhmassa seka vaalikeskustelun
etta vaalitenttien katselu oli keskiarvoa vahaisempaa. Tassa ryhmassa myds suhteelli-
sen pieni osa antoi arvoa television vaalitenteille d4nestyspaatosta ajatellen. Suurta
vaalikeskustelua pidettiin kuitenkin keskimaaraista useammin tarkeana.

Vuonna 1991 aktivoituneessa ryhméssé (55 henked) oli selvasti muita enemman
sellaisia, joille vaalitenttien seuranta oli ollut merkityksellista. Seké tentteja etta suurta
vaalikeskustelua myds katsottiin enemman tiassa ryhméssa kuin muissa liikkuvien aa-
nestajien ryhmissa. Ylen suurta vaalikeskustelua pidettiin kuitenkin yhta usein tarkea-
na kuin edellisessa ryhméassa. Myos tassa ryhmassa moni vastanneista haki énes-
tyspaétdsta pohjustavaa informaatiotaan lehdistdsta. Keskimaaraista selvasti harvem-
pi nayttaa kuitenkin harrastavan lehtien poliittisen aineiston lukemista yleensa.

Vuonna 1991 passivoituneessa ryhméssa (70 henked) oli muihin ryhmiin verrat-
tuna vahemman sanomalehtien poliittista aineistoa (myés poliittisia mainoksia) arvos-
tavia. Ryhméssa kuitenkin yleisdnosastojen, urheilu-uutisten seké tv- ja radio-ohjelmi-
en lukeminen oli yhtd tavallista kuin vastanneissa keskimaarin. Adnestyskayttaytymis-
ta koskevalle paétokselle television merkitys nayttaa kuitenkin tassa ryhmassa nouse-
van lehdistén ohi. Tama ilmenee seka television uutis- ja ajankohtaisohjelmistoon etta
suureen vaalikeskusteluun littyvissa vastauksissa. Seka vaalitentteja etta Ylen suurta
vaalikeskustelua katseltiin kuitenkin hieman vahemman tassa ryhmassa kuin muissa
likkuvien aanestajien ryhmissa.

Pysyvét danestijt seurasivat aktiivisesti seka Ylen suunta vaalikeskustelua ettd
vaalitentteja. Pysyvasti adnestamétta jattaneet seurasivat erityisesti vaalitentteja sel-
vasti muita ryhmia vahemman.

Yien vaaliohjeimat ajoittuivat kolmeen viimeiseen viikkoon ennen vaaleja. Vajaa
kolmasosa kaikista kyselyyn osallistuvista iimoitti olleensa epavarma puoluevalinnas-
taan viela 1-2 viikkoa ennen vaaleja. Liikkuvissa ryhmissa tama osuus oli selvésti suu-
rempi, aktivoituvista yli 40% ja puoluevaihtaijista liki puolet. Tulokset viittaavat siihen et-
ta vaalikampanjalla saattaisi olla huomattavaakin merkitysta nimenomaan niihin &a-
nestjiin, jotka herkimmin liikkkuvat.

Vaalitutkimuksessa kysettiin my6s puolueen puheenjohtajan seka sen seikan
merkitysta, miten puolueen edustaja menestyi television vaaliohjelmissa. Naihin vas-
tauksiin on suhtauduttava varovasti, koska kysely tehtiin vasta vaalien jalkeen jolioin
tulos oli selva ja voittajat ja havidjat tiedettiin. Vastaukset tukevat kuitenkin selvést Iita-
Sanomien jo ennen vaaleja julkaisemaa pienoiskyselya, jonka pohjaita keskustapuolu-
een puheenjohtajaa pidettiin suuren vaalikeskustelun voittajana.
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Lopuksi

Vaaleja 1991 edeltévien ohjelmien analyysin valossa televisiojulkisuus kokonaisuute-
na kohtelee puolueita varsin epatasaisesti, vaikka Yien vaalitenteissa puolueet olivat-
kin ndkyvyyden kannalta samassa asemassa koostaan riippumatta. Muu tv-julkisuus
kumuloitui selvasti suuriin puolueisiin.

Yieison kéyttaytymisen tasolla vaaliohjelmien seuraaminen varioi samansuuntai-
sesti uutis- ja asiachjelmien seuraamisen kanssa. Vaaliohjelmien tavoittamattomiin jat-
taytynyt yleisd nayttda yleensakin katsoneen vahemman televisiota. TAméa ryhma —
arviolta yli neljdsosa koko yleisdsta — suuntasi keskimaaraisesti huomattavasti suu-
remman osan katselustaan fiktio-ohjelmiin uutis- ja asiaohjelmien kustannuksella.

Jos alussa esitetyn olettamuksen mukaan poliittiset aineistot vastaisuudessa se-
koittuvat muihin ohjelmiin ja poliittinen mainonta tulee mukaan kampanjaan sen tar-
kedna osana, esiintyisi televisio hyvin erilaisena poliittisena viestimena eri ryhmille. Pe-
rinteinen vaaliohjelmisto tavoittaisi paaasiallisesti poliittisesti kiinnostuneen, aktiivisten
&anestajien yleison, kun taas nuoret, usein poliittisesti passiiviset katsojat olisivat suu-
remmassa maarin poliittisen mainonnan varassa.

Vuoden 1991 vaalien yhteydessa tehty haastattelututkimus viittaisi siihen, etta jo-
pa puolet uusista &anestajista paattda puolue- ja ehdokasvalinnastaan vaalikampan-
jan aikana.

Yhteenvedonomaisesti kérjistien voidaan olettaa, etti sadantelysti vapaassa jar-
jesteiméssé véhiten politikkaa televisiosta seuraavat katsojat kohtaisivat muita enem-
man vain suurimpia puolueita esittelevad informaatiota. Sen lahteena olisi tassa ryh-
massa suhteellisesti useammin puolue itse tai puolueen edustajan esiintyminen fiktio-
ohjelman ymparistéssa. Journalistisesti kriittinen aineisto tavoittaisi taman ryhman har-
vemmin. Epasuorasti voidaan myds paéatella, etta viihteelliseen muotoon puetun poliit-
tisen ohjelmiston ja poliittisen tv-mainonnan vaikutus saattaa olla erityisen suuri vaa-
liohjelmia vahiten seuraavaan ryhméaan.

Jos tassa poliittisen julkisuuden uudessa tilanteessa halutaan yhteiskunnan saan-
telyn valityksella edelleen vaalia tasapuolisesti informoidun rationaalisen dénestajéan
ihannetta, on siihen kaksi keinoa. Voitaisiin edelleen yliapitda muodossa tai toisessa
nykyisenkaltaista vaaliohjelmistoa. Taman liséksi pitdisi lieventia poliittisen tv-ohjel-
miston vapautumisen seurauksia niin, ettd my6s vaikutusvallaltaan ja taloudellisilta re-
sursseiltaan heikot puolueet paasisivat nakyviin niissa ohjelmalohkoissa, jotka avautu-
vat suurimmille puolueille tv-mainonnan myta. Yieisotietojen ja vaalikayttaytymista
koskevien tutkimusten valossa ei nimittiin ole yhdentekevaa, minka tyyppisten tv-oh-
jelmien yhteydessa ehdokkaat ja puolueet paasevét esille.

Markkinaperustaisen televisiojulkisuuden kasaantumista voitaisiin lieventaa esi-
merkiksi velvoittamalla poliittista tv-mainontaa lahettavia yhtidita jakamaan ilmaista ai-
kaa tietyin ehdoin. limeista on, etta tillaiseen saantelyyn liittyy huomattavia kaytannén
ongelmia. Tuskin ne olisivat kuitenkaan sen suurempia kuin tahan astisen saantelyn
ongelmat.
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Viitteet

1. Empiirinen aineisto perustuu sisallonerittelyyn, yleisatietoihin ja haastattelututkimuk-
seen. Sisallonerittely kohdistui kaikkien eduskuntaan paasseiden puolueiden Ylen vali-
tentteihin ja Ylen kello 20.30 seka MTV:n Kymmenen uutisiin neljan viikon ajalta ennen
vaaleja (Suomen Akatemian rahoittama projekti Changes in Finnish TV-Election Cam-
paigns 1988-85). Yieisétiedot perustuvat Finnpanel Oy:n Yien, MTV:n, TV 3:n ja Mainos-
tajien liton toimeksiannosta yllapitamalle elektroniselle mittausjarjesteimaile. Mittaus kat-
taa n. 400 taloutta ja 1.195 henkiloa. Taloudessa asuvat yksilt rekisterdityvat yksilokoh-
taisesti katsojiksi erityisen laitteen avulla. Yleisokokoja arvioitaessa on huomioitava, etta
TV 3:n peitto mittausajankohtana oli noin 2/3 talouksista. Kiitan Ylen tutkimus- ja kehi-
tysosastoa, erityisest tutkija Seija Nurmea 1assé esiintyvien tietojen tydstamisesta. Aa-
nestajakayttaytymista analysoidaan vuoden 1991 eduskuntavaalien yhteydessa toteute-
tun paneelihaastattelututkimuksen pohjalta (vastanneiden méaara 1.326 henkilda, ks. Pe-
sonen ja Berglund 1991, Sankiaho 1991, Borg 1991). Haastatteluaineistoja seka sisal-
i6nerittelyn aineistoja on artikkelia varten tydstanyt tutkimusassistentti Christian Lind-
blom.

2. Rkp:n suureen lukuun sisaltyy MTV:n lahettama pitka uutinen, jossa Jérn Donner esiin-
tyi taustalla (81 sekuntia). Sdp:n luvuissa on mukana myés eduskunnan puhemiehen
Kalevi Sorsan esiintyminen vaaliaiheisessa eduskunnan paattgjaisjutussa (MTV:lla 57
sekuntia, Ylella 27 sekuntia). Mukaan on laskettu seka live etta still -kuvat.
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