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M Suomen jatettyd jasenhakemuksensa Euroopan Yhteisoon vaimeni julkinen kes-
kustelu jasenyyden hyddyista ja haitoista. Argumentoivan ja jarkeen vetoavan keskus-
telun sijasta kamppailua kdyd&an nyt symboleista ja symbolein. Kullankeltaiset tdhdet
siniselld pohjalla sattuvat silmiin usein ja virittivat asenteita.

Téhtien keha ei ole vain merkki. Silla on yh& enemméan symbolista voimaa. Tahti-
lippu ruostuneen niittokoneen ylid Huittisissa tai thtien vyd nurin kdé&nnetyn, siniseksi
maalatun auran kyljessa Kokeméelld puhuvat ohikulkijoille voimakkaammin kuin tele-
vision asiantuntijapaneeli.

Paljon nayttivampaé on kuitenkin kultaisten tahtien lataaminen positiivisilla mer-
kityksilla. Aamulehden valissa on pari kertaa viikossa Tahtimarketeiksi julistautunei-
den T-kauppojen véarikds mainoslehtinen, jossa paivittaistavaroiden “eurohinnat’ on
painettu siniselle pohjalle ja ympardity keltaisella téhtirenkaalla. Shellin huoltamot
esiintyvat “eurohinta-asemina” EY:n tunnuksin. Useat muutkin yritykset ovat ottaneet
tuon tunnuksen osaksi likemerkkidan. Monet kaupat Stockmannista korttelimyymaloi-
hin koristautuvat ja koristelevat mainoksensa keltaisin tahdin.

Toinenkin Euroopan Yhteisdn symboli, eurovaluutta Ecu, on saanut paikkansa
suomalaisissa liikemerkeissa ja markkinoinnissa. Esimerkiksi Helsingin Sanomien etu-
sivulla Valintatalo tarjoaa asiakkailleen “hintaecua”.

Kun EY:n tunnukset symboloivat laman alla elaville suomalaisille paivittaisen ku-
lutuksen halpenemista, ne samalla vahvistavat omaa positiivista lataustaan. Kun tahti-
marketit tarjoavat Elovena-kaurahiutaleita tai Tapolan mustaa makkaraa eurohintaan,
siitAvat nama kansalliset ja paikalliset symbolit osan hohtoaan EY:n tunnuksille.

Mik& merkitys nailld latauksilla on silloin, kun tahtilippu liehuu Euroopan Yhteison
jasenyytta ajavien symbolina kansanaanestykseen valmistautuvassa Suomessa? Sii-
nd olisi hedelmallista sarkaa merkkien kulttuurin ja politikan tutkijoille.
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