Miami Vice uudisti sarjafilmin muotokielen

Riitta Tirronen

Amerikkalainen poliisisarja Miami Vice luoki-
feltiin jo ensimmdéisten jaksojensa jilkeen en-
simméiseksi postmodecrniksi televisiosarjaksi.
Postmodernina sita voikin pita4d sckd tyylinsi
ettd sisdltonsd kannalta. Postmodcrnina tele-
visiosarjana se kdyttad intertckstuaalisesti hy-
vikseen kaikkia kulttuurissa, erityisesti populaa-
rikulttuurissa kicrtdvid tcksteji ja rakentaa nii-
den kautta oman tyylisuuntansa. Toisaalta siti
voi tarkastella postmodernina kulttuurituottcena
myds siksi, ettd sc lahestyy tematiikassaan my6o-
héiskapitalistiselle, postmodemille yhteiskyp-
nalle tyypillisia ilmioita.

Taustakchyksendin Vietnamin sota sarjafilmi
muokkaa uudelleen my6s historiaa, ja tekee sen
nykyisyyden kautta.

Televisiosarjan taustaa

Miami Vice kchiteltiin musiikkivideokauden
saavuttacssa huippunsa 1980-luvun puoliviilis-
§i. Tarkoituksena oli luoda televisiosarja, joka
- puhuttelisi nimenomaan nuorta, suhteellisen pit-
Kille koulutettua ja kulutuskykyisté aikuisvies-
164. Toiveen tallaisesta televisiosarjasta esittivit
mainostajat, jotka huomasivat, ettd nimenomaan
fille kohderyhmalle suunniteltua ohjelmaa ei
vicld ollut. Tuotteita sen sijaan oli. (kts. esim.

Steinbock 1988)

Miami Vice on poliisisarja, jonka peruslihto-
kohta on varsin tyypillinen, mutta sen toteutus
on pitkélle kehitelty ja tyylitelty. Sarjan paihen-
kil6t Crockett (Don Johnson) ja Tubbs (Philip
Michacl Thomas) ovat poliiseja Miamissa Flori-
dassa. Paahenkilot tyoskentelevit pareittain si-
viiliasuisina, ja sarjan selvitettivit rikokset ovat
tavallisesti huumeiden salakuljetukseen ja kaup-
paan liittyvia rikoksia. Sarjan keskushenkilditi
ovat “musta-valkoisen” pidparin lisiksi la-
tinalaisamerikkalaisen taustan omaava poliisi-
péillikko scké naispoliisipari, josta niin ikdé4n
toinen on musta, toinen valkoinen.

Miami Vice on viimeistellysti rakennettu ja
huolellisesti valmistettu. Ilmaisussaan sc tavoit-
telee taydellista tyylia. Sarjafilmin lavastus, péi-
henkildiden puvut ja kulkuvilineet (Ferrarit, su-
pernopeat veneet) sommitellaan sopimaan yh-
tcen pastellisdvyisen ja unenomaiscn epitodelli-
scn maailman kanssa. Yksi Miami Vicen keskei-
sisté tyylillisistd keksinnoistd on hyddyntaa in-
tertckstuaalisesti kahtakymmenti suosituinta
rockviisua. Kerronnan keskeyttid muutaman
kerran jaksossa popmusiikki, joka on sovitettu
kuvituksella. Yleensi kuvataan vauhdikasta au-
tolla tai veneclli ajoa disen suurkaupungin mai-
semassa. Joissakin jaksoissa saatetaan kuvata
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armeijan tai poliisien erikoisryhmén jarjestayty-
misti taisteluun rikollisia vastaan.

John Fiske pita4 tita tyylikeinoa suorana lai-
nauksena musiikkivideoiden ja mainosten il-
maisukielesti. Suositulla rockmusiikilla murre-
taan kerronnallisen maailman oma sisalto ja yh-
distetdan se intertekstuaalisesti katsojan aikai-
sempiin kokemuksiin ja tunteisiin ko. musiikis-
ta. Niin ikain tyylikeinolla haetaan intertekstu-
aalisia suhteita muihin kulttuurituotteisiin. Siten
kerronnan musiikillinen osatekija yhdistyy kat-
sojan muihin kulttuurisiin kokemuksiin, i niin-
kain itse jakson muuhun kerrontaan. (Fiske
1987, 255-257)

Fiske 16ytda Miami Vicen musiikkijaksoista
yhtilaisyyksid myos Hollywoodin musikaalien
laulu- ja tanssijaksoihin. Mellencampin ajatusta
lainaten héin pit43 nditd jaksoja niytoksing, jotka
scki peilaavat ettd hajottavat elokuvan rakennet-
ta. Peilatessaan siti ne tukcvat hallitsevaa ide-
ologiaa ja sen mielibyvia. Toisaalta hajottacs-
saan sitd ne ovat liioittelevia, tietoisia omasta
keinotekoisuudestaan ja siten avoimia my0s ky-
symyksille. (mt. 257)

Yksi Miami Vicen silmiinpistavista piirtcista
on sarjan maskuliinisuus. Selityksend masku-
liinisuudelle pidetiddn muun muassa Vietnamin
sotaa, ja sen jalkeensd jattdmai michisen institu-
tionaalisen auktoriteetin tyhjiota, jota sarja ra-
kentaa uudellecn. (Ross 1987, 322) John Fisken
huomion mukaan sarjafilmin maskuliinisuus il-
menee maskuliinisten kohteiden (autot, veneet,
ascet, solmiot jne.) kuvaamisena itseisarvona.
Erityisté niille maskuliinisille kohteille on nii-
den korkealuokkaisuus, korkea tckninen taso ja
tyyli. (Fiske 1987, 255)

Tuotteiden merkkiarvo on korkea ja sité kautta
myos katsojalle tuttu. Miami Vicen maailma on-
kin harkitusti rakennettu merkkien varaan. Ku-
vauksen kohteena ei ole mika tahansa auto vaan
nimenomaan Ferrari; paidhenkiloilla on yllaan
Guccin puku ja Rolex-kello. Postmoderni maa-
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ilmamme on yhé tarkemmin ja hienojakoisem-
min rakentunut merkkien mukaan.

John Fiske pitda Miami Vice -sarjafilmin mas-
kuliinisuutta ja maskuliinisten kohteiden kuvaa-
mista niin voimakkaana itseisarvona, ettd se ha-
nen mielestiin kyseenalaistaa perinteisen kési-
tyksen naisesta/naisellisesta passiivisena kuvan
kohteena ja miehesta toimijana. (mt. 157)

Kyse on kuitenkin jonkin verran eri asioista.
Miami Vicen edustama michisen kulttuurin ja
sen tuotteiden kuvaus on maskuliinisen kulttuu-
rin palvontaa, jossa autot, venecet ja aseet ovat
perinteisen maskuliinisen kulttuurin fetissejd.

Maskuliinisen kulttuurin fetissoiminen poik-
keaa kuitenkin hollywoodilaisen elokuvan pe-
rinteestd, jossa nainen sindnsi on itseisarvona
mielihyvin kohde ja sitcn fetissi, palvonnan koh-
de ja viline. Miami Vice ei fetissoi miestd, vaan
maskuliinisen kulttuurin.

John Fiske totcaa, ettd maskuliinisct objektit
ovat ideologisesti “kuormitettuja”: ne kantavat
korkean teknologian, urbaanin, kiihkean ja ylti-
kylldisen maskuliinisuuden merkityksid. Sarja-
filmi tyylittelee nopealla leikkauksella, joka si-
saltdd toiminnan, tarkoituksenmukaisuuden ja
vallan merkityksid. Scllaisenaan se edistdd mie-
lihyvaa, vahvistaa tictynlaista maskuliinista
identitecttid kulutusyhteiskunnassa. Identitcet-
tid, joka ostetaan hyodykkeilla ja tuodaan esille
tyylin kautta. (Fiske 1987, 258)

Fiske ottaa csille sarjafilmissd kaytetyn Ferra-
ri-auton. Ferrari on hy6dyke, jossa yhdistyy scki
mielihyvi ettd ideologia. Auto on maskuliinisen
voiman, vapauden ja liikkuvuuden symboli; silld
ajaminen on noiden arvojen kaytantoa. Se ei ole
maskuliinisuuden korvike, vaan keino saavuttaa
se. Ferrari puolestaan on enemman kuin pelkki
auto. Ferrarin lijoitteleva ylenpalttisuus laajen-
taa sen merkitysti pois maskuliinisen ideologian
piiristd vapaammalle ja vahemmén kontrol-
loidulle tyylin alueella. (mt. 258-259)

Fiske nikee taman piirteend kokonaisvaltai-
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semmasta taloudellisen sfiairin muutoksesta.
Hybdykkeiden merkitykset siirtyvit alkuperii-
sesté taloudellisesta piirista tyylin alueelle. Tuot-
teiden kierto markkinoilla muuttuu siten tyylin
talouseldméssa” merkitysten ja identiteettien
kierroksi. Mydhaiskapitalismin taloudessa va-
paa-aika korvaa tyon, kulutus korvaa tuotannon
jahydykkeista tulee vapaa-ajan, identiteetin ja
sosiaalisten suhteiden vilineitd. Hyodykkeisti
tulee yhteiskunnassa tyylin diskurssin merkitsi-
joité. (mt. 259)

Miami Viceko postmoderni?

Miami Vice luokiteltiin jo cnsimmaisten jakso-
jensa jilkcen ensimmdiscksi postmoderniksi te-
levisiosarjaksi. (kts. csim. Fiske, Ross) Sarjafil-
mid voikin tarkastella postmodernismin kautta
ahdelta kannalta. Ensinnikin sitd voi sanoa
stmoderniksi kulttuurituotteeksi sen sisalti-
ien postmodernien tyylikeinojen ja -piirtciden
ia. Toisaalta se kuvaa postmodernia my6hiis-
apitalistista yhteiskuntaa. Postmodernismi ja
stmoderni ovat termeja, joita nykyadn kiyte-
an varsin uscin kuvaamaan erilaisia myohiis-
apitalistiscksi luonnehdittavan yhteiskunnan
ltuurisia, taloudellisia ja poliittisia ilmidita.
ostmodernismin kasitettd kiytetian varsin kir-
vasti ja scn merkitykset vaihtelevat paljon ki-
ifteecn kayttotarkoituksen mukaan. Kisitteen
gelma piileckin yleensi siind, ctti siti kiytet-
ssé uscin mystifioidaan selitcttévia asioita ja
iditd.

Uscat madritclmit korostavatkin siti, etti
tmodernismi/postmoderni on ymmiirrettivi
alta eri kannalta. Esimerkiksi James Collins
estyy késitettd kolmesta nakékulmasta. En-
nikin postmodernismi on tekstuaalinen kiy-
10 tai tyyli. Toiseksi se on kulttuurinen kon-
sti ja kolmanneksi analyysimalli. (Collins
$7, 12) Todd Gitlin sanoo puolestaan, etti
tmodernismi on tietty tyylien ja sdvyjen
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konstellaatio kulttuurituotteissa. Laajimmillaan
kisite on Gitlinin mukaan ymmarrettivissi tapa-
na orientoitua maailmaan. (Gitlin 1989, 348)

Kun tdhén lisda vield Fredric Jamesonin
(Jameson 1986, 268) nikemyksen, jonka mu-
kaan postmodernismi ¢i ole ainoastaan tyy-
lisuunta, vaan mydéhaiskapitalismin logiikan
kulttuurinen dominantti, ymmartai hyvin, miten
monisyinen késite postmodernismi nykymaéri-
telmien mukaan on. Se on jamesonilaisittain jon-
kinlainen historiallisesti uusi yhteiskunnallinen
tilanne, erdanlainen vanhan ja uuden maailman
murroskausi.

John Fiske nikee Miami Vicen postmodernina
sarjafilmind, koska sarjafilmissa kerronta, mai-
nosten kieli, musiikkivideot ja muoti sekoittuvat
toisiinsa. Postmodemismi vastustaa luokittelua
ja niiden sisaltimid arvolauselmia. Se kieltai
korkeakulttuurin, massakulttuurin ja alakulttuu-
rien crot ja valjastaa kdyttoonsi uutta teknologi-
aa jarkyttdmaan naita eroja. (Fiske 1987, 254)
Huolimatta tyylillisistd kokeiluistaan Miami Vi-
ce on kuitenkin selkeésti poliisisarjafilmien laji-
tyyppiin luokiteltava sarja. Andrew Rossista se
onkin yhta paljon lajityyppien historian tuote
kuin se on hollywoodilaisen tuotantokoneiston
lajityyppien ja ohjelmamuotojen kierritysti. Se
on osa tuotantokoneistoa, jossa piioma pannaan
tuottamaan mahdollisimman paljon mahdolli-
simman pienelld riskilli. Rossin Dallas Smythen
nakemyksid peilaileva kuvaus televisio-ohjel-
matuotannosta yleison tuottamisena mainostajil-
lc pikemmin kuin ohjelman tuottamisena katso-
jille onkin Miami Vicen lihtékohtaa muistelta-
essa harvinaisen osuva. (Ross 1987, 322, 329)
Fiskelld on taipumus 16ytid Miami Vicen post-
modernit piirteet erityisesti sen teknisistii tyyli-
keinoista, kun taas Ross piti4 sarjaa postmoder-
nina siksi, etti se kuvaa postmodernia maailmaa.
Se kuvaa sellaista my6haiskapitalistista maail-
maa, jossa hyddykkeiden arvo on tiysin irronnut
niiden alkuperaisests kiyttdarvosta ja jossa ku-
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lutusideologia on saavuttanut huippunsa.
Miami Vicen postmoderniuteen voi 10ytyéd
avain myds hypertodellisuuden Kasitteestd (kasi-
te Baudrillardin), joka sisiltyy ajatukseen uudes-
ta kuvan kulttuurista. Hypertodellisuus on simu-
laatioksi uusinnettua todellisuutta, joka on ikdin
kuin enemman kuin todellista. Toisin sanoen
hypertodellisessa maailmassa erot toden ja epa-
toden seki imaginaarisen ja reaalisen vélilla ka-
toavat. Hypertodellinen maailma syntyy, kun
siahkoiset viestimet tuottavat todellisuuden uu-
della tavalla. Ne tarttuvat maailmaan téssi ja nyt
ilman tulkintoja ja reflektioita. (Aro 1985, 63)
Miami Vice -sarjafilmi on sarja simulacroja
todellisuudesta. Se uusintaa kulttuurituotteena
todellisuutta. Siten se ei en4d ilmenna todelli-
suutta, vaan nimenomaan tuottaa sen. Toisaalta
my®os itse televisiosarja on tuote, jossa kaikki
populaarikulttuurissa kiertavit tekstit valjaste-
taan sen kiyttoon ja rakennetaan siita kaupallisct
ja tyylilliset vaatimukset tayttava populaari kult-
tuurituote. Miami Vicen postmoderni luonne pe-
rustuu osin siihen, etti tekijit soveltavat siihen
musiikkivideoiden tyylikeinoja. Tama olettamus
perustuu luonnollisesti siihen késitykseen, etta
musiikkivideo on postmoderni ilmio televisios-
sa. E. Ann Kaplanin mielestd musiikkivideot
tiyttivit postmodernin ilmién vaatimukset sii-
nd, ettd ne poistavat rajoja ja erotteluja. Ne eivat
esimerkiksi tee eroa populaarin ja avantgardisti-
sen taiteen vililla tai erilaisten lajityyppien tai
taitecllisten tapojen vililla. (Kaplan 1985, 146)
Kaplanin mielestd musiikkivideot kayttavat
avantgardistisia tyylikeinoja. Ensinnékin ne hyl-
kadvat perinteisen kerronnan keinot. Syy-seu-
raus -suhteita, ajan ja tilan seki jatkuvuuden
suhteita rikotaan, samoin kuin yleista kasitysta
henkilohahmosta. Toiseksi videot ovat yleensa
»itseadn heijastavia” siind mielessd, ettd ne saat-
tavat paikoittain esitelld myos esimerkiksi kysei-
sen videon tekemistd. Kaplan toteaa myds, etta
musiikkivideoissa (MTV-musiikkivideokana-
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valla) illusionistisen kuvan “pyhyys” hylitaan.
Mikain kuva ei ole pysyvi tai kiinted kovinkaan
kauan, kuvalla leikitelldsn. (Kaplan 1985, 149)

Musiikkivideoajan tuote

Musiikkivideot ovat rock- ja popmusiikin tuo-
tantoketjun uusin lenkki. Niitd tuotetaan osana
popkulttuuria, jolla ei ole mitdén diskurssia ja
jonka sisalla erilaiset merkityksia tuottavat alu-
eet (levyt, kasetit, julisteet, esiintymistilaisuu-
det, lehtiartikkelit, videot jne.) ovat toisistaan
riippuvaisia. Musiikkivideot eivét ole ainoastaan
osa television tai elokuvan maailmaa, vaan ni-
menomaan osa musiikkiteollisuutta. Kun mu-
siikki yhdentyy yhd cnemman tiedotusvélinei-
siin institutionaalisesti, silld itselldan on tekstu-
aalinen autonomia suhteessa muihin muotoihin.
Kuten Andrew Goodwin korostaa, musiikkivi-
deota ei voi lahestyi pelkistiin postmodemnina
kulttuurituottecna sinéinsi, vaan erityisesti mu-
siikkiteollisuuden tuotteena ja sen kierréttdmise-
na. (Goodwin 1987, 42)

Siti mukaa kun musiikkivideo ilmaisumuoto-
na ja osana musiikkiteollisuutta on yleistynyt,
myds lajityypin kirjo on laajentunut. E. Ann
Kaplan 16ytaa musiikkivideoista kolme péityyp-
pid: romanttiset (pchmea poprock), modernit
(acid rock) ja postmodernit (punkrock ja uusi
aalto).

Romanttiselle musiikkivideolle tyypillisid
piirteita ovat pastissi, kerronta ja henkiléhahmo.
Romanttinen musiikkivideo suhtautuu seksiin ja
rakkauteen kuvaamalla menetystd ja paluuta yh-
teen. Suhteessaan auktoriteetteihin romanttinen
video kuvaa vanhemmat myonteisind. Kaplanin
miclestd siiti on dydettivissd myos oidipaalisia
vivahteita. ‘

Modernissa musiikkivideossa on elementteji |
seki romantiikasta ettid postmodernismista. Sek-
sin ja rakkauden saralla video kuvaa rakkauden
ongelmalliseksi ja ristiriitaiseksi. Vanhemmat ja
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viranomaiset kuvataan yleensa kielteisind ja vi-
deossa esitetddn kulttuurikritiikkia esimerkiksi
sukupuolirooleja vastaan. Postmoderni musiik-
kivideo keskittyy esiintymiseen, on antikerron-
nallinen ja kdyttad hyvikseen pastisseja. Se ku-
vaa usein sadismia ja masokismia sekd homoero-
tiikkaa. Suhteessaan auktoriteetteihin otetaan
kannaksi nihilismi ja anarkia. (Kaplan 1985,
152)

E. Ann Kaplanin jaottelua seuraten Miami
Vicen musiikkivideokohtaukset osuvat 1dhinna
akselille romanttinen-—moderni. Postmoderneja
videokohtauksia kaplanilaiscssa miclessd ei
Miami Vicen jaksoista juurikaan 16ydy.

Romanttinen musiikkivideo pelaa illusionis-
milla, klassisella kerronnalla ja identifikaatiolla.
Romanttiscn musiikkivideon tyylikeino on nos-
talgia. Nostalgia yhdistymisen tunteena ja tur-
vallisuuteen paluun tunteena, siis oidipaalisena
kaipuuna. Miami Vicen moderneissa musiikki-
videoissa (Kaplanin jaottelua scuraten) nikyy
sarjan jaksoissa uscin kiytetty teema, auktori-
teetticn vastustaminen. Kaplanin mukaan mo-
dernin musiikkivideon sankari kieltds auktori-
teetin kokonaan tai on sen uhri. (Kaplan 1985)
Miami Vice -sarjafilmissé vastustaminen ei ole
ndin tiydellistd, vaan sankarit vastustavat aukto-
ritectteja vain silloin, kun sc kerronnassa merki-
tyksellistetyn oikcudenmukaisuuden ja moraalin
kannalta on tarinassa tirkedd. Naisen kuvaami-
nen on yksi modernin videon romanttisesta erot-
fava piirre. Nainen kuvataan modernissa musiik-
kivideossa petollisena victtelijana ja femme fa-
talena, kohtalokkaana naisena, joka vetdi mie-
hen, uhrinsa, turmioon. Sarjan jaksossa Forgive
us our Debts on tyylipuhdas esimerkki tdmén-
kaltaisesta musiikkividcokohtauksesta. Itse asi-
assa koko jakson tarinan sivuteemana ja tausta-
kertomuksena on tallaisen kohtalokkaan ja rikol-
lisen naisen vaikutus usean michen eldmaan.

Yhdessd jakson musiikkivideokohtauksista
kuvataan, miten nainen murhaa kylméverisesti
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entisen michensi. Kohtaus alkaa naisen kuvauk-
sella, jossa hinet kuvataan siiring ja korkoken-
kini, jotka kopisevat mustalla méralla asfaltilla.
Nainen kivelee auton ddressi olevan michen luo
ja nostaa esille pistoolinsa. Mies polvistuu nai-
sen eteen ja chtii tehda ristinmerkin ennen kuin
nainen harkiten ampuu hénet.

Kohtauksessa mies antautuu itseddn vahvem-
man naisen edessi. Naisen voimaa korostetaan
kohtauksessa korkokenkien ja aseen avulla. Kor-
kokengit ja aseet ovat tyypillisid naisen masku-
liinisen voiman fetisseja. Kohtauksen musiikin
sanoituksessa korostetaan niin ikdan michen voi-
mattomuutta naisen edessd: ”it’s too late to chan-
ge it”, “nothing I can do”, what can I do”, "on
liian my&hiistd muuttaa sitd, en voi tehdd mi-
tadn, mita voin tehdi?”

Kohtaus kuvaa siten modernin naisen voimaa,
joka heijastuu naisen seksuaalisen voiman ja
aggressiivisuuden lisddntymisests. Kohtaukses-
sa korostetaan maskuliinisten fetissien kautta
myoOs naisen siirtymistd miehen alueelle, michi-
sen voiman ja vallankiyton alueelle.

Mielenkiintoista kohtauksessa on myds sen
intertekstuaalinen suhde mainosteksteihin. Koh-
tauksen alkuun on sovitettu Good Year -rengas-
mainos. Myds naisen kuvaaminen pelkkind sii-
rind ja korkokenkina on selkedsti mainoskielesta
lainattu piirre. Kohtauksessa voitaisiin yhti hy-
vin mainostaa sukkahousuia. Litertekstuaalisuus
lisda edclleen kohtauksen merkityksid. Kuten
Lawrence Grossberg huomauttaa, intertekstuaa-
lisuus luo tekstille monta merkityksen kenttaa.
(Grossberg 1989, 257)

Miami Vice todellisuuden simulacrana

Miami Vice -sarjafilmin olemusta analysoidessa
sitd voi 1dhestyd my0s Baudrillardin kuvan neli-
vaiheisen kehityksen kautta. Sen mukaan Miami
Vice edustaisi kehityksen viimeista porrasta, jos-
sa kuvalla ei ole mitdén yhteyttd todellisuutcen,
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vaan se on itsensé puhdas simulacra. Miami Vice
ei ole kerrontaa todellisuudesta, vaan se luo ko-
konaan uuden hahmotelman, todellisuutena pa-
tevdn simulacran.

Miami Vicen maailman irtaannuttaminen to-
dellisesta Miamista ja Yhdysvalloista nikyy esi-
merkiksi siten, ettd sarjafilmin maailma kuva-
taan tiysin erivarisend kuin todellinen Miami.
Sarjafilmille on tyypillista pastellisivyin ja kirk-
kain, 6isin virein kuvitettu maailma. Buscom-
ben mukaan viria kaytettiin elokuvissa aiemmin
vain fantasian, epitodellisen kertomuksen tyyli-
keinona. (Buscombe 1985, 89)

Miami Vice etidinnyttad katsojan siten todelli-
sesta maailmasta, siiti maailmasta, jonka katsoja
havaitsee siini eldessidn. Mutta timad ei tarkoita
sitd, etteik6 sarjafilmi kykenisi paljastamaan to-
dellisuuden piirteita ja ilmiditd eika sitd, cttd se
ei kykenisi merkityksellistimaan néitd todelli-
suuden ilmi6ita ja aiheita. Vaikka se estecttisten
tyylikeinojen kautta irtautuukin realistisesta to-
dellisuudesta ja tuottaa todellisuudesta oman si-
mulacruminsa, se kykenee arvottamaan asioita
ideologisesti. Grossbergin miclestd ideologia
toimii juuri kahdella tasolla. Ideologian merki-
tykset ovat vasta ensimmdinen taso. Jotta ideolo-
gia toimisi, se on kyettdvd myos eldmain ja
kokemaan. (Grossberg, luento 1990)

Samassa yhteydessé (luento 1990) Grossberg
huomautti fantasiaa kisitellessian, etta fantasian
ei ole tarkoituskaan olla totta, todellisuutta. Fan-
tasia tuottaa vain mielihyvai. Miami Vicen koh-
dalla tdm4 pitinee paikkansa. Miami Vice on
fantasiaa, joka pelaa nostalgian kanssa. Se pu-
huttelee katsojiaan juuri vetoamalla nostalgisin
keinoin mielihyvin ja halun teemoihin. Postmo-
dernin kulttuurituotteen tapaan sarjafilmi kayt-
taa hyvikseen kaikkia ajassa liikkuvia — erityi-
sesti populaarikulttuurin, mutta my6s muun
kulttuurituotannon — tekstejé ja luo niista koko-
naan uuden esteettisen tyylin ja muodon, uuden
tekstin.
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Populaarin luonteensa se takaa kayttdmalld
hyvikseen klassisen realistisen tekstin ominai-
suuksia.

Toisaalta Miami Vicen tyylipiirteet kertovat
siitd, ettd televisiosarja on viimeistellysti suun-
niteltu ja rakennettu tuote. Se on tuote ja pak-
kaus, jossa virit, savyt, roolihenkil6t, kulissit,
musiikki ja vaatetus on yhdistetty taitavaksi te-
levisiotekniseksi kokonaisuudeksi. Tele-
visiosarja toimii siten muodin ja tyylin alueilla
ja erkanee kokonaisuutena itse my06hiiskapita-
listiseksi markkinahyddykkeeksi, joka koostuu
merkkiarvoista ja toteutuu hyodykkeend vain
merkkiarvojen kautta. Samalla se toimii muodin,
rockmusiikin, mainosten ja televisiotekstin yh-
distelméing, jonka voi olettaa vaikuttavan kunkin
osa-alueen promootiona, mainoksena. Siten
Miami Vice on osa kunkin osa-alueen mark-
kinakiertoa. Siti voidaan pit4a ikdin kuin rock-
musiikin tai muotivaattciden markkinakierron
viimeiseni linkkind. Lawrence Grossberg sanoo,
etti rockvideot mainostavat paitsi itseain cli yh-
tycttd/rockmusiikkia myos kuluttamista sininsi.
Siten esimerkiksi MTV:n (Music Television) ta-
loudellinen olemassaolo midritelldan sen moni-
mutkaisina toimintoina tai tehtdvina (functions)
nykyaikaisen kapitalismin rakenteissa. (Gross-
berg 1989, 259) Ajatuksen voi miclesténi laajen-
taa myds Miami Vicen kaltaisten televisiosarjo-
jen osatehtiviksi. Oleellista on, ettd muodin ja
musiikin lisiksi ne kierrattavat myos imagoja,
elimintyyleja ja makuja (tastes). (kts. Gross-
berg, em.) Postmodernissa kulttuurissa mark-
kinahy6dykkeiden maéaré on rajaton.

»Jilkeen 60-luvun, mutta ennen miti?”

Miami Vicen maailman taustalla heijastelee
Vietnamin sota. Se on sarjafilmissi tausta, jota
vasten asioita médritelldan ja koetellaan. Samal-
la kun sarjafilmi rakentaa uudelleen sodan jil-
keen tyhjioon joutunutta miehistd institutionaa- |
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lista auktoriteettia, se uusintaa my6s masku-
liinista identiteettid. Sarjafilmilli on taipumus
mystifioida Vietnamin sotaa. Esimerkiksi jak-
sossa Duty and Honor, joka kisittelee murhia
taustanaan Vietnamin sota, Vietnamia mystifioi-
daan esimerkiksi musiikin, kisittiméittémin kie-
len ja sotaveteraanien painajaisten kautta. Viet-
namin sodasta luodaan kummallinen, jollakin
tavalla epéhistoriallinen ja selittimétén tapahtu-
ma. Siten sarjafilmi rakentaa my®és siiti oman
simulacruminsa.

Myés sodasta johtuvat yhteiskunnalliset on-
gelmat ovat tavallisesti osa mystifiointia. Esi-
merkiksi edelld mainitun jakson eraissa koh-
taukscssa sanotaan, cttd “osa veteraancista on
yhi siella”, "some of them are still there”. Viet-
namin sota irrotetaan sarjassa historialliscsta,
poliittiscsta ja yhteiskunnalliscsta tilanteestaan.
Samalla siita tehdadn yhi yhteiskunnassa lisni-
oleva taustavaikuttaja.

Miami Vicen maailmassa historia ja historial-
lisuus ovat muuttancet muotoaan. Jean Baudril-
lard kuvaa simulaatioyhteiskuntaa yhteiskun-
naksi, jossa historia on paittynyt. Talous, poli-
tilkka ja kulttuuri ovat kehittyncet loppuunsa ja
levittdytyneet kaikkialle simulaatioyhteiskun-
taan ja hdvittaneet itsensd, romahtancet. (Kotka-
virta 1985, 341)

Miclesténi kysymys on kuitenkin vain histori-
an ja historiallisuuden uusista muodoista ja il-
mentamistavoista, historiallisten tapahtumien
merkityksellistimisesti uudelleen. Siten esimer-
kiksi Miami Vicen kaltaisessa kulttuurituottees-
sa ctsitddn uutta tapaa hahmottaa menneisyytta
ja nykyisyyttd. Menneisyytti muotoillaan ja
merkityksellistetddn juuri nykyisyyden kautta.
Kulttuurituotteelle on ominaista arvojen ja mer-
kitysten kierréttaminen ja uusintaminen, myés
historian ja sen tapahtumien muokkaamista uu-
delleen.

Todd Gitlin sanoo, etti uuden sukupolven
kulttuuri on passiivista sopeutumista historiatto-
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muuden tunteeseen — 1960-luvun jalkeen, mut-
ta ennen mita? "Ehka ennen pommia, horisontin
yllé leijuvaa tyhjyyttd, joka uhkaa tuhota kaiken
arvokkaan. Téssé valossa postmodernismi enna-
koi kranaattishokkia. On kuin Pommi olisi jo
pudonnut.” Gitlin jatkaakin, ettd postmodernis-
mi, joka niin kovasti kuvittelee halveksivansa
historiaa, nayttiikin olevan lujasti kiinni histo-
riassa. (Gitlin, HeSa, 1989)

Artikkeli perustuu kirjoittajan pro gradu -tyohon: Miami
Vice postmodemina kulttuurituotteena, Tampereen yli-
opisto, Tiedotusopin laitos, 1990.
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