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Analyysi

Niina Uusitalo & tyéryhmad*

Vaaliterveisia olohuoneesta:
Kuntavaaliehdokkaiden viestinta Ylen
vaaligallerian videoissa

Yleisradio lanseerasi kevaan kuntavaalien alla vaaligallerian, jossa kuntavaaliehdokkaat
saivat julkaista omat vaalivideot. Yle mainosti galleriaa uudeksi, ainutlaatuiseksi tavaksi
tuoda demokratia ldhelle ihmista ja kutsui sita jopa "demokratiateoksi”* Video on nou-
seva formaatti niin mediayhtididen sisdlléntuotannossa, poliittisessa vaikuttamisessa
kuin ihmisten omaehtoisessa viestinndssa. Esimerkiksi YouTube on noussut merkitta-
vaksi vaaliviestinnan kanavaksi Yhdysvalloissa, silla se tarjoaa ehdokkaille edullisen
tavan tuoda itsedan esille ja rekrytoida vapaaehtoisia (Guerguieva 2008, 288). YouTu-
ben on nahty tarjoavan poliittiselle viestinndlle uusia muotoja, jotka inspiroivat taval-
listen kansalaisten osallistumista (Klotz 2010, 111). Videot on otettu kdytt66n myos
suomalaisessa vaaliviestinndssa: esimerkiksi YouTubesta I6ytyy hakusanalla “kuntavaa-
lit 2017” runsaasti kuntavaaliehdokkaiden vaalivideoita.

Kuntavaalien ehdokasgallerian esiintyjat kuvasivat videot itse Ylen tuottamalle
alustalle. Toteutus siis erosi vuoden 2015 eduskuntavaalien vaalitenttivideoista, joissa
Ylen toimittaja esitti kysymyksia ja kuvaustiimi kuvasi videot. Ylen vaaligalleriaan oli
vuoden 2017 kuntavaalien paattyessa ladattu kaikkiaan 5430 videota, eli 16 prosenttia
kuntavaalien ehdokkaista tuotti sinne oman videon.? Viikko kuntavaalien jalkeen galle-
rian videoita oli kdynnistetty yhteensa 733 000 kertaa. > Vaalivideon tavoite on mark-
kinoida potentiaalisille danestdjille ehdokkaita, heidan mielipiteitadn ja poliittisia ta-
voitteitaan daanestyspaatoksen tekemiseksi (Huovinen 2013, 71).

Mita uutta ehdokkaiden itse tuottamat, lyhyet videot tuovat vaaliviestintdaan? Ylen
vaaligallerian lupauksen — tai toiveen — mukaan vaaligallerian “videot ndyttdvdt ehdok-
kaista jotakin sellaista, mihin vaalikoneen tekstivastaukset eivit pysty”.* Gallerialla Yle
pyrki siis tarjoamaan kuntavaalien ehdokkaille uusia tapoja poliittiseen viestintdaan ja
danestdjille uusia tapoja saada tietoa ehdokkaista. Myos vaaligallerian tuottaja Juho
Salminen korosti Ylen nettisivujen uutisessa, etta vaalivideot antavat uudenlaisen alus-
tan nimenomaan henkilon ilmaisulle: “Se mitd sanotaan, on viesti, mutta myés se muu
on viesti. Kuinka henkilé perustelee asiansa, mikd hdnen ulosantinsa on? Eli téllaisia
viestintddn liittyvid asioita, joita ddnestdjdt tutkitusti pitdvit myés tdrkeind.” > Videoil-
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la ehdokkaat voivat oletettavasti tuoda esiin piirteitd, jotka eivat kirjoitetuissa vaaliko-
nevastauksissa ndy. Ehdokkaiden habitus, esiintymiskyky ja sanaton viestinta tulevat
videolla esiin, mutta samalla video saattaa korostaa ehdokkaan puutteita.

Ehdokkaiden omien viestinnan kykyjen ja resurssien lisdaksi demokratiakokeilun
tuomaa uutta lisdarvoa rajasivat myos Ylen asettaman toimintamallin puitteet. Tassa
tekstissa tarkastelemmekin erityisesti sitd, millaisia teknisia, tyylillisia ja sisallollisia
reunaehtoja galleria asetti ehdokkaiden viestinnalle. Lisaksi erittelimme, miten ehdok-
kaat hyodynsivat ylipaataan videoilmaisun tarjoamia visuaalisen viestinndn mahdolli-
suuksia.

Olemme valinneet tarkasteluun 108 videota yhdelta vaalipaikkakunnalta, Tampe-
reelta. Aluksi kasittelemme videota poliittisen viestinndn muotona. Taman jadlkeen esit-
telemme tutkimusaineiston seka kdytetyt metodit. Tuloksissa esittelemme, miten vaa-
ligallerian formaatti asetti tietynlaiset reunaehdot ehdokkaiden viestinndlle, ja miten
ehdokkaat hyddynsivat vaalivideoita viestinnan keinona erityisesti visuaalisuuden osal-
ta. Johtopdatoksissa pohdimme, toiko Ylen vaaligalleria uusia ulottuvuuksia vaalivies-
tintdan. Taustaa ndille pohdinnoille luovat Ylen vaaligalleriasta kirjoitetut uutisjutut ja
Ylen vaaligallerian tuottajan Juho Salmisen sahkdpostihaastattelu.

Poliittiset videot verkon aikakaudella

Internet-pohjainen viestinta (uudet mediat tai sosiaalinen media) on tullut yha merkit-
tavammaksi kanavaksi politiikan tekemiselle ja poliittisten viestien valittamiselle. In-
ternetin on nahty tarjoavan mahdollisuuksia uudenlaiselle poliittiselle osallistumiselle
(Bazerman 2002, 21). Teoriassa internetin viestintaverkosto tarjoaa niin puolueille,
poliittisille liikkeille kuin tavallisille kansalaisille uudenlaisen paasyn ”julkisuuteen” ja
mahdollisuuden poliittisen agendansa valittamiseen jopa globaalille yleisélle. Yleisesti
ottaen internet vetoaa viestintakanavana, silla se tarjoaa poliittisille ehdokkaille ja or-
ganisaatioille mahdollisuuden kontrolloida omaa viestintdansa. (Kaid 2008, 510.) Toi-
saalta internetin sisdllontuotannon on havaittu toistavan perinteisten medioiden lo-
giikkaa. Esimerkiksi Robert Klotzin (2012, 117) tutkimus Yhdysvaltain senaatin vaalien
YouTube-kampanjasisalldista paljasti, ettd suurin osa ladatusta sisallésta oli institutio-
naalisen poliittisen kulttuurin tuottamaa, eli esimerkiksi lyhyiden tv-mainosten uudel-
leenlatausta YouTubeen. My6s Andrew Chadwick on kasitellyt vanhojen medialogiikoi-
den ja institutionaalisten toimijoiden valtaa hybridissé mediaymparistossa (Chadwick
2008).

Video on yksi nousevista formaateista niin poliittisessa viestinndssa, mediayhti6i-
den sisadllontuotannossa kuin kansalaisten omaehtoisessa viestinndssa. Digitaalisesta
videotuotannosta on tullut laajalle levinnyt kdytantd: taman ovat mahdollistaneet vi-
deon danittamisen, editoinnin ja levittamisen tekniikoiden ja alustojen saatavuus, jotka
on suunniteltu ja hinnoiteltu amatoorien tarpeisiin (Ks. Fulwiler & Middleton 2012, 40).
YouTube jakelukanavana on puolestaan mahdollistanut videoiden laajamittaisen jul-
kaisemisen ja jakamisen.® Kotz kirjoittaa, etta teoriassa teknologinen kehitys motivoi
poliittisten videoiden tuotantoa tdysin uusista lahteistd, kun amatdorit voivat tuottaa
vetoavaa ja helposti [ahestyttdavaa viestintdaa. Samalla teknologinen muutos voi rikastaa
poliittisen viestinndn muotoja. (Kotz 2010, 113.) Ylen vaaligallerian voi ndhda yritykse-
na tuoda esiin ndita uusia, kansalaisten ja verkon kayttdjien luomia uuden poliittisen
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viestinnan muotoja. Mutta samalla se on esimerkki siita, miten uudet sosiaalisen me-
dian muodot ja innovaatiot otetaan “vanhan” valtavirtamedian kdyttéon ja sovitetaan
osaksi niiden institutionaalista jarjestysta (Chadwick, 2013).

Vaikka videotuotanto on teknisesti mahdollista yha useammalle, poliittinen video-
formaatissa asettaaa esiintymiselle odotuksia, jotka ovat perdisin “vanhan” median
lajityypeistd ja niiden estetiikasta. Poliitikkojen perustaitoihin on kuulunut jo antiikin
ajoilta puhetaito, televisio puolestaan edellyttda esiintymistaitoa ja verkkoviestinta
vaatii uudenlaista esiintymisaitoa (Isotalus 2017, 226). Viestintdvalineena video vertau-
tuu televisioon, silla sitd kautta danestdja sekda nakee ettda kuulee poliitikon. Katsoja
padsee siis tekemaddn paatelmia siitd, millainen poliitikko on henkiléna ja kuinka pate-
valta han vaikuttaa (ks. emt., 127-128). Patevyyden ja asiakysymysten hallinnan lisaksi
tarkeda on ehdokkaan hyvaksyminen tunnetasolla (emt., 164). Video antaa ddnestajal-
le mahdollisuuden ehdokkaan miellyttavyyden arvioimiseen paremmin kuin kirjoitettu
vaalikonevastaus. Itse esiintymisen lisdksi videoiden tuotanto asettaa odotuksia eh-
dokkaiden tekniselle osaamiselle ja kaytossa olevalle laitteistolle.

Aineisto ja metodit

Tutkimusaineistomme on valittu Ylen vaaligalleriassa julkaistuista vaalivideoista. Valit-
simme analyysin kohteeksi Tampereen ehdokasvideot, joita oli vaaligalleriassa yhteen-
sa 244. Naista valitsimme tutkimusaineistoksi 108 ensimmaista videota aakkosjarjes-
tyksessa.” Valitsimme Tampereen vaalivideot, silld aineistossa oli monipuolisesti eri
puolueiden edustajia ja eri-ikdisia ehdokkaita. Jokaisen videon koodasi 18 hengen tyo6-
ryhmasta kaksi henkil6a. Laadullisessa sisallonanalyysissa koodauksen tavoitteena ei
ollut tuottaa yksiselitteisia havaintoja tutkimusaineistosta vaan mahdollistaa etenkin
ensimmaiselld koodauskierroksella erilaisten huomioiden esiintuominen. Alustavan
koodauksen jalkeen koko tutkimusryhma keskusteli koodien sisalldista ja tulkinnoista.
Tassa pohdinnassa kiinnostuksemme tarkentui kolmeen seikkaan: 1) gallerian formaa-
tin asettamiin rajoituksiin, 2) ehdokkaiden kayttamiin retorisiin keinoihin seka heidan
3) esiintymistaan koskeviin havaintoihin. Taltd pohjalta toteutimme tarkennetun koo-
dauksen, joka on kuvattu taulukossa 1 (ks. liite).

Ensinnad siis tarkastelimme, miten vaalivideoiden formaatti ohjasi ja rajasi ehdok-
kaiden viestintad. Teknologia ja konteksti tyontdvat ja manipuloivat meita, eli pakotta-
vat meidat tekemaan asioita tietyilla tavoilla (ks. Miller 2014, ix). Voidaan puhua tar-
joumista (affordance), jotka ohjaavat toimintaamme tekemalla tietyistd viestinnan ja
retorisen toiminnan muodoista helppoja ja toisista vaikeita tai mahdottomia (emt. x).
Kutsumme naita rajaavia tekijoita reunaehdoiksi, joilla Yle ohjasi ja kehysti ehdokasvi-
deoiden tuottamista.

Toiseksi tutkimme ehdokkaiden kdyttamaa retoriikkaa, Iahtien liikkeelle perintei-
sestd kolmijaosta. Siind argumentin asiasisallon (logos) lisaksi eetos viittaa puhujan
tapaan ilmentda omaa luonnettaan tai uskottavuuttaan. Paatos tarkoittaa yleison vas-
taanottokykyd, mielentilaa tai tunteita, jotka vaikuttavat argumentin vastaanottamisen
tapaan ja arvioon. (Ks. Kakkuri-Knuuttila 1998.) Eetokseen paneudumme kysymalla,
miten ehdokkaat videoilla sanallisesti ja visuaalisesti ilmaisivat omaa patevyyttdan.
Paatoksen tulkitsimme tdssa kysymykseksi siitd, miten ehdokkaat pyrkivat vetoamaan
yleis6on tuomalla esiin identiteettiaan. Tama tarkoittaa esimerkiksi oman persoonan
tai luonteenpiirteiden esiintuomista sanallisesti tai kuvallisesti. Lisdksi tutkimme, mil-
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laisia poliittisia tavoitteita ehdokkaat esittivat videoissa ja kenen asialla he sanoivat
olevansa. Tavoitteet voi tulkita esitysten logoksen ilmentymdna mutta niita ei koko-
naan voi erottaa eetoksen tai paatoksen ulottuvuuksista, joilla seka rakennetaan suh-
detta yleis6on etta vedotaan yleisdn tunteisiin.

Retoriikan avaama ndkdkulma tarkentui lopuksi viela siihen, miten ehdokkaat tuli-
vat hyddyntdneeksi videon visuaalisia mahdollisuuksia patevyyden, identiteetin ja po-
liittisten tavoitteiden ilmaisemisessa.? Tata selvittddksemme koodasimme videoissa
nakyvia visuaalisia elementtejd, joita olivat tila, jossa video oli kuvattu, ehdokkaiden
valitsema tausta seka esineet ja eldimet, jotka nakyivat videolla. Lisdaksi teimme huo-
mioita ehdokkaiden esiintymisestd. Havaitsimme videoiden ensimmaisessa koodauk-
sessa, ettd vaaligallerian videoiden toteutuksessa oli usein teknisid vaikeuksia, joten
lisdasimme koodaukseen videokuvauksen toteutusta koskevan osion, jossa tarkaste-
limme kuvauksen suuntaa, vakautta tai tarinaa, valaistusta, ehdokkaan nakymista vi-
deolla, kuvauksen toteutusta seka ajastusta ja sen ongelmia. Seuraavaksi esittelemme
empiirisen analyysimme tuloksia.

Vaaligallerian reunaehtoja

Ylen tuottamaa vaaligalleriaa voi tulkita yhdenlaisena kommunikatiivisena toiminta-
muotona, joka maarittaa, millaisessa viestinnallisessa tilanteessa osallistujat ovat seka
millaisia ovat osallistujien ja yleisén odotukset siitd, mita tapahtuu — mika tilanteessa
(tekstityypissd) on normaalia, sallittua ja mika kiellettya (Kroon & Eriksson 2016, 1019).
Monessa mielessa vaaligalleria oli formaattina rajatumpi kuin esimerkiksi toimittajan
tekema haastattelu. Yle asetti teknisia, tyylillisia ja sisall6llisia reunaehtoja vaaligalleri-
an videoille.

Yleisena sisdlléllisend ohjeena oli, etta videoissa ei saanut pilkata mitaan ihmis-
ryhmis, mainostaa tuotteita tai esiintya alasti.” Videoilla ei saanut kayttda musiikkia ja
ehdokkaiden piti ilmaista itseddan ymmarrettavalla suomella, ruotsilla, saamella, viit-
tomakielelld tai ndiden yhdistelmalld. Ohjeissa pyydettiin varmistamaan, ettd luvat
ovat kunnossa, mikali videolla esiintyi muita ihmisid. Yle kertoi myds tarkistavansa
kaikki videot ennen niiden julkaisua. Esiintymiseen tai visuaaliseen viestintdan Yle ei
tarjonnut yksityiskohtaisia ohjeita.

Ehdokkaat tallensivat videovastauksensa samalla, kun he vastasivat vaalikoneen
muihin kysymyksiin Ylen palvelussa. Ylen verkkosivuilla oli yksityiskohtaiset ohjeet vaa-
ligalleriavideon tekemiseen ja videoiden tallentamiseen.™ Videoiden tekemiseen tar-
vittiin kameralla varustettu tietokone tai mobiililaite. Ehdokkaita pyydettiin lataamaan
alypuhelimiin ja tabletteihin tata varten oma sovellus. Tietokoneella kuvattavan videon
osalta Yle ohjeisti sopivista selaimista ja mahdollisista kameravaihtoehdoista (sisddnra-
kennettu tai erillinen kamera). Mobiililaitteella kuvatessa neuvottiin resoluution valin-
nassa. Ohjeissa oli lisdksi tietoa eri painikkeiden funktiosta ja sekuntilaskurista, josta
nakyi paljonko aikaa kullekin videolle oli kdytettavissa."

Videoissa ehdokkaat vastasivat enimmilladn kolmeen vaaligallerian arpomaan ky-
symykseen. Kysymykset olivat samankaltaisia kuin vaalikoneessa. Tuottaja Juho Salmi-
sen mukaan vaaligallerian kysymyksen valikoituivat yhteisen pohdinnan ja testauksen
perusteella. Tarkoituksena oli tuoda esille ehdokkaan “arvoja, ajatuksia ja motiiveja”.
Lisaksi videoiden ideana oli tuoda ehdokas esille vaalikonevastausten rinnalle. Kysy-
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mysten arvonnalla haluttiin Salmisen mukaan valttaa videoiden liikkaa samankaltaisuut-
ta. Ehdokas paasi vaaligalleriaan, jos han vastasi vahintdan yhteen videokysymyk-
seen.”

Kysymykset oli jaettu kolmeen eri ryhmaan, joista kustakin arvottiin yksi kysymys
vastattavaksi. Ensimmadisen ryhmadn kysymykset ohjasivat ehdokkaita kertomaan
omasta patevyydestddn ja soveltuvuudestaan tehtdvaan. Toisessa ryhmassa oli kysy-
myksia siitd, kenen asioita ehdokas ajaa, mitka ehdokkaan elaméanarvot olivat ja kuka
oli hdanen tarkein esikuvansa. Kolmannen ryhman kysymykset ohjasivat kasittelemaan
politiikan asiakysymyksid, eli kertomaan asioista, joita ehdokas muuttaisi ja korjaisi
kunnassaan.

Yhden videovastauksen pituus oli enimmilldan 30 sekuntia.'®* Endokkaat nakivat
videovastauksensa heti sen kuvattuaan ja saivat kuvata jokaisen vastauksen halutes-
saan uudelleen. Kaikissa valmiissa videoissa oli myds sama alku- ja loppugrafiikka seka
vaaligallerian tunnusmusiikki. Valmiit videot olivat enintdan kahden minuutin mittaisia
koosteita, joissa ehdokkaille arvotut kysymykset nakyivat kirjoitettuina ruudussa ennen
kutakin videovastausta. Vastausten julkaisun jalkeen videota ei voinut enda muuttaa,
eivatka ehdokkaat pystyneet tarkistamaan lopullista kokonaisuutta ennen julkaisua.**

Ylla kuvatut tuotantoehdot rajasivat merkittavasti vaaligallerian videoiden muotoa
ja tyylia verrattuna esimerkiksi YouTubeen, jossa kdyttdja voi luoda 10 minuutin pitui-
sia videoita ilman sisall6llisia rajoituksia. Seuraavaksi esittelemme, millaista visuaalista
viestintaa ehdokkaat tuottivat Ylen vaaligallerian videoissa.

Visuaalista viestintaa vaalivideoissa

Vaaligallerian kysymykset ohjasivat hyvin perinteiseen poliittiseen puheeseen, etenkin
patevyyden ja poliittisten tavoitteiden osalta. Ehdokkaat korostivat osaamistaan tyo-
kokemuksensa, poliittisen kokemuksensa ja aikaisempien luottamustehtaviensa avulla.
Osa korosti patevyyttddan tamperelaisuuden ja paikallistuntemuksen kautta. Myds kou-
lutustaustalla, perhetilanteella ja siviilisdadylla rakennettiin vaikutelmaa patevyydesta.
Moni nosti esiin myds kunnallispoliitikolle sopivia luonteenpiirteitaan: ne vaihtelivat
ahkeruudesta ja empaattisuudesta aktiivisuuteen. Poliittisten tavoitteiden osalta eh-
dokkaat nostivat osin esiin perinteisia ja yleiselle tasolle jadvia tavoitteita: koulutus ja
sivistys, terveys ja hyvinvointi sekd talouskasvu. Osa tavoitteista kytkeytyi paikallisiin
aiheisiin: Eteldpuiston sdilyttamiseen, kaupunkitalouteen ja koiraveron lopettamiseen.
Myds arvot nousivat esiin poliittisina tavoitteina: kristilliset arvot, rakkaus, tasa-arvo ja
parissa videossa kansallismielisyys. Ehdokkaat vetosivat myds laajasti eri vaestoryhmiin
(lapsiperheet, vanhukset, opiskelijat, nuoret). Eldmanarvoja ja esikuvia koskevat kysy-
mykset saattoivat tuottaa yllattavia ja kiinnostavia vastauksia: esimerkiksi Mahatma
Gandhi, Jeesus ja Pekka Haavisto nousivat esiin ehdokkaiden esikuvina.

Ehdokkaiden vaalivideoiden sisalto ei ollut poliittisen retoriikan nakékulmasta ko-
vin yllatyksellinen. Gallerian videoformaatti tarjosikin — periaatteessa — tilaa nimen-
omaan uudenlaiseen visuaaliseen ilmaisuun. Tutkimissamme vaaligallerian videoissa
visuaalinen viestinta jai kuitenkin melko niukaksi. *> Kuvallinen kerronta rajoittui vide-
on taustan valitsemiseen ja rekvisiitan kayttamiseen osana vaalivideota. Usein video oli
kuvattu sisatilassa, kuten olohuoneessa ja -tyéhuoneessa. Ehdokkaat siis esiintyivat
kotioloissaan, eivatka niinkdan ammatillista patevyytta tai poliittista kokemusta koros-
tavassa yhteydessa. Kotikuvausten taustaksi oli usein valittu valkoinen seind, mutta
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my0s kirjahyllyt ja taulut olivat suosittuja lavastuksia. Joukosta erottuivat Tampereen
valtuustosalissa kuvatut videot, joilla ehdokkaat korostivat aiempaa kokemustaan kau-
punginvaltuustosta.

Ulkotaustojen valinnoilla ehdokkaat toisinaan ilmaisivat sekd patevyyttdan etta
poliittisia tavoitteitaan. Patevyyden ilmaukset liittyivat usein ehdokkaiden ammattei-
hin: maatalousyrittdja seisoi vaalivideossaan navetassa ylladn tummanvihreat tyéhaa-
larit. Varhaiskasvatuksen puolesta puhuva lastentarhanopettaja kuvasi videonsa paiva-
kodin leikkipuistossa. Ehdokkaana ollut erityisopettaja esiintyi luokkahuoneessa. Lisdak-
si taustat liittyivat suoraviivaisesti ehdokkaan arvoihin. Erds ehdokas kertoi lenkkipolul-
la kuvatussa osiossa haluavansa taistella kaupungin vehreyden ja ulkoilumahdollisuuk-
sien sdilyttamisen puolesta. Koskimaisemissa esiintynyt ehdokas kertoi haluavansa
edistaa yritystoiminnan edellytyksia, jotta Tampereelle tulisi lisda tydpaikkoja, tydpaik-
kojen myo6ta lisaa verotuloja ja edelleen parempia palveluja kuntalaisille. Taustalla na-
kyivat Tammerkoski ja vanhoja tehdasrakennuksia. Luonnonsuojelua seka ulkoilumah-
dollisuuksien ja puutalorakentamisen lisddmista kannattava ehdokas oli kuvannut vi-
deonsa ulkona punaisen puutalon edessa.

Erds tapa visuaaliseen ilmaisuun videolla oli vaatetuksen valinta. Useimmilla eh-
dokkailla vaatetus oli siisti ja hillitty. Yhdellda ehdokkaalla oli ylldan “Make America
Great Again” -lippalakki, jolla ehdokas ilmaisi tukensa Donald Trumpin politiikalle. Toi-
sella ehdokkaalla oli padssaan MV-lehden lippalakki. Muutama ehdokas oli pukeutunut
puolueensa vareihin tai valinnut asuunsa jonkin puoleensa vadrida edustavan yksityis-
kohdan.

Joillain ehdokkailla nakyi videolla rekvisiittana esineita tai eldimid. Erds kertoi
tyoskennelleensa paljon kehitysmaissa, mika oli vaikuttanut hdnen eldamanarvoihinsa.
Hanen videollaan nakyi seindlle ripustettu maailmankartta. Osa esiintyi taidetaulujen
tai julisteiden edessa. Joissakin videoissa nakyi huonekasveja tai muita kodin sisustuk-
sellisia elementteja, kuten kissojen kiipeilypuu tai verhot. Myds eldimet olivat pddsseet
avustajiksi: erds ehdokas piti sylissddan rotukissaa vastatessaan kysymykseen “Mitka
ovat tarkeimmat elamanarvosi”. Han puhui suvaitsevaisuudesta, ja siitd kuinka hyva-
osaisten on pidettava huolta vahempiosaisista. Kissa kuitenkin rimpuili sylissa, joten
lopputulos oli hiukan teenndinen ja koominen. Toisessa videossa statistiksi oli padssyt
siperianhusky, ehdokkaan puhuessa ulkoilualueiden ja riittavien lilkkuntamahdollisuuk-
sien sadilyttamisesta Tampereen kaupungissa. Yhden ehdokkaan videolla mukana koira
osallistui vaatimukseen koiraveron lopettamisesta.

Kaiken kaikkiaan ehdokkaiden mahdollisuudet omaperdiseen visuaaliseen viestin-
taan olivat melko rajatut. Taustojen ja rekvisiitan valinnassa ehdokkaat olivat melko
sovinnaisia, ja suurelta osin vaaligallerian videot esittivat kuvia puhuvista pdista taus-
tanaan valkoisia seinia tai ulkomaisemia. Visuaalisen kerronnan mahdollisuudet rajoit-
tuivat poliittisiin tavoitteisiin tai kohderyhmiin liittyvien taustojen valintaan. Osa eh-
dokkaista laajensi tata repertuaaria vaihtamalla kuvauspaikkaa eri kysymyksiin vasta-
tessaan. Visuaalisten elementtien hillitty kayttdé ja kuvausmaisemien neutraalius voi
tavallaan myo6s olla pyrkimys patevyyden ilmaisemiseen. Ehdokkaat halusivat ehka
korostaa asiallisuuttaan ja ammattimaisuuttaan juuri silld, ettd mitaan ylimaaraista ei
ole mukana.
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Haavoittuvuuden hetkia

Ylen yksityiskohtaisista teknisista ohjeista huolimatta ehdokkaiden videoiden teknisen
toteutuksen laatu vaihteli tutkimusaineiston videoissa. '® Valtaosa ehdokkaista oli ku-
vannut vaalivideonsa itse joko dlypuhelimella tai tietokoneella. Osa videoista oli ulko-
puolisen kuvaajan kuvaamia, jolloin ehdokas ei pidellyt itse kameraa, vaan saattoi kes-
kittya asiansa esittamiseen. Videokuvauksen tekninen haaste oli esimerkiksi kuvan
tarind etenkin, jos ehdokkaat olivat kuvanneet videon itse kasivaralta. Valaistuksen
tavallisia ongelmia olivat esimerkiksi voimakas vastavalo, lilan hamara huone tai valon
voimakas keltaisuus. Suurimmassa osassa videoita ehdokas esiintyi joko kasvokuvassa
tai puolilahikuvassa, mutta muutamissa videoissa ehdokkaan paalaki tai leuka rajautui-
vat pois kuvasta. Nadistad haasteista huolimatta suurimmassa osassa videoita ehdokkaan
viesti valittyi ja oli ymmarrettava. */

Videovastausten pituus (30 sekuntia) tuotti myos ehdokkaille ongelmia. Osa ei
selvasti ollut miettinyt sanottavaansa etukateen, jolloin vastauksista saattoi jaada se-
kava kuva. Osassa videoita oli pitka tyhja osio ennen kuin ehdokas alkoi vastata kysy-
mykseen, ja joissakin videoissa vastaus katkesi kesken lauseen. Osa ehdokkaista tur-
vautui muistilappuihin tai kasikirjoitukseen puhuessaan kameralle, mika tuotti melko
jahmeaa esiintymista.

Video korostaa viestintavalineena esiintymistaitoja ja vaatii vaaligallerian formaa-
tissa napakkaa ilmaisua, suunnitelmallisuutta ja luontevaa esiintymista kameran edes-
sd. Ehdokkaista erottuivat esiintymistaitojen puolesta ne, jotka puhuivat sujuvasti ja
selkedsti ja esiintyivat itsevarmasti ja rennosti. Toisaalta esiintymisen epdvarmuus,
jannittyneisyys ja tekninen osaamattomuus tulevat ndkyvaksi videossa, ja tdltda osin
videoformaatti voi olla epdsuotuisa epdavarmoille ehdokkaille. Ylen tarjoamasta perus-
ohjeistuksesta huolimatta video formaattina saattoi tuottaa ehdokkaille viestinnallisen
haavoittuvuuden hetkia (ks. Kroon & Eriksson 2016, 1017), jotka aiheutuivat teknisen
osaamisen ja esiintymiskokemuksen puutteesta.

Ylen vaaligalleriaan oli vaalien jalkeen lisatty tieto siitd, ketka ehdokkaista oli valit-
tu kunnan- tai kaupunginvaltuustoon. Katsoimme oman aineistomme osalta, millaisia
vaaligalleriavideoita ldpimenneet ehdokkaat olivat tuottaneet. Havaitsimme, etta vi-
deon katselukerrat eivat korreloineet valituksi tulemisen kanssa, eivatka lapimennei-
den videot eivat poikenneet merkittavasti muista vaaligalleriavideoista. Omassa aineis-
tossamme valittujen ehdokkaiden videot olivat hillittyja ja asiallisia. Suurin osa valittu-
jen videoista oli suhteellisen hyvalaatuisia, valaistus oli hyva, tausta selked, ja ehdok-
kaan ulosanti selkeda ja pukeutuminen siistid. Monet lapimenneista ehdokkaista tuli-
vat uudelleen valituiksi valtuustoon. Voikin olettaa, ettd politiikan konkareilla on
enemman esiintymiskokemusta ja -varmuutta, joka valittyi myds vaaligallerian videois-
sa. Naita tulkintoja yhdistaa ajatus siitd, etta perinteiset poliittisen padoman ja vaiku-
tusvallan tuottamat taidot ja asema painoivat niin gallerian esiintymisessa kuin aanes-
tyskopissa samaan suuntaan. Ylen institutionaalinen ote, yleiset politiikkaan liittyvat
kulttuuriset odotukset ja vaaliviestinnan perinteet pitivat gallerian ilmaisun perinteisis-
sa uomissa.
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Kéompelyydesta virtuaaliseen vaalitelttaan -
kohti uuden vaalivideon aikakautta?

Olemme tarkastelleet, milla tavalla kuntavaaliehdokkaat hyédynsivat Ylen vaaligalleri-
aa poliittisessa viestinndssa ja millaisia reunaehtoja Yle tuotti viestinnalle. Havaitsim-
me, ettd seka vaalivideoiden tiukasti rajattu formaatti ettd ehdokkaiden tekninen
osaaminen rajoittivat viestintda. Ylen Vaaligallerian tuottaja Juho Salminen perusteli
Vaaligallerian tuottamista silla, ettd ddnestdjat pitavat tarkedna myds ehdokkaiden
viestintad, ulosantia ja kykya perustella asioita. Tamperelainen analyysimme panee
pohtimaan, tarjosiko Vaaligallerian nyt valittu formaatti mahdollisuuksia ndiden puo-
lien ndyttamiseen. Yle rajasi vaaligallerian muottia useilla eri keinoilla. Ehdokkaat eivat
saaneet valita heille esitettyja kysymyksia ja vastausten mitta oli hyvin rajattu (30 se-
kuntia). Ehdokkaat kuvasivat videonsa itse tai avustajan kanssa, jolloin vuorovaikutusti-
lannetta esimerkiksi toimittajan kanssa ei synny. Lopputuloksena ehdokkaat |dhinna
kertasivat videomuodossa samoja vastauksia, joita he ovat kirjanneet itse vaalikonee-
seen.

Tuottaja Juho Salminen perusteli Vaaligalleriaa myds sanomalla, etta “se mitd sa-
notaan on viesti, mutta myds se muu on viesti”."® Taman tarkoituksen Vaaligallerian
videot tayttavat parhaiten: ne tarjoavat kurkistusaukon siihen, millainen ehdokas on
istuessaan omassa olohuoneessaan puhumassa omalle tietokoneelleen. Toisaalta mo-
nelle ehdokkaalle Ylen vaaligalleria on voinut olla ensiaskel videoiden tekemiseen. Yle
luotettavana julkaisijana ja yksityiskohtainen ohjeistus ovat voineet rohkaista uuden
viestintimuodon kokeilemiseen. Tdssd mielessa kansalaisosallistumisen projektina
vaaligalleria on siis onnistunut.

Demokraattisen osallistumisen edellytyksend on luotettava tiedonvdlitys, ja tata
tehtavaa Ylen vaaligalleria tayttdaa. Ylen moderoima vaaligalleria oli tunnistettava ja
luotettava ja tarjosi — periaatteessa — kaikille ehdokkaille samat osallistumisen mahdol-
lisuudet. Se oli myds uudenlainen vaaliviestinndn muoto siind mielessa, etta se tarjoaa
ddnestdjdlle mahdollisuuden nopeaan silmaykseen ehdokkaista. Vaaligallerian voi aja-
tella olevan “uuden ajan virtuaalinen vaaliteltta”, jossa verkon valitykselld saa jonkin-
laisen kasityksen ehdokkaan olemuksesta ja viestinndsta. Ylen foorumille padaseminen
edellytti kuitenkin tiettyjen sdadntdjen noudattamista. Osaltaan juuri ndma saannot
tuottivat tutkimissamme vaaligallerian videoissa yhdenmukaista ja perinteista viestin-
tad. Vaaligalleria ei mydskdaan muuttanut valtasuhteita siind mielessa, etta se olisi suo-
sinut uudenlaisia ehdokkaita. Videot eivat myodskaan rikastaneet vaaliviestintdaa uuden-
laisilla viestinnan tyyleilla.

Ehdokkaiden osallistumisen osalta vaaligalleriassa on vield kehittamisen varaa:
vain 16 prosenttia kuntavaalien ehdokkaista tuotti ehdokasvideon vaaligalleriaan.
Osalle ehdokkaista videolla esiintyminen ja videon kuvaaminen ylipadnsa saattoivat
tuntua ylivoimaiselta tekniseltd haasteelta. Kyse voi olla myds yksityisyydestd. Omia
kasvoja ei haluta tuoda videon kautta potentiaalisesti kenen tahansa nahtavaksi. Vaali-
galleria suosiikin ehdokkaita, joilla on tietoteknisia valmiuksia ja esiintymiskokemusta.
Tama voi olla jossain maarin sukupolvikysymys, silla iakkaammat kansalaiset eivat valt-
tamatta kdy tekemassa tai katsomassa vaalivideoita.

Poliittisen viestinndn vadlineena Ylen vaaligallerian videot tarjosivat siis melko ra-
jatun ilmaisukanavan kuntavaaliehdokkaille. Ylen tiukka ohjeistus vaaligalleriavideoi-
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den tekemiseen ohjasi kuntavaaliehdokkaita tietynlaiseen poliittiseen viestintdan, eika
vaaligalleria siksi formaattina tarjoa mahdollisuuksia kovin monimuotoiseen sisaltéon
tai itseilmaisuun. Vaaligallerian suorat vaikutukset poliittiseen viestintaan saattavatkin
olla vahdisempia kuin Ylen tuotantotiimi antoi lausunnoissaan ymmartda. Galleria oli
2017 vaaleissa vield jokseenkin kdmpeld, ajoittain tahattoman koominen ja amatoori-
mainen katalogi ihmisid. Sen perusteella ei saa kovin vakuuttavaa kuvaa suomalaisesta
kuntademokratiasta. Tama on toki palvelus demokratialle: ihmisilla on oikeus tietda ja
nahda, millaiset ihmiset heitd pyrkivat edustamaan, seka arvioida heidan patevyyttaan
yhteisten asioiden hoitamiseen. Toisaalta juuri videoiden kotikutoisuus voi olla niiden
valttikortti: ne luovat autenttisen kuvan ehdokkaasta kiillotettujen ja editoitujen vaa-
limainosten sijaan. Parhaimmillaan vaalivideot voivat siis uudistaa poliittista viestintaa
ja raikastaa sitd, mutta pahimmillaan typistad viestintda entisestaan. Kuntapoliittiset
asiat eivat ole niin yksinkertaisia, etta niitd pystyisi tiukasti rajatussa ajassa kasittele-
maan kattavasti.

Tulevaisuudessa on kiinnostavaa nahda, milla tavalla vaaligalleria muuttaa muo-
toaan. Jos ehdokkaat hyddyntdvat sosiaalisen median palveluita videolinkin jakami-
seen, voi vaaligalleria toimia ehdokkaiden muun vaaliviestinnan tukena. Ensimmaises-
sa vaaligalleriassa Yle tarjosi jo videoiden jakomahdollisuuden Facebookiin ja Twitte-
riin. Ensimmaisella kerralla Ylen vaaligallerian sisdlto oli viela melko sovinnainen, eivat-
kd ehdokkaat ottaneet suuria riskeja viestinndssaan. Pekka Isotaluksen mukaan Suo-
messa ndytetddn arvostavan poliitikkojen esiintymisessa rauhallista puhetta, sujuvuut-
ta ja jopa tiettyd muodollisuutta (Isotalus 2017, 165). Tdma ndytti olevan myos vaali-
gallerian ehdokkainen mielesta toimiva vaaliviestinnan tapa. Myds YouTuben vaalivies-
tintd ndyttaa Kotzin tutkimuksen perusteella vakiintuneen muotoon, joka suosii vakiin-
tuneita poliittisia osanottajia ja perinteisia viestinnan muotoja (Kotz 2012, 121).

Nayttaakin siltd, ettd vanhat medialogiikat ja vakiintuneet mediayhtiét muovaavat
voimakkaasti uusia media-alustoja ja niiden sisdlléntuotantoa (Chadwick 2008, 208).
On kuitenkin mahdollista, ettd vaaliehdokkaat ottavat oppia ensimmaisen vaaligalleri-
an tuotoksista ja kehittavat jatkossa mielikuvituksellisempia tapoja hyddyntda video-
formaattia erottuakseen muista ehdokkaista. Visuaalisesti kekselids ehdokas tai ehdo-
kas, jolla on visuaalisen alan ammattilaisia taustajoukoissaan, pystyy hyodyntamaan
vaaligallerian mahdollisuuksia muita tehokkaammin. Chadwickin (2008, 208) sanoin
erilaiset medialogiikat ovat jatkuvassa muutoksessa ja alttiita halkeamille.

* Tyoryhma koostui Tampereen yliopiston viestintatieteiden tiedekunnan opiskelijoista: Noora
Hapuli; Saana Huhtala; Ida Kannisto; Paula Kaskimaa; Minea Koskinen; Petra Kotro; Aino-Maija
Kupias; Valtteri Kykkanen; Sirkka Laine; Mira Mannersola; Jannika Melkko; Sade Makipaa; Jen-
ni Niemeld-Nyrhinen; Reetta Ronk&; Sara Salmi; Tuija Siltamaki; Salla Syvanen ja Milla Talassa-
lo.
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Liite 1.
Taulukko 1. Vaalivideoista koodatut retoriset elementit
Patevyyden Patevyyden Patevyyden
ilmaukset sanallinen kuvallinen
kuvaus ilmaisu
(ammatti,
koulutus,
perhetaus-
ta, koke-
mus)
Identiteetin Identiteetin Identiteetin
ilmaukset sanallinen kuvallinen
ilmaisemi- ilmaisu
nen
Poliittiset Mika tassa Mika tassa Kenen asial- Kenen
tavoitteet vaalissa on vaalissa on la ehdokas asialla eh-
tarkeaa tarkeaa sanoo dokas ilmai-
(sanallisesti (kuvallisesti olevansa? see
ilmaistuna)? ilmaistuna)? kuvallisesti
olevansa?
Kuvauksen Kuvauksen Kuvauksen Valaistus Ehdokkaan Kuvaaja ja Ajastus
toteutus suunta vakaus tai (Vastavalo, nakyminen véline (esim. tyh-
(ylaviisto, tarina pimea huo- (Kasvot, (kdnnykka, jaa alussa
vaakataso, ne, ulkova- ldhikuva, tietokone, tai aika lop-
alaviisto) laistus, kel- puolildhiku- kasivara, puu kesken)
taisuus) va jne.) toinen ku-
vaaja)
Visuaaliset Tila, jossa Tausta Esineet, Eldimet,
elementit kuvattu (Puisto, tori, jotka naky- jotka naky-
(ulkona, kirjahylly, vat videossa vat videossa
sisalla, valkoinen
parvekkeel- seinad)
la)
Viitteet
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12 Lshde: Juho Salmisen sdahkodpostihaastattelu.

330 sekuntia on vakiintunut formaatti, joka dominoi amerikkalaista politiikkaa institutionaalisella media
markkinoilla. Ongelmana on, etta 30 sekuntia mahdollistaa erittdin niukan selityksen politiikasta (Klotz
2012, 113)

1 Lshteet: Ylen ehdokaskoneen ohjeet (https://ehdokaskone.yle.fi/#/public/faq Luettu 12.4.2017) ja
Juho Salmisen sahkodpostihaastattelu.

B Hydédynnamme analyysissa koodauksia videoiden visuaalisista elementeista kuvaustilat, taustat ja
rekvisiittaa (esineet ja eldimet) (Taulukko 1). Tarkastelimme lisdksi hyodynsivatké ehdokkaat visuaalista
kerrontaa ilmaistessaan patevyyttdan, identiteettidan tai poliittisia tavoitteitaan.

18 Teknists toteutusta kartoitimme videoiden toteutuksen koodauksessa, jossa tarkastelimme kuvauk-
sen suuntaa, kuvauksen vakautta tai tarinaa, valaistusta, ehdokkaan kehon nakymista, kuvaajaa ja vali-
netta seka ajastusta (ks. Taulukko 1).

7 Myds vaaligalleriaa tuottanut Ylen tiimi raportoi teknisistd ongelmista, joita ehdokkaat olivat kohdan-
neet. http://yle.fi/uutiset/3-9495798 (Luettu 11.4.2017)
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