noo Bo Reimer. Arvoissa ja niiden
kytkeksissd mediakdyttodn taas
ika nayttaytyy suurimmalta erotte-
ljalta: protestanttinen etiikka jark-
kyy nuornimmissa tkaluokissa, jotka
arvostavat selvdsti muita enem-
man mielihyvad, jos kohta myos
tasa-arvoa. Miesten ja naisten ar-
vot ja elamantyyit eivat nuorim-
missa ikluokissa eroa yhia selvis-
ti kuin muissa ikdryhmissd, Media-
kaylan ja arvojen kytkennassa on
muistettava hienosdato, silla ese
merkiksi mielihyvid etsiessdan
kansalainen etsii myos etsinnan
mielihyvdd ja mukavuulta - ja
nadtyy siksi televisio-ohjelmaan,
joka on helpostt saatavilla.

Retmerin tuloksia voi tuskin
vaittaa yllattaviksi. Ruotselaisten
elamantyylissd ja mediakdytossa
voi erotella korkea- ja matalakult-
tuurisia painottumia, arjen ja efa-
mantyylin vakiokdytdnnot naytta-
vat olevan murtumassa “metro-
polien kokemuspiirissd” ja naisten
keskuudessa vahvemmin kuin
muualia. Mediakaytté on osa ar-
kea, mutla arjen vaihtelut myds
muctoilevat mediakayttéa. ihmis-
ten arki ja mediakaytto ovat kaik-
kialla Ruotsissa vahvasti struktu-
roituja, maatla vEhan toisin kuin
metropoleissa, mutta struktu-
roituja yhid kalkki. Meyrowitzin
mieltynyt tutkija joutuu myds to-
teamaan, etta Ruotsin “kuviteltut
yhieisst” ovat ainakin SOM-tutki-
musten valossa yha varsin vahvas-
1 turpeeseen sidottuja, maan-
fieteen vankeia

Riitta4 siind mietittavaa Suo-
meriahden tallekin rannalle, tasl-
l&kin kun on viime aikoina oltut
taipumusta tuulettea aika rajusti
tilan puolesta ja paikkaa vastaan.
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DOING CULTURAL
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London & Thausand Qaks &
New Delhiz Sage, 1997, 150 s.

Mika Pantzarin Kuinka teknologia
on tdrked kirja, jonka
in peikaks pakolliseksi
toisinajatteiuksi tassd nokialan-
diassa. Pantzar hahmottelee vas-
tauksia sellaisiin kysymyksiin kuin
miksi teknologister [apimurtojen
ennustaminen on niin vaikeata,
miten teknologinen kehitys ja ku-
{utus oikeastaan kohtaavat, miliai-
nen on tarpeiden dynamiikka tat
onko kritiittisella kuluttajalikkeel
14 mahdoliisuuksia ohjata kulutus-
ta.

Nika Pantzar vastaus teknolo-
giaa koskevien ennusteiden pie-
leen menemisess on se, ettd en-
nustajien kuva kuluttajista (ta
yleisGsta) on adrimmaisen raloittu-
nut. Toinen syy on se, ettd emme
osaa hahmottaa sitd monimut-
kaista psyykkistd ja sosiaalista dy-
namitkkaa, ioka ohjaa teknolo-
gian kayttbdnotioa ja kaytida, Jo-
tenkin nainhén se kay: Alukst j8n-
nitthvat ja lelunomaiset tuotiest
muuttuvat vahitellen nakymattd-
mikst, mutia samalla valttdmats-
miksi osaksi tyotd, identiteettid ja
eldmantapae. Erddné aamuna
vain huomaa olevansa jotakuinkin
riippuvainen adtostaan, kanny-
kiastaan, tietokoneestaan tai tele-
visiostaan,

Pantzar kirjoittaa tekniikan ke-
syttamisesta [ahinna yksildn tarve-
dynaamisesta ndkokulmasta. Han
kritisoi tatoustieteen kuluttaja-
tepriaa ja abstraktia hyotyteoriaa
siita, eted niissa ihmisten halut ja
tarpeet oletetaan viledn analyytti-
siksi, muutturnattomiksi ja histo-
riatlisesta kontekstista rippumat-
tomiksi. thminen nahdadn siis

suoraviivaisesti ja mutkattomasti
uuteen tekniikkaan sopeutuvana,
rationaalisesti ja laskelmoidusti
toimivana. Taméa rationaalinen
olio ohjaa samaita kulutuspaatok-
siflan markkinoita.

Yksinkertaistavan, kuluttajan
valtaa korostavan volumtarismin
tilalie Pantzar rakentaa mallia
tuotannon, kulutuksen ja kulutta-
jan valisists verkostoista. Hén rin-
nastaa teknoiogioitten kehityksen
jucnnon evoluutioon ja hakee
metaforia luonnon orgaanisista
systeemeistd puhuen muun muas-
sa tuotteitien elinkaarista ja esi-
neiden elamankerroista.

Kirjan alussa kaydaan thviisti
lapt muutamien “radikaalituottei-
den” kuten puhelimen, radion,
television, polkupydran ja auton
elinkaarta ja sopeutumista thmis-
ten arkeen. Esimerkiksi polkupyd-
ran tai puhehmen kohdalla kay
selvaksi, ettd monifie uutuustuot-
eille e vield niiden syntyhetkelld

ole kehittynyt vaimista funktiota
tai tarvetta, vaan efta ne kefutty-
vat vasta monimutkaisten histo-

rialiisten tapahtumaketjujen kaut-
1a. Puhelimen arveltiin jddvan vain
tieteeiliseksi feluksi tai levidvan
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vain korkeintaan liike-elaman
kayttoon, pyoraily oli aluksi vain
varakkaiden urheilua, ef liikkumis-
ta paikasta toiseen ja niin edel-
leen.

Pantzarin mukaan modernia
tavaramaailmaa el vol ymmartaa
yksiselitteisesti joko kysynnan tai
tarjonnan muckkaamana. Panza-
rille tavaramaailma on “ihmisten
ja ihmisten tuottamien esineiden
sekd palveluiden muodostamia
historiallisesti elavia kokonaisuuk-
sia, jotka sekd mahdollistavat ettd
rajoittavat ihmisten toimintaa”
(s.59).

DOING CULTURAL STUDIES

The Sto

Paul du Gay, Stuart
_ Linda Janes, Hugh Ma
' and Keith Negus =

On hyva huomata, etta tekno-
logiaa koskevat valinnat ovat
myos rajoittavia. Ajatellaanpa vain
esimerkiksi bensiinilla kulkevan
auton ympérille rakentunutta, yha
kasvavaa tuotteiden ja palvelui-
den teollisuutta. Jos esimerkiksi
Oljy-yhtididen vaikutusvalta olisi
sata vuotta sitten sattunut ole-
maan hieman pienempi, saattaisi-
vat autot kulkea tatanykya kaasul-
la tai sahkolla, Kuitenkin teknolo-
gian muuttaminen luontoa sads-
tavampaan suuntaan on nyt, sata
vuotta myohemmin, osoittautu-

nut aarimmaisen hitaaksi ja han-
kalaksi.

Teknologisten valintojen pe-
ruuttamattomuutta kutsutaan
alan tutkimuksessa polkuriippu-
vuudeksi. Olennaista on ymmar-
144, ettd tekninen optimi ei sinan-
s& madrittele kehitystd, vaan yhta
oleellisia muokkaajia ovat kilpai-
lulliset kytkennat ja muu vallan-
kaytto. Teknogiset kehityspolut
ejvat siis kehity yksinomaan teknii-
kan sanelemina, eivatkd niita
muovaa mydskdan ihmisten
“luonnolliset” tarpeet vaan tuo-
tannon ja kulutuksen vuorovaiku-

ahw ‘samyn>

sapijuap] pue

1

r of the Sony Walkman

tus. Keksintdjen levidminen on
vaikeasti ennakoitavissa, koska sii-
hen kietoituvat niin monet talou-
delliset, yhteiskunnalliset ja kult-
tuuriset tekijat.

Miten puhelimesta

tuli puhelin

Kirjan varsinainen ydin on tuot-
teen kesyyntymisprosessin ku-
vaus. Se toimii kolmella eri ulottu-
vuudella. Teknologiselfa kesyynty-
miselld tarkoitetaan sitd, miten
tuote muuntuu elinkaarensa myo-
13, sosiaalisella kesyyntymisella

sitd, miten innovaatiot leviavat so-
siaalisissa vuorovaikutusrakentels-
sa ja tarvedynaamisella Kesyynty-
miselld sitd, miten tuotteiden va-
linnan motiivit muuttuvat ja muo-
toutuvat.

Tuotteen elinkaaren alku- tai
kaymisvaiheessa tarjolla olevien
teknisten variaatioiden madra kas-
vaa rajahdysmaisesti. Loppuvai-
heessa tekninen kehitys tapahtuu
yha selkedmmin vain tuotanto-
prosesseissa ja oheispalveluissa
eika itse tuotteissa. Erot muuttu-
vat esteettisesti tuotetuiksi mieli-
kuvaeroiksi tekniikan perustuessa
samankaltaisiin ratkaisuihin.

Kuluttajien vuorovaikutussuh-
teita tarkastelevista teorioista
Pantzar nostaa esiin muun muas-
sa valumisteorian, jonka mukaan
uutuustuotteita hankkivat ensim-
maisena ylimman sosiaaliluokan
kuluttajat. Tama malli on sittem-
min saanut antaa sijaa erottautu-
mista korostaville nédkemyksille,
jonka mukaan erityisesti keski-
luokkaan kuuluvat iimaisevat va-
lintapaatoksilladn omaa kulu-
tusosaamistaan ja ansaintakyky-
aan. Voidaan myos ajatella, ettd
jokin dominoiva voimakeskus sa-
nelee markkinoiden kehityslinjat
tai ettd uudet tuotteet saavat al-
kunsa periferiasta. Joidenkin tuot-
teiden kohdalla kulutuksen mallit
kehittyvat kuin tarttuvat virukset,
ennalta arvaamattomasti. Lukui-
sista yrityksista huolimatta vaiku-
telmaksi jad, ettd kulutuksen so-
siaalisia aspekteja kuvaamaan ei
ole syntynyt juuri mitaén suurem-
paa ‘teoriaa’ Bourdieun luokka-
distinktioajatusten jalkeen.

Tarvedynaaminen kesyyntymi-
nen merkitsee Pantzarin mukaan
sitd, ettd kulutus jakautuu itsetar-
koitukselliseen, valinearvoiseen ja
kyseenalaistavaan vaiheeseen. En-
simmaisessa vaiheessa suhdetta
leimaa itsetarkoituksellisuus, jol-
loin valine sindnsa on sanoma. Esi-
merkiksi television katselun alku-
vaiheessa péaasia eivat olleet niin-
kaan ohjelmat vaan television ole-
massaolo ja kollektiivinen katso-
mistapahtuma.

Vélinearvoisessa vaiheessa hyo-
dykkeelle asetetaan tarkempia
vaatimuksia ja samanaikaisesti se
alkaa vaikuttaa arkiseen elamaan.
Néin esimerkiksi televisiosta ale-



taan vaagtia parempia ohjelmia ja
samalla se koordinel perheen
ajankayttoa.

Viimeisessé vaiheessa suhde
esineeseen kay kyseenalaistavam-
maksl ja kriittisemmaksi. Tuotteen
funktio muuttuu, tavaroita saate-
taan alkaa kerdilia nostalgisessa
tai antikvaarisessa mielesss. Esi-
merkkia jatkaaksemme jotain
merkkeja kriittisemman teievisio-
suhiteen syntymisesta voidaan y-
134 viimeisista kotitalouksien ajan-
kayttotutkimuksista, joiden mu-
kaan tietokoneisiin {a verkkosurf-
failuun kdytetty aika otetaan
yleerisd television katseluun akai-
semmin kéayfetystd ajasta.

Leikistd

riippuvuuteen

Pantzar ehdottaa myds, eftd tuot-
teiden juurtumisessa kdytetyt pe-
riodit voidaan yleistaa koskemaan
koko kulutusyhtelskunnan syntya
ja kehitystd. Nain 1800-luvun lo-
pun tekniikan tuotteiden lei-
kinomaisuus muuntuisi vahitellen
rationaalisuutta ja hallittavuutia
korostavaksi tieteellisekst kulutta-
miseksi. Viimeistd ja kyseenalais-
tavaa vahetta edustaisi sellainen
estetisoiva asenne, joka kuvastuu
erilaisissa jalkimoderneissa kulu-
tuksen muodossa (kitsch, camp
jne).

Hyodykkeiden muodostamia
verkkoja voisi kuvata prosessillg,
jossa tavaroiden juurtuessa ja
yleistyessa inhimifliset tarpeet ja
vapaavalintaisuus jaavat taka-alal-
le ja esiin nousevat "tavaroiden
keskindiset tarpeet” ja atjen rutii-
nit. Nain edettdisiin vapaavalintai-
sesta letkistd kohti deterministi-
sempda arjen ja teknologian suh-
detta.

Pantzar kasittelee myds tieto-
yhteiskuntaa ja osoittaa, kuinka
informaatioteknologiaa on tassé-
kin tapauksessa arkipdivaistetty
vakavoittamalla sita - eli korosta-
malla sen tucmaa hydtyd esimer-
kiksi dermnokraattiselle keskustelul-
le, sen tyGtd tehostavaa vaikutus-
ta ja sen tuottamaa taloudellista
sadstoa. Kuitenkin 13kaldinen hie-
rarkinen, mielihyvan unohtava pu-
heenparsi saattaa Panizarin mu-
kaan johiaa sithen, ettd jenkit
voittavat taméankin kisan keskit-
tyessadn uuden teknologian mah-

dollistamaan pelaamiseen, viib-
teeseen, nautintoihin ja sosiaali-
seen kanssakdymiseen. Pantzarin
ajatusta voi myds soveltaa tutki-
mukseer. Mikali keskitytddn vain
uusien medioitten  "rationaalisen
korkeakulttuurin ” tutkimiseen,
jaavat  “populaarkuittuuriset”
muodot (Eleen kerran) ymméré-
matg,

Kirfan ongelmat littyvat nah-
dékseni siihen, ettd sen perspektii-
vit rakentuvat pitkalth kulutuksen
fa markkinotden nak&kulmiin. Esil-
15 ovat lahinnd tuottajat, tuotieet
ia kuluttajat ja niiden muodosta-
mat kokonaisuudet tai verkostot.
Nain eivéat laajernmat yhteiskun-
nalliset tal kulttuuriset prosessit
nouse esiin. Tiedotustutkijaa hier-
158 se, eftd vaikka huomioita kifn-
riitetddnkin teknitkkaa kasittete-
vaan journalismiin ja mainontaan
vksittdisissd tapauksissa, represen-
taaticiden kollektiiviset ja kulttuu-
riset merkitykset - ja samalla olen-
nainen osa tarpeita kuowvista kuft-
tuurisista Kaytannoista jad vihalle
huomioclle.

Miellyttadvaa kirjassa on sen
avoin reflektiivisyys. Pantzar
mydntdd olevansa valistushenki-
sesti liikkeelld ja pohtii myds sits,
kuinka kestdvaan kehitykseen
tahtagvda kulutuskritiikkia kyet-
tdisiin saarmaan aikaan. Témé on
muuten se kohta 13ta kiiteltyd ja
lainailtua kirjaa, jota harvermmin
tohditaan ottaa eslle, Kulutuksen
etitkka on iimeisest! aivan lilan vai-
kea pala pohdittavaksi tilarterssa,
iossa esimerkiksi tietotekniikan
keinotekoisesta vanhentamisesta
on tullut alan yrityksille (daneen-
sanomaton) strategia. Talalsen
kehityksen kritisoimiser luulisi so-
pivan erityisesti yhteiskuniatieteil-
joille. Eri asia on sitten padtyvatkd
sosiologit teknologiapainotteisien
tutkimusprojektien sisalla toisar-
voisten enklaavien tai hovinarrien
asemaan kuten Antti Eskola jaa-
hyvadisluennossaan ennusti.

Miten kasettisoittimesta
tuli Walkman

Brittilgisen The Open Universityn
julkaisema The Story of the Sony
Waikman on Paul du Gayn, Stuart
Hallin ja parin muun tutkian kiin-
nostava yritys tarkastella teknolo-

giaa ja kulutusta erityisesti kult-
tuurisesta {dhtokohdasta. Koska
kaikki yhteiskunnalliset kaytanndt
ovat merkityksellisid, ne ovat pe-
rustaltaan kufttuurista, he tilvista-
vat. Esineelld ei ole kulttuurista
riippumatonta ‘alkuperdistd” tai
‘rysyvad’ merkitystd. Nain esine
muuttuu merkityksiksi, kulttyori-
seksi artefaktiksi. Kulttuurisesta
on tutlut yha tarkedmpi osa yh-
teiskuntaa, se on yhtd olennainen
kuin talous tai polititkka prosessei-
neen, huomauttavat tekiyat.

Kirja on tehty oppikirjaksi, mika
e suinkaan vdhenna sen teoreet-
tista arvoa. Tallaisella tapaustutki-
muksefla kyetdan néet tekemaan
nakyvaksi monet sellaiset histo-
rialliset ja elamantapaan liittyvat
prosessit, jotka teoreettisempi pu-
heenparsi helposti hukkaa tykka-
naan. Paitsi Walkmanista on kyse
mybs siitd, miten kyseisesta lait-
teesta on tullut osa kuhituurista
universurma, miten se on fuokitte-
lujen ja representaatioiden avulla
konstruoitu sosiaaliseksi tietoisuu-
dekst.

Watkmanin tarinassa tarkastel-
laan sitd, miten tdma kulttuurinen
artefakti kehittyy, mikd on sen ta-
rina tai elamakerta. Tarkastelu ei
ulotu vain tuotteen esityksiin esi-
merkiksi mainonnassa tai journa-
lismissa vaan huomiota kiinnite-
taan myds sfihen, miten itse esine
tuotetaan globaaleilte markkinoil-
le. Kulttuuritutkijat tutkivat siis ny-
kydan representaatioiden fisaksi
muun muassa sita, miten yritykset
toimivat sekd niiden rakennetta,
strategiaa ja kulttuuria,

Kirjan kantava jasennys on
kulttuurinen kehd, jossa Waikman
merkityksellistyy ja muuttuu arte-
faktiksi, Atuksi tutkitaan sita,
kuinka Walkman on esitetty tai
representoitu ja minkalaisia so-
siaalisia identiteetiejd tuotteeseen
on litetty muun muassa mainon-
nassa. Seuraavaksi selvitellaan
mitlainert on Walkmanien tuotan-
toprosessi.  Sitten tutkitaan, mil-
jaisia kulutuksen muotoja Walk-
manit ovat saaneet ja fopuksi min-
katalset prosessit sddtelevat lait-
teen jakelua ja kaytioa.

du Gay ja kurnppanit onnistu-
vat mielestani hyvin juuri kulutuk-
sen synnyttimisen kuvaamisessa.
He keskittyvat erityisesti tuotan-
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non ja kulutuksen valiseen artiku-
laatioon, sithen mitd tapahtuu
tuotannon ja insinddrien maail-
man ja markkinoiden ja kulutta-
jien maailman valilld. Marxia mu-
kaillen kannettava stereosoitin,
jota kukaan ei kayta, on vain
Walkmanin mahdollisuus, poten-
tiaalinen Walkman. Miten siis tar-
ve kannettavaan stereosoittimeen
synnytettiin?

Walkman suunniteltiin alusta
lahtien nuorille kuluttajille, joten
se ei saanut maksaa likaa. Tuo-
tannossa komponenttien madraa
karsittiin, otettiin kayttdon integ-
roituja piireja ja laitteet koottiin
Malesian ja Taiwanin liukuhihnoil-
la, halvan naistydvoiman maissa.

Aluksi tuote nimettiin eri lailla
eri alueilla, koska Walkman-ni-
men epdiltiin olevan liian keinote-
koinen varsinkin englantia puhu-
ville. Yhdysvalloissa sen nimeksi
tuli Sound-About, Britanniassa
Stowaway ja Ruotsissa
Freestyle.Vahitellen kuitenkin
markkinointisyista paadyttiin yh-
teen nimeen ja Walkman vakiintui
merkitsemaan kannettavaa kaset-
tisoitinta kaikkialla maailmassa.

Tuotteen markkinointi oli mo-
nivaiheista. Walkman tuotiin
markkinoille ensin Japanissa, jossa
matkailevat yhdysvaltalaiset turis-
tit innostuvat vehkeesta ja kertoi-
vat siitd kotimaassaan. Sen jal-
keen jaettiin kokeilukappaleita
lehtien toimituksiin ja maailmalla
matkaileville muusikoille — muun
muassa Berliinin ja New Yorkin fil-
harmonikot esiintyivat kuulokkeet
paassaan. Trendikkaasti pukeutu-
neet nuoret parit maksettiin nayt-
taytymdan ostoskeskuksissa
Walkmaneineen. Samalla yhtio
seurasi tarkasti laitteen saamaa
vastaanottoa ja teki paatelmia
kaytostéd ja tuotteelle muotoutu-
vista ominaisuuksista, joita puo-
lestaan ryhdyttiin korostamaan
mainonnassa.

Suunnittelijat yllattyivat muun
muassa siitd, ettd kayttdjat eivat
kuunneetkaan musiikkia yhdessa.
Liitdnnat kaksitle kuulokkeille
poistettiin ja alettiin korostaa lai-
tetta osana henkilokohtaista,
nuorta, kaupunkilaista, urheilullis-
ta elaméntapaa. Suunnittelijat ja
muotoilijat koodasivat tuotteisiin
yha lisda merkityksia. Laitetta sai

pian aurinkoenergialla toimivana,
vesitiiviing, lenkkeilyyn sopivana,
kellolla ja radiolla varustettuna tai
jopa kullattuna. Tavoitteena oli
vahvistaa erilaisten kuluttajaryh-
mien identifikaatiota niin mainon-
nalla kuin designillakin.

Ei sittenkaan

sattuma

Sony on omissa menestystarinois-
saan korostanut, kuinka tuote oi-
keastaan sai alkunsa onnekkaista
sattumista eikd suunnitteluvai-
heessa kaytetty markkinatutki-
musta lainkaan. Yhtion mukaan
tuote syntyi muutaman yksittdisen
suunnittelijan oivalluksista. Sonya
esiteltdessa on korostettu yhtion
japanilaisen hierarkista ja jaykkaa
tuotantokulttuuria ja my6s Walk-
mania on pidetty erityisen ‘japani-
laisena’ tuotteena.

du Gayn ja kumppaneiden tyo
kuitenkin osoittaa, ettd kyseessa
oli alusta lahtien tavoitteellinen
tuotekehittely, johon yhtié oli pa-
kotettu etsiessaan ratkaisua tuo-
tannollisiin ongelmiinsa. My®s
muotoilun keskeinen asema yh-
1idssa osoittaa, ettd Sonyn tuotan-
tokulttuuri oli jo 70-luvun lopussa
joustavaa, globaalia ja modernia
eika suinkaan japanilaisen hierar-
kista ja ritualistista. Yhtio kaytti
tuotteidensa juurruttamiseen
muun muassa eri puolille maail-
maa rakennettuja esittelylabora-
tiorioita, joissa teknointoilijat paa-
sivat etukateen kokeilemaan fait-
teitten pilottiversioita yhtion tutki-
joiden seuratessa silma tarkkana.
Selvaksi kay myds, ettd Walkma-
nissa ei ole mitaan erityisen ‘japa-
nilaista’. Yhtion vasymattdémien
markkinaponnistusten seuraukse-
na se kuitenkin merkitykselliste-
taan tyypillisen japanilaiseksi tuot-
teeksi.

Laitteen vastaanotto julkisuu-
dessa ol aluksi epdilevéda ja jopa
tuomitsevaa. Walkman tuotti mo-
raalista paniikkia, sen nahtiin vaa-
rantavan ‘aidon’ sosiaalisuuden ja
tayttavan julkisen tilan kuulokkeet
paassa hortoilevilla zombieilla.
Mita j&& enaa yhteisen alueeksi,
jos kaikki vain syventyvat omiin
maailmoihinsa, kyseltiin. Lontoon
maanalaisessa annettiin jopa saa-
dokset sopivasta Walkmanien me-

lutasosta. Samanlaista paniikkia
kanssamatkustajissaan ovat sit-
temmin aiheuttaneet estottomasti
kannykoihinsa pajattavat ihmiset
suomalaisissa liikennevalineissd.
Mydhemmin jotkut tutkijat
ovat innostuneet etsimaan Walk-
manista kultturisen vastarinnan
elementtejd. Muun muassa lan
Chambers nékee Walkmanin kéy-
ton fuovana prosessina, jossa
haastetaan jarjestynytta tilaa ja
hamarretaan julkisen ja yksityisen
rajaa. du Gay ja kumppanit eivat
kuitenkaan ryhdy romantisoimaan
kuluttajien autonomisuutta. Ku-
lutus ei ole kuitenkaan taysin riip-
pumaton tuotannosta ja sen ra-
kentamista merkityksistad vaan ne
artikuloituvat ja kohtaavat juuri
symbolisen alueella. Tama on
ehka juuri se valitys, jota Pantzarin
ja kulutustutkijoiden kehittelyista

jaa hieman kaipaamaan.
Walkman — kuten matkapuhe-
linkin — on tehty litkkuville ihmisil-
le. Se kuuluu modernin ja urbaa-
nin monadin varustukseen, joka
haluaa liikkuessaan pitaa ylld
omaa yksityisyyttaan — siis musiik-
kiymparistddan tai sosiaalisia ver-
kostojaan. Teknovisioissaan tar-
kimmaksi osoittautuu jo manan
majoille siirtynyt Raymond Wil-
liams, jonka 1970-luvulla esiin
nostama ‘mobile privatization’
tuntuy saavan yha uusia muotoja.
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