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Unohda morali'scinti,
mainonta on kivaa

Jib Fowles:
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POPULAR CULTURE.
Foundations of Popular Culture;
vol.5. London & New Delhi:
Sage 1996, 278 5.

Etnografiassa on vakintunut k&y-
tanto oiettaa, ettd ihmister mate-
riaalinen cmaisuus valittda so-
siazalisia mendtyksia, Inhimilliseen
toimintaan on aina liittynyt se,
eftd objekteilie annetaan subjek-
tivisia merkityksia. Niinpd tavaroi-
den viestinndllinen kaytto on
clennainen osa kulttuurianalyysia
Houstenin Clear Lake -yliopiston
tedotusopin professart Jib Fowles
nojautuu tdhan tdhtékohtaan
pohtiessaan uusimmassa teokses-
saan sitéd, kuinka identiteetti muo-
vautuu kulutuskulttuurissa arte-
faktien avulla.

Fowles nakee mainokset ja po-
puiagrikulituurin fuotieet saman-
kaltaisiksi symbolisiksi jarjestel-
miksi, jotka 1arjcavat merkityksid,
subteita ja identiteetteja nyky-ylei-
son maailmankuvan aineksiksi.
Mainonta ja populaarikulttuuri
kietoutuvat toistinsa lainaten toi-
nen toiseltaan ilmaisukeinoia,
esittamisen tapoja, esikuvallisia
hahmoja ja vertauskuvia. Namé
syrnbolijdriestelrmat ovat amerik-
kaiaisen arjen keskeisid muotoil-
joita ja kierrattajia,

Populaarikuittuuri on kuitenkin
vasta viime aikoina legitimoitu Yh-
dysvalloissa vakavan akateemisen
wtkimuksen kohteeksi. Mainon-
nasta ei Fowlesin mukaan ole aka-
teemisessa traditiossa oliut tapana
puhua muutoin kuin kritisoiden
manipulaatiota, materialistisuutta
ja konsumeristista etiikkaa.

Fowles ryhtyykin ristiretkelle
purkaakseen yieisen ajatustavan,
jonka mukaan vithteellinen ja kau-
paliinen kulttuuri on arvotonta tai
turmiotlista. Man uskoo, ettd mai-
nontaa koskeva halveksunta koh-
distuu itse asiassa sen valittdmadn
metaviestin — keskiluokkaisen ku-
lutuskuittuurin kasvun vaa amét-
tomyyteen. Teoksessa analysoi-
daan mainonnan historiallinen kri-
tiikki Juoduista tarpeista, alitajui-
sista viesteistd, hybdykefetisismis-

14 marxilaisessa mielessa ja irratic-
naalisesta tuntsiden herattdmises-
ta, Esiteliyksi tulee myés populaa-
rikakttounin kritiikka, joka rinnas-
tuu aina antiikista tahtien kor-
keakulttuurin edustajien hatuun
tuomita kansan helposti nautitta-
va huvitus,

Mainonta ei

muserra mieltd

Fowles pitdd mielettdmand usei-
den teoreettisten viitekehysten yi-
3pitdmad ndkemysta, jonka mu-
kaan populaarikultiuun ja mai-
nonta voisivat oila monoliittinen
voima, joka tunkeutuy puolustus-
kyvytidman vastaanottajan mie-
leen. Han kritisol myds puritanis-
mia, joka tuomitsee naiden kah-
den symbolijérjestelmén hyvaksi-
kayttaman mielibyvén. Fowles itse
puoitaa populaariaingiston tutki-
muksessa semiotikkaa ja brittilais-
t& kulttuurintutkimusta, vaikka-
kaan ndma lahestymistaval eivdt
teoksessa juuri ole nakyvilld.

Birminghamildiseen tapaan
Fowies tosin korostaa yleisdjen
aktiivisuutta: mahdollisuuksie val-
ta persoonaliisia lukutapoja popu-
laarikulttuurin tuotieille ja otiaa
nillte itse arvoja tal merkityksia.
Fowles argumentoi, etta mainon-
nan yhteydessd sovitteievat tai
vastustavat juennat ovat miltei
sadntding, koska mainosiajista tai
yleisGista ei kumpikaan kirjaimelli-
sestt “usko” rainoksen viestia.
Teoksesse paingttuy se, eitd po-
pulaarikulttuuria vastaanottavat
yksifot — massakommunikaation
kasitteestd el vol syntyd mitédan
tucttavaa.

Mainonta kuuluu Fowlesin mu-
kaan osaksi populaarikulttuuria, ja
populaarikulttuurin tehtdva kuiu-
tuskulttuurissa on iuoda ja yilapi-
144 persoconaliista idenfiteettia.
Kun varnaisemmissa yhielssissa
identiteetti on muovautunut la-
heisten ihmissuhteiden mukaan
1ai sosiaalisten voimien pakotta-
mana, nykykuittuurissa kunkin on
iuotava Ja hoidettava identitest-
tinsa itse. Sosiaalisia normeja, jar-
jestyksen ja sopivuuden rajcja
seka malleja rornanssista, ystavyy-
destd, luottamuksesta tal usko-
muksista ja arvoista haetaan vaik-
kapa television perhekomedioista.

Teoksessa avataan esimerkein
sita, kuinka yleisdt voivat poputaa-
rikulttuurin avulla tyostad seka si-
saisia tuntojaan ettd littymistéan
ulkoiseen, sosiaaliseen rmerkitys-
kentidan.

Fowies esitteleekin nokkelasti,
kuinka esimerkiksi nuorison suosi-
man populaarimusiikin loputto-
miin toistellut teemat palvelevat
juun puberteetii-ikdisen persoo-
nallisuuder kehitystd. Nuorisomui-
siikin energia vastaa teini-ikalsten
ylikierroksia erottaen heidat “1yl-
sistd” aikwisista; onnen etsinnan
korostuneisuus musiikissa vastaa
nuorison yrityksia maaritelld iden-
titeettidan, rakkaudesta puhumi-
ner auttaa Joytamaan eron lap-
suuden tunnesiteiden ia aikuisen
rakkauden valilla,

Jonkinlaisen biologismin valos-
sa Fowles selittda seksin ja vékival-
lan keskeisyytta populaarikuittuu-
rissa. Hanen mukaansa ndmé im-
pulssit ovat geneettisesti lajia sdi-
lyttavié ja siten usein sosiaalisia
saantdys vastaan. Vahvat instituu-
tiot {uskonto, pienyhteisot,
aviolitto ne.) evat enda kontrol-
loi seksuaalista ja aggressiivista
kaytdsta, joita onkin vaikea hatlita
nykykulttuurissa, Populaarikult-
Tuari tyGstad naita hillitiomia viet-
teja sosiaalisestt vastuullisernmik-
st romanttiseksi rakkaudeksi tai
oikeutetuksi hyokkaykseksi vaa-
ryytta vastaan

Fyysinen kunto
- uusin tavara
Mainonnan paisumisen Fowles
ndkee seyraukseksi siita, ettd
reyds kulttuurimaailma on laajen-
tunut mittavasti. thmiset tarvitse-
vat objekteja artikulaimaan merki-
tyksia kulttuurimaaiimassa, joten
merkitysten lisdantyminen edeliyt-
&4 uusia objekteja. Naiden objek-
tien symboliarvon maarittelyyn
tarvitaan uusia mainoksia,
Marxismista Fowles lainas “ta-
varaistumisen™ kisitteen (com-
modification) ja pohtii sitd, kuinka
laatenevasti eldrnan alueita saate-
taan tavaroiksi. Esimerkikst fyysi-
nen kunto ja harjoittelu ovat
uusimpia, kun taas koulutus, tyd
ja uskonto ovat Fowlesin mukaan
vield mainonnan ulkopuoleila. Ai-
nakin suomalaisessa kulttuurissa
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tama rajaus tuntuu ahtaalta, kos-
ka yha useampi oppilaitos on like-
yritys, tyopaikkailmoitukset ovat
toinen toistaan trendikkaampia
yritysmainoksia ja ev lut. kirkkokin
mainostaa yhteistydtdan Finnetin
kanssa sloganilla “siunattu verk-
ko".

Villeimmilldan Fowles rinnastaa
konsumerismin uskontoon ja ma-
giikkaan. Han esittelee naiden us-
komusjarjestelmien yhtenevia piir-
teitd ja niiden kaikkien kykyé tota-
lisointiin. Fowles luonnehtii per-
soonallista kulutusta uudenlaisek-
si rituaaliseksi toiminnaksi, jossa
mainostaminen on julkista propa-
gandaa harhauskoisten kaannyt-
témiseksi ja seuraajien tukemisek-
si.

Teoksen varsinainen analyytti-
nen anti on yksityiskohtainen erit-
tely kysymyksista, joita mainoksia
tutkivan on syyta esittda. Fowles
jasentaa mainosten kontekstia, ul-
koasua ja implikaatioita seikkape-
raisesti seka soveltaa analyysimal-
liaan esimerkkitapauksiin. Hive-
nen suurpiirteisempada rautalan-
kaa teoksessa vaannetadn myods
yhdesta The Cosby Show'n jaksos-

ta sekd populaarituotteen ja mai-
nonnan yhteisvaikutuksesta Ro-
seanne-sarjan valuessa television
ohjelmavirrassa.

Kalpeaksi kommentaariksi
Fowlesin teos typistyy késitelles-
saan soslaalisen sukupuolen esit-
tamists populaarikulttuurissa.
Mainosten sukupuolircoleja on
analysoitu niin kattavasti, etta
Fowlesin referointi tuntuu riitta-
mattomalta. Melkolailla kapeasti
teoksessa valotetaan myods huu-
moria ja musiikkia mainoksissa
sekd tahtid ja "vetdvyyttd” popu-
laarikulttuurissa. Kirjassa kasitel-
ldan kirjavia teemoja siind mieles-
sd, kuinka ne ovat populaarikult-
tuurin ja mainonnan joko yhdista-
vid tai erottavia tekijoita.

Teoksen perusongelma tun-
tuukin olevan juuri sen 1ahto-
asetelmassa: mainonnan ja popu-
laarikulttuurin kytkemisessa toi-
siinsa. N&iden piirteiden saman-
kaltaisuus vaikuttaa itsestaénsel-
valtd, mutta niiden analyyttinen
késittely yhtend tuntuu vékindisel-
ta luokkien sotkemiselta. Téman
esiymmarryksessa hahmottuvan
“eriluokkaisuuden” vuoksi myds

mainonnan ja populaarikulttuurin
véliset erot tuntuvat selvidlta ja
erojen teroittaminen teoksessa
vaikuttaa turhalta. Toisaalta nai-
den alojen yhteisvaikutusta on hy-
vin mielekdstd pohtia, koska usko-
akseni niiden samankaltaisuus on
suurimmillaan juuri niiden vas-
taanotossa.

Fowlesin historia mainostoimit-
tajana ei jda epaselvaksi hanen
kuvaillessaan mainosten takana
olevaa dynamiikkaa: mainostoi-
miston ja asiakkaan valista janni-
tettd, tuotteen nakyvyyden ensisi-
jaisuutta mainoksessa, mainoksen
rajauksen ongelmallisuutta tai
mainoksen ymmarrettavyytta ku-
luttajalle. Namé ovat teoksen irre-
levanteinta antia, mutta tutkijan
voi olla hyvakin tietdd mainosten
laatimiseen liittyvista seikoista. Ai-
emmat mainosten kulttuurista
merkitysta kasittelevét kirjat eivat
niitd juurikaan esittele.

Amerikkalaiseen tyyliin Fowle-
sin ilmaisutapa on lennokasta ja
havainnollista. Teoksen rikasta
kieltd on ilo lukea ja paisutellut yk-
sityiskohdat avaavat kulttuurisen
ymmarryksen reuna-alueita. Vir-
kistavinta on Fowlesin asenne,
joka tarjoaa moralisoivan kritiikin
sijaan rakentavan nakokulman
péivittaiseen kayttdtaiteeseen.
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