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Etnogra~rassa on vaki-n~unut ~äy­

täntö olettaa, etta rhmisten fY:ate­

rraalineo omars~us välittää so­

siaalisia r'lerk:tyksrä. lrhrm'rllrseer 

toimintaan on a,na li.ttynyt se, 

etta objekteilie annetaac subjeK.­

!rivrsra cnerkitykslä Niinpä tavaroi­

den viestmnällinen käyttö on 

o\ennarnen osa ku:ttuurranalyysra 

Houstonrn Clear Lake -yiropiston 

tredotusoprn professo•i Jrb Fowles 

noJau:uu tähän lähtökohtaan 

pohtiessaan LUsirnmassa teokses­

saan sitä, kuinka rdent'teett' muo­

vautuu kulutcskulttuunssa arte­

faktren avulla 

Fowles nakee mainokset Ja po­

PJiaankulttuurin tuotteet saman­

ka'taisiksr syrnbolrsrksi Järjestel, 

miksi, JOtka tar1oavat me~k1tyksiä, 

suhterta Ja idermteetteja nyky-yler­

sön maailmankuvan aineksiksr. 

Ma nonta Ja oopulaarrkulttuuri 

kietoutuvat toisiinsa lai11aten toi­

ner tolseltaar rlrnaisukernoja, 

esittämisen tapoja, es,kuva'lisra 

hahmOJa ja vertauskuvia. Närr:ä 

symboli1är1estelmät ovat amerrk­

kaiaisen arJen keskeistä muotoi:i­

JOita ja ~ierrattäj<ä 

Populaariku,ttuuri on kui:erkin 

vasta virme aiko1na legltrmortu Yh­

dysvalloissa vakavan akateemisen 

:utkimuksen kohteeksr Mainon­

nasta er Fowlesin mukaan oie aka­

teerr;lsessa traditiossa o!~ut tapana 

puhua muutoin kuin kritisorden 

r'lanipu 1aatiota, materia!1stisuutta 

Ja konsumer;stista etiikkaa. 

Fowles ryhtyykin •istiretkeile 

;Jurkaakseer, yieisen ajatustava~, 

jonka mukaan v 1 r~teelli~en Ja kau­

pallinen kult7uuri on arJoto~ta tai 

1u~mio11ista. Hän uskoo, että rna1~ 

nontaa koskeva halvebunta koh­

drstuu itse asiassa sen välittämään 

metaviest;rn -keskiluokkaisen kc­

lutuskUittuurrn kasvun vää;ämät­

töfYlyyteen. Teoksessa analysoi­

daan marnonna~ histor,allrnec kri­

tiikki luodursta tarpeista, a~i!aJui­

srsta v1esteistä. hyödykefetrs;smis-

tä l'larxiiarsessa mielessä Ja rrratro­

naalisesta tunteiden herättämrses­

tä. Esitellyksi tulee myös popuiaa­

r'bltcuurin kritiikkr, JOka rrnnas­

tuu aina ant,ikrsta lähtien kor­

keaku!t!uurin edusta~1en halu~J1 

tuornrta kansan helposti nautrtta­

va huv·tus 

Mainonta ei 
muserra mieltä 
Fow'es pitää mielettömänä usei­

den teoreettisten vritekehysten yl­

ldpJtärlää näkemystä, jonka mu­

kaan populaarrku:ttuun Ja rnar­

nonta vois;vat olla rnoroliittinen 

voima, JOka tunkeutuu puolustus­

kyvyt!ömän vastaanocraJan mie­

leen. H,in krit'soi myös puritanis­

rn1a, joKa LUOP11tsee näiden kah­

aen symbo;:järJeste1män byväks:­

käyttäcrä~ mielihyvän. Fowles itse 

puo:taa populaaria11~eisto~ tutkr­

mu~sessa serrrot''kkaa ja brittläis­

tä kulttuurrntutk:musta, vaikka­

Kaan närnä lähestymistavat ervä1 

teoksessa JUUri ole näkyvillä 

Birminghamiläiseen tapaan 

Fovvles tosin korostaa yfeisöjen 

aktiivisuutta: mahdollisuuks'a vali­

ta persoona'iisia lukutapoja popu­

laa·it::uittuunn tuotterlle ja luottaa 

~irlle itse arvoJa tai Merkityksiä. 

Fowles argumento,, että mainon­

nan yhteydess,3 sov1tteievat ta1 

vastustavat luennai ovat miltei 

sääntö:nä, Koska 'nair,ostaJista tar 

yle1söistä ei kumpikaan krrjaimelli­

sesti 'usko" mainokser viestiä 

Teoksessa painottuu se, että po­

pulaarikulttuuna vastaanottavat 

yksilöt massakommunikaatio~ 

Kästtteestä ei vo1 syntyä mitään 

tuottavaa 

Marnonta kuuluu Fowlesrn mu­

kaan osaksr oopulaariku:ttuur'a, ja 

populaanku!ttuurin tehtävä kulu­

tuskLittuurissa on luoda ja ylläpi­

tää persoonallista 'dentiteetträ. 

Kun varnaisemmissa yhtersö1ssä 

identrteetti on muovautunut la­

he,sten ihmrssuhterden mukaan 

tai sosraal1sten vormien pakotta­

mara, nykykulttuurissa kunk'n on 

iuotava Ja hoidettava ident'teet­

tinsa IlSe Sosiaalisia normeJa, jär­

jestyksen Ja sop1vuuden rajoja 

seka ma!:e1a ror.anssrsta, ystävyy­

destä, luo(lamuksesta tai usko­

rnuksista ja arvoista haetaa~ vark­

kapa television perhekoMedro,sta. 

kenttään. 

Fovvfes esitte!eek1r, :1okkciasti, 

l:.uinka es:mer~!ksi nuorisor suosl­

rr:an populaarrmus•ikrn lopucto­

,,.,iin taistellut teernat palvelevat 

juuri puberteetti-ikäisen persoo­

nallisL,uden kehitystä. Nuorrsomu­

si;k;n energia vas:aa teinl-ikaisten 

ylik•erroksia eottaen reidät "tyl­

sistä" aiKuisista; onnen etsinnär~ 
korostureJsuus musiikissa vastaa 

nuonson ydtyksiä määntellä rden­

t'teettiään; rakkaudesta pchumr, 

nen auttaa löytämään eron lap­

SLuder: tun:1esiteiden ja aiKUISerJ 

rakkauden välrllä. 

Jonk:nlaisen biologisrr.rn valos­

sa Fowles selit:ää seksrn Ja vak,val­

',an keskeisyyttä populaarikulttuu­

rissa Hänen mukaansa nä'nä ,m­

pulssit ovat geneettisesti laJra sä;­

:yttavia ja siten usein sostaalis:a 

sääntöjä vastaan. Vahva~ instituu­

tiot (uskonto, p'e:1yhters6t, 

avroliitto Jne.) ervät enäa kortrol­

'or seksuaalista 1a aggress1ivista 

käytöstä, JOita onkin vaikea halirta 

nykykult!uurrssa. Popuraarikult­

tuun työstää näitä hrll'ttörrra viet­

tejä sos1aalisesrr vastuullrsemmik­

si: romamtrseks1 rakkaude(si tai 

oikeutetuksi hyökkäykseksi vää­

ryyttä vastaan 

Fyysinen kunto 
- uusin tavara 
Mainonnan pa'sumisen Fowles 

näkee seuraukseksi sir~ä, etta 

rr.yös kulttuurrrnaarlrna on laaJen­

tunut mrttavasti. Ihmiset tarvitse­

vat objekleJa artikulo1maan crerk;­

tyksiä wlttuurimaaiimassa, JOten 

merkitysten lisäartymrnen edellyt­

täa uus;a obJeKte;a. Näiden ob;ek­

tien sy'llboliarvon määrittelyyr' 

tarvrtaan uusra marnoksra. 

Marxismista Fovvles lainaa "ta­

vararstumisen" käsrtteen (com­

moditication) Ja pohtii s'tä, kui~ka 

laa~enevast e!ämän alueita saate­

taan tavaroiksi. EsiMerk•ksr fyysr­

nen kunto 1a harJoittelu ovat 

uusimpia, kun taas ~oulutus, työ 

Jo uskonto ovat Fowlesir mukaan 

v:e!ä rnair:on::an ,Jikopuo:e~la_ AI­

nakin suomalaisessa kulttuurissa 
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tamä raJaus tuntuu ahtaalla, kos­

ka yhä useampi oppilaitos on llike­

yntys, työpaikkailmoitukset ovat 

toinen to1staan trendikkäämp1ä 

yritysmainoksia Ja ev.lut. kirkkokm 

ma1nostaa yhteistyötään Finnelin 

kanssa slogan1lla "s1unattu verk­

ko" 

Villeimmlllään Fowles nnnastaa 

konsumerism1n uskontoon Ja ma­

giikkaan. Hän esittelee nä1den us­

komusJ<irJestelmien yhteneviä piir­

teitä Ja niiden kaikkien kykyä tota­

lisointiin. Fowles luonnehtii per­

soonallista kulutusta uudenlaisek­

si rituaaliseksi toiminnaksi, jossa 

mainostam1nen on julkista propa­

gandaa harhausko.1sten käännyt­

tämiseksi Ja seuraaJien tukemisek­

SI. 

Teoksen varsmamen analyytti­

nen anti on yksityiskohtainen erit­

tely kysymyksistä, JOlta mainoksia 

tutkivan on syytä es1ttää. Fowles 

jäsentää mamosten kontekstia, ul­

koasua Ja impl1kaatioita seikkape­

räisesti sekä soveltaa analyysimal­

liaan esimerkkltapauks1in. Hive­

nen suurpiirteisempää rautalan­

kaa teoksessa väännetään myös 

yhdestä The Cosby Show'n Jaksos-

ta sekä populaarituotteen ja mai­

nonnan yhte1svaikutuksesta Ro­
seanne-sarJan valuessa television 

ohjelmavirrassa. 

Kalpeaks1 kommentaariksi 

Fowlesin teos typistyy käsitelles­

sään sosiaalisen sukupuolen esit­

tämistä populaar1kulttuumsa. 

Mainosten sukupuolirooleJa on 

analysoitu n1in kattavast1, että 

Fowlesin referointi tuntuu nittä­

mättömältä. Melkolailla kapeasti 

teoksessa valotetaan myös huu­

moria ja musiikkia mainoksissa 

sekä tähtiä Ja "vetävyyttä" popu­

laankulttuurissa. KirJassa käsitel­

lään kir1av1a teemoJa simä mieles­

sä, kuinka ne ovat populaarikult­

tuurin Ja mainonnan joko yhdistä­

Viä ta1 erottavia tekijöitä. 

Teoksen perusongelma tun­

tuukin olevan juuri sen lähtö­

asetelmassa: mamonnan Ja popu­

laankulttuunn kytkemisessä toi­

SIInsa. Näiden p11Cle1den saman­

kaltalsuus va1kuttaa ltsestäänsel­

vältä, mutta niiden analyyttinen 

käsittely yhtenä tuntuu väkinälsel­

tä luokkien sotkemiselta. Tämän 

esiymmärryksessä hahmottuvan 

"enluokka1suuden" vuoksi myös 

mainonnan ja populaankulttuunn 

väl1set erot tuntuvat selviöitä Ja 

eroJen teroittaminen teoksessa 

va1kuttaa turhalta. Toisaalta näi­

den alojen yhteisvaikutusta on hy­

vin mielekästä pohtia, koska usko­

akseni n1iden samankaltaisuus on 

suurimmillaan JUUri ni1den vas­

taanotossa 

Fowlesm histona mamostolmit­

taJana ei jää epäselväksi hänen 

kuvaillessaan mainosten takana 

olevaa dynam11kkaa: mainostoi­

miston Ja asiakkaan välistä Jänni­

tettä, tuotteen näkyvyyden enSISI­

Jaisuutta mainoksessa, mainoksen 

ra1auksen ongelmallisuutta ta1 

mamoksen ymmärrettävyyttä ku­

luttajalle. Nämä ovat teoksen irre­

levanteinta antia, mutta tutkiJan 

vo1 olla hyväkin tietää mainosten 

laatimiseen liittyvistä seikoista. Al­

emmat mainosten kulttuurista 

merkitystä käsittelevät kirjat e1vät 

n1itä juurikaan esittele. 

Amerikkalaiseen tyyliin Fowle­

sin ilmaisutapa on lennokasta Ja 

havainnollista. Teoksen rikasta 

kieltä on ilo lukea Ja paisutellut yk­

Sityiskohdat avaavat kulttuurisen 

ymmärryksen reuna-alueita. Vir­

kistävlntä on Fowlesin asenne, 

joka tarjoaa morar1soivan kritiikin 

sijaan rakentavan näkökulman 

päivittäiseen käyttötaiteeseen. 
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