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mmisen. Nyt esimerkit suomalaisen
journalismukritiikin historiasta ovat
enimmakseen viltteellisia. Erityi-
sesti 1970-luvun iopun ja 1980-
luvun alun suurl journalismikes-
kustelu objektiivisen ja uuden
journalismin suhteesta ansaitsisi
tulla stirretyksi uusitle sukupolville
Tuo keskustelu e ollut vain kah-
den tutkijan, Pertti Hemanuksen
ja Kauko Bietilan ottelu, vaan si-
her psaflistul myds ammattikent-
td. Samaan aikaan myos poliitik-
kojen ja journalistier suhteissa al-
koi iimetd uudenlaista varinaa,
mistd taitettiin peistd esim. TVZ2:n
Uurnifla tavataan -reportaasin yh-
teydessa.

Anekdoottina TV2:sta: Maail-
ma sanojen vankina -chielma vuo-
dehta 1992 mainttaan Kirjassa yh-
tend merkkind mediajournalismin
noususta. Tuon ohjelman kaynnis-
tdja Friki Saksa teki jo syksyila
1971 mediakritiikkia samalla ot-
teella osaksi Ajankohtaisen kak-
kosen iahetyksia. Nama jehtikat-
sauksiksi kutsutut ohjelman osat
kulkivat nimelld Rivit ja vaiit.
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Voiko olympiakisojen avajaisten
tv-lahetysté selostaa “oikein” tai
“vaarin™? Ainakin espanjalainen
Miguel de Moragas Spa seka
amerikkalaiset Nancy K. Riven-
burgh ja James F. Larson tuntuvat
tietévan, kuinka avajaisiahetys tu-
lisi rakentaa ja selostaa.

Suurimmar huomion kirjassa
saavat Barcelonan olympiakisolen
(1992} avajaiset. Mammuttitutki-
muksen tekemiseer osallistul 130
tutkijaa ja kielenkadntajasd 25
maasta. Nain suuren luokan tutki-
muksessa joudutaan valitettavasti
pienet yksityiskohdat sivuutta-
maan, iotta tyd ylipadtaan valmis-
tisi. Niinpé urbeilun tal olympia-
kisojer ideologia otetaan annet-
tuna, eika esimerkiksi olympia-
kisojen kaupallistumista ndhaod
chgelmana. Kaupallisuus on reali-
teetti, joka mahdollistaa kisojen
jarjestamisen

Kaupallisuutta suurempia on-
gelmia ovat muiden Kuin varsi-
naisten olymplasponsoreiden ur-
heiluhenkiset mainokset, joita
kaupalliset tv-yhtiot sijoittavat
olympiaidhetysten yhteyteen.
Kaupatlisuuteen fittyvat ongelmat
ovat siirtyrieet itse olympia-aree-
noilta television olympialdhetys-
ten riesaksi, kansainvalisen olym-
piakomitean (KOK:n) nakdkul-
masta katsoen. Tastd nakokul-
masta kirjakin on kirjortettu. KOK
haluaisi myyda olympia-aattee-
seen litettdvat mydnteiset arvol
vain yhteistyskumppaneilleen, ei
muilie.

Tama kirjan kaupallinen ja kay-
tdnnalimen ote lyd ajoittain tur-
han voimakkaasti urheilujournalis-
min tutkijan silmille. Esimerkiksi
avajaisten “olkeana” seiosiusmal-
lina kirjassa esitetddn kisajariesta-
jien laatima tulkintacpas (media
quide). "Qikea” tvkuva on jarjes-
tajien (RTO™92) tarjoama kansain-

valinen kuvasignaali ilman selos-
tusta. Uiki 30 maan avaaisselos-
tksia verrataan “oikeaan” mal-
lin: "Taydeliiset lahatykset avajai-

sista olivat harvinaisia® {s. 94).

Miten selostaa
avajaiset tvissd
Erityisesti amerikkalainen NBC
nayttaytyy huonossa valossa, sild
sen avajaisidhetyksen ajasta perati
28 prosenttia oil mainoksia. Toi-
saalta tekijdt sugrastaan neuvovat
arilaisia tapoja, joilla kaupalliset
tv-yhtiot voivat hyddynidad oiym-
piakisoia entistd paremmin. Sa-
mein tekijGilld on omasta mieles-
tdan oikea kasitys siitd, kuinka
alympiakisojen avajaiset tulisi se-
fostaa televisiossa: hyva “toimitta-
ja" lukee jarjestajien antaman
tekstin vihrean likennevalon paia-
essa (@ vaikense punaisen liken-
nevalon palaessa. Kirjassa el siis
uhrate ajatuksia esimerkiksi silie,
miksi inmeessd olympiakisoissa
ylipaatadn tarvitaan yii kolme twn-
tia kestavat avajaiset, jotka kas-
vattavat muutenkin ylisuurexsi ve-
nahtdnyitd mammuttimaista ur-
hetlutapahtumaa

Kaupailisuus ja politiikka ovat
kirjan perusteeila hyvaksyltavia
asioita, kunhan kansainvalinen
olympiakomitea padsee rahasta-
maan. Esimerkiksi Euroopan Unio-
nin liki 80 miljoonan Suomen
markan sponsoroint! Alertvilien
talvikiscissa ja Barcelonan kesaki-
soissa kerrotaan kirjassa ongel-
mattomana seikkana. Toisaalia
taméd EUn panostus asoittautus
kirjan mukaan pettymykseksi,
koska Eurpoppa kulttuurisena ko-
konaisuutena ei Barcelonan kiso-
jen alkana ollut sama asig kuin po-
liittis-kaupaliisen EU:n silioiset 12
jasenmaata. Lisaksi olympiakisat
ovatl korostetusti valtioiden ja
kansojen kisat kansallisine tun-
nuksineen, oten maanosat eivat
tule luentevalla tavalla esiile esi-
merkiksi palkintojen jakojen yh-
teydessé, Mutta sitapa ei ole tut-
kittu, kuinka EU-vdrien vilahtele-
minen olympialahetyksissa valkut-
ti alitajuisesti seliaisten EUn ulko-
puolisten {wuonna 1992} urheifua
korkealle arvostavien Eurcopan
maiden kuin esimerkiksi Suornen
ja Ruotsin kansalaisten asenteisiin.



Televisio
in the Olympi

Mielenkiintoista oli tukea
NBC:n kokeilemasta maksu-tv:sta.
Projekti osoittautui lopulta NBC:n
kannalta tappiolliseksi, mutta jat-
kossa taman tyyppinen tarjonta
saattaa hyvinkin lisdantya.

Kun lukija alkaa jo tympaantya
kirjan kritiikittomaan kaupallisuu-
teen ja olympia-aatteen myymi-
seen, tulee parinsadan sivun luke-
misen jalkeen tervetullut arvio
olympiakisojen avajaisten maail-
manlaajuisesta katsojamadrasta.
Paljon kaytetty luku 3,5 miljardia
tv-katsojaa osoitetaan laskennalli-
sesti mahdottomaksi. Kirjassa ar-
vioidaan, etta realistisempaa on
puhua 700 miljoonasta tai kor-
keintaan miljardista tv-katsojasta.

Kaiken kaikkiaan lukija jaa har-
mittelemaan sitd, ettd maiden va-
linen vertailu ja& varsin pinnalli-
seksi. Kun kirjan alussa kerrotaan
mukana olleen pitkasti toistasataa
tydntekijaa, ei lopputulos vastaa
heradnneita odotuksia. Kirjan tu-
lokset ja taulukot kaipaisivat lisaa
selityksia. Mita sitten, jos englanti-
laiset ja indonesialaiset tv-katsojat
saivat katsoa 18hes tdysin samaa
kuvaa kuin RTO-92 -signaali tarjo-
si? Tai mita sitten, jos australialai-
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set katsojat kuulivat useimmin
olympia-aatteen liitetyn “rau-
haan”, kun taas amerikkalaiset
katsojat kuulivat useimmin yhtey-
den “ystavyyteen”?

Toisaalta Kirjan teksti on muu-
tamista kielivirheistd huolimatta
luettavaa ja tietopitoista. Jos Suo-
men Yleisradio olisi ollut mukana
tutkimuksessa, olisi suomalaisluki-
jan mielenkiinto luonnollisesti kas-
vanut suuresti.

Espanjalaisvetoinen tutkimus
televisiosta olympiakisoissa on [u-
kemisen arvoinen paketti monille
urheilujournalismista ja sen tutki-
misesta kiinnostuneille, samoin
televisiosta yleisemmin seka kan-
sainvalisesta huippu-urheilusta
kiinnostuneille. Lisaksi markki-
noinnista ja mainonnasta leipansa
tienaavien kannattaa lukaista ai-
nakin 10:s luku (Advertising and
Commercial Messages in Olympic
Television).
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