
mrsen. Nyt esimerkit suomalarse·c 

JOurna!iS:lllkritiikir historiasta ovat 

enimmäksee.1 viltteel!isrä. Errcyi

sestr 1970-luvun iopun ,a 1980· 

luv,m alun suuri JOurnairsmikes

kustelu objektrivisen Ja uuden 

jov;nalis;r.in suhteesta ansaitsisi 

tulla s:irretyksi uusille sukupolville 

Tuo keskustelu ei ollut va1n kah

den tu:k·:jan, Pe•ttr Hemanuksen 

ja Kauko P1etllän ottelu, vaan sii

lcen osallistui myös ammattikent

tä. Samaan a1kaan rnyös po:li:ik· 

kown ja IOUr'lal.st'e•c suhteissa al

kor ilmetä uudenlaista värrcää, 

mistä tartettrin peistä esim. TV2:n 

Uurnilla tavataan -reportaasin yh

teydessä 

Anekdoott1na TV2:sta: Maai'

ma sanojen var.k!na -ohjelma vuo

delta 1992 mainrtaan kir;assa yh

tenä merkkinä mediajournalrsm1n 

noususta. Tuon ohjelman käynnis

täjä Frkki Saksa teki jo syksyilä 

1971 med1akntikk1a samalia ot

teella osaks1 AJankohtaisen kak

kosen lähetyksrä. Nämä iehtrkat

sauksiksi kutsutut ohjelman osat 

kulkrvat n1mellä Rivit ja välit 
TAISTO HWANEN 

Olympiakisojakin 
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aivan väärin 
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Vorko olymprakisojen avajaisten 

tv-iähetystä selostaa "or<ein" tar 

"väänn"? Ainakin esoan~a!ainer. 

M'quei de 1\11oragas Spa seka 

arnerrkkala1set Nancy K. Riven

burgh Ja James F. Larson tuntuvat 

tietävän, kuinka avajaislähetys tu

lisr •aKentaa Ja selostaa. 

Suurimman huom1on ki•jassa 

saavat Barcelonan olymprakisojen 

(1992) avaJaiset. Mammcttrwtki

n•Lksen tekemiseen osallistu' 130 

tutk Jaa ja k1elenkääntä,ää 25 

maasta. Näin suc;ren luokan tutk,

muksessa joudutaan valitettavasti 

pienet yksityiskohdat sivuutta

maan, jotta työ ylipäätää~ valcnls

tu'si. N1,n.pä urheilun ta1 olympia

kisojen ideolog1a otetaan annet

t~.:na, eikä es1merkrksi olycnpia· 

KISOjen kaJpallrsturn1sta nähaä 

ongelmana. Kaupalrisuus on reali

teetti, joka mahdoi:1staa ~isojen 

järjestämisen 

Kaupallisuutta suurempia on

gei'T1ia ovat mu;den ku1n varsi

naisten olympiasponsoreiden ur

~:eiluhenKiset mainokset, joita 

~aupalliset tv-yhtiöt sijoittavat 

olympialähetysten yhteyceen. 

Kaupar!rsauteen E~ttyvät ongelMat 

ovat s1irtyneet itse olympra-aree

norlta television olympiaiär.etys

ten riesaksi, kansainvä!rsen olym· 

piakomitean (KOK .n) näkökul

masta katsoen. Tästä näkökul

n'asta kr•Jakin on kirjo1te1tu. KOK 

haluarsr myydä olymp.a-aattee

seen liitet:ävät myönteiset arvot 

vai~ yhterstyökumppaneilleen, ei 

mu1lle 

Tämä k,rjar kaupallin<:n ja käy

tännöll.nen ote lyö a1oittair: !cr

han voimaKkaasti urheiluJournalis

Min tutkrjan srlmrlle. Esimerkiksi 

avajaisten "oikeana" selostus.ma:
lina kirjassa esitetään kisaJär!estä

jien laatima tulkintaopas (media 

guide). "Oikea" tv-kuva on 1aqes

täjien (RT0'92) tar;oama kansa1n-

välinen kuvas1gnaali ilrr:an selos

tusta. Likr 30 maan avaJaisselos

tuksia verrataa:: "oikeaar~ '' 

li1n "Täydelliset lähetykset avajai

sista olivat: harvinaisia" (s. 94) 

Miten selostaa 
avajaiset tv:ssä 
Erityisesti amerikkalainen NBC 

näyttäytyy ruonossa valossa, snlä 

sen avajalsiähetyksen ajasca peratr 

28 prosenttia oi1 mainoks1a To:

sanlta tekiJät suorastaar. neuvovat 

erilaisia tapoJa, jo11ia kaupalliset 

tv-yht1öt voivat hyödymaa olym

p1akrsoja entistä oaremrr.rn. Sa

moin tekijöillä on, omasta mieles

tään oikea kOsitys siitä, kuinka 
olympiakiso1en avaJaiset tulisr se

lostaa te!ev:siossa: hyva "toimitta

Ja" lukee jårjesta;1en antaman 

te~stin vrrrean liikennevalon para

essa ;a va.kenee pura1sen lriken

nevalon palaessa. KirJassa siiS 

uhrata a)atu~s~a eslme:kiksi s:lle, 

rnrksi inmeessä olympiakisoissa 

ylrpäätään tarvitaan yli kolme tun

tia kestävä+ avajaiset, JOtka kas

vattavat muutenkin ylisuu'e<sl ve

nähtänytta ma,nrnuttlmaista L>'

neilutapahtU'caa 

Kaupail'suus Ja poi'trikka ovat 

kr•jan perusteella hyväksyttäviä 

asiorta, kunhan kansainvälinen 

olympiakomitea pääsee 'ahasta

maan. Esirnerk1ksr Euroooan Urro

nln lik1 80 Miljoonan Suomen 

markan sponsorornt: Albertvil'.en 

ta'vrkrsoissa Ja Barcelonan kesäk:

soissa kerrotaan kirjassa ongel

mattomana seik<ana Toisaalta 

tärrä EU .n panostus osorttautul 

kirjan mukaan pettymykseksi, 

koska Emooppa kulttuurisena ko

konaisuuce'la e1 Barcelona~ kiso

jen a'kana oi!>Jt sama asra kurn oo

llittis-kaupallisen EU:n sriloiset 12 

jäsenmaata. Lisäksi olympiakisat 

ovat korostetusti valtioiden ja 

kansojen kisat kansal!rs,ne tun

nuksrneen, joten maanosa: eivät 

tule iuonteval'a tavalla esiile esi

merkiksi palkintoJen Jakojen yh

teydessä. Mutta sitäpä ei ole tut

Kittu, kuinka EU-vane11 v1iahteie

m1nen olympialähetyksrssä vaikut

ti alitajuisesti selia.sten EU:11 uli<o

puols:en (vuon11a 1992) urher'ua 

korkealle arvostavien Euroopan 

maiden kuin esimerkiksi Suoreen 

Ja Ruotsin kansalaisten asenteisi1n 



Mielenkiintoista oli lukea 

NBCn kokellemasta maksu-tv:stä 

ProJekti osoittautui lopulta NBCn 

kannalta tappiolliseksi, mutta Jat

kossa tämän tyyppinen tarJonta 

saattaa hyvinkin lisääntyä. 

Kun lukija alkaa JO tympääntyä 

kirJan krit1iklttömään kaupallisuu

teen Ja olympia-aatteen myyml

seen, tulee parinsadan sivun luke

misen Jälkeen tervetullut arvio 

olympiakiSOJen avaJaisten maail

manlaaJUisesta katsoJamäärästä. 

PalJon käytetty luku 3,5 milJardia 

tv-katsojaa osoitetaan laskennalli

sesti mahdottomaksi. Kirjassa ar

vioidaan, että real1st1sempaa on 

puhua 700 milJoonasta tai kor

keintaan miljardista tv-katsojasta. 

Kaiken ka1kk1aan lukiJa jää har

mittelemaan sitä, että ma1den vä

lmen vertailu Jää varsin pinnalli

seksi. Kun kirJan alussa kerrotaan 

mukana olleen pitkästi toistasataa 

työntekijää, ei lopputulos vastaa 

heränneitä odotuksia. KirJan tu

lokset Ja taulukot kaipa1s1vat l1sää 

selityksiä. Mitä s1tten, JOS englanti

laiset ja 1ndones1alaiset tv-katSOJat 

saivat katsoa lähes täysm samaa 

kuvaa kuin RT0-92 -s1gnaal1 tarJo

SI? Tai m1tä Sitten, JOS austral1alai-

set katsojat kuulivat use1mm1n 

olympia-aatteen liitetyn "rau

haan", kun taas ame11kkala1set 

katSOJat kuulivat use1mmin yhtey

den "ystävyyteen" 7 

Toisaalta kirJan teksti on muu

tamista kielivirheistä huolimatta 

luettavaa ja t1etopitoista. Jos Suo

men Yleisradio olis1 ollut mukana 

tutkimuksessa, ol1si suomalaislukl

jan m1elenk1into luonnollisesti kas

vanut suuresti. 

EspanJalaisvetolnen tutkimus 

televisiosta olympiakisoissa on lu

kemisen arvoinen paketti monille 

urheilujournalismista ja sen tutki

misesta kiinnostuneille, samoin 

televisiosta yleisemmin sekä kan

sa/ nväl isestä hui ppu-u rhei 1 usta 

kiinnostuneille. Lisäksi markki

noinnista Ja mainonnasta leipänsä 

tienaavien kannattaa lukaista ai

nakin 10 s luku (Advertising and 

Commercial Messages in 0/ympic 

Television). 
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