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osoittautuu muun muassa, miten repor-
taasi tulisi oikeastaan madritella? He-
manus ei esitd omaa maéaritelmaénsa
mutta esittelee norjalaisen Jo Bech-Karl-
senin ja ruotsalaisen Lars Hulténin nake-
myksia reportaasista todeten kuitenkin,
etté kovin koherenttia teoriaa ei ole tois-
taiseksi esitetty.

Herdd kysymys, onko reportaasin
maareiden (esim. toimittajan mukanaolo,
henkilékohtaisuus jne.) avulla ylipdénsa
mahdollista yrittd& maaritella reportaasia
"lopullisesti”? Kannattaisiko pikemmin-
kin tutkia reportaasin funktioita suhtees-
sa muihin journalistisiin tekstikaytantoi-
hin?

Enta miten voidaan varmistaa journa-
listisen sisdllén ja ulkopuolisen todeilli-
suuden vastaavuus, seikka jota me toi-
mittajat Hemanuksen mukaan jatkuvasti
ajattelemme?

Kuinka hyvin tdméa todennettavissa
olevia faktoja ja jarkea korostava ndko-
kulma sitten sopii reportaaseihin, jotka
usein pyrkivat vaikuttamaan myoés luki-
joitten tunteisiin? Hemanuksen kayttama
metodi eliminoi yhden erittain tarkean
reportaasin ominaisuuden — tekstin lu-
kijalleen tuottaman mielihyvan. Miten tut-
kittaisiin reportaasia viihteena?

Mielestani toimittajien  tyytyvaisyys
Hemanuksen ldhiluvun tuloksiin ei ole
ihme — niin myé&tasukaisesti ja ymmar-
taen han teksteja lukee. Toisaalta kritiikin
vahyyden voi ndhda myds niin, ettd He-
manuksen tulkinnat ja journalismikasitys
vastaavat varttuneemman journalis-
tisukupolven itseymmarrysta laajemmin-
kin. Taman kasityksen mukaan toimittajia
tarvitaan erottamaan olennaiset asiat
epéolennaisista, puolustamaan tavallista
ihmista, kertomaan totuus maailman ta-
pahtumista jotta kansalaiset voisivat
muodostaa mielipiteensa ja kansalaisyh-
teiskunta voisi toimia.

Heraakin kysymys, toimiiko journalis-
mi tallaisena keskustelufoorumina?

Sarkastisesti voisi vaittaa, etta journa-
lismin yhteiskunnallista vastuuta tapaa
korostaa paivittaisesta uutistyostd va-
pautettu journalistinen eliitti (johon voi

laskea mukaan myds journalismin tutki-
jat). Kun kuulen puhetta "journalismista”
jotenkin monoliittisena yhteiskunnallise-
na toimijana ajattelen deadlinen uhkaa-
maa ja toimitussihteerin pelossa paahta-
vaa uutistoimittajaa. Journalismin yhteis-
kunnallista merkitysta korostavan peri-
aatteen ja varsinaisen hiilikaivoksen va-
lilld on huomattava ero.
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Lehtijutun opissa ei kerro kolmen tutki-
muskohteena olevan toimittajan tyota-
voista kovinkaan yksityiskohtaisesti,
miké@ on saali. Toki kirjasta voi koettaa
16ytdd vihjeitd reportaasin kirjoittami-
seen, mutta mikadan johdonmukainen
opas se ei ole.

Yksi tarkeimmista kirjasta vedettavista
johtopaatoksista on se, ettei taitavinkaan
kirjoittaja ole taysin selvilla tekstinsa tuot-
tamista monista merkityksista. Tapani
Ruokasen sanoin: "Parhaat keinot, ne
jotka tutkija jalkikdteen ehka nostaa
esiin, eivat kenties ole lainkaan harkitusti
jostakin journalististen keinojen varas-
tosta valittuja.” (s. 88). Siis toimittajien
haastattelujen avulla ei tekstin ominai-
suuksia voida lopullisesti paljastaa. Nain
monille tekstuaalisille, kielen “syvien” ra-
kenteiden selvittdmiseen pyrkiville meto-
deille j&& oma tehtavansa.

Silti jo pelkastaan journalistikoulutuk-
sen tarpeisiin tarvitaan journalistisen
tyoprosessin tutkimista — varsinkin kun
ala on kokemassa rajua muutosta. Tutki-
muskohteena toimittaja on siis syyté kai-
vaa esiin ja jattda henkiin, vaikka haju
joskus paha olisikin.

Esa Sirkkunen
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Vilistavat kuvat

ALANEN, Antti & POHJOLA, lippo. Séh-
koiset unet. Musiikkivideot — miten tai-
teesta tuli pop. Helsinki, VAPK-Kustan-
nus 1992. 352 s.

Musiikkivideoiden tekija Toni Basil huo-
mauttaa teoksessa, etta "vaikka yleensa
videoitani pidetaan pelkkana hauskanpi-
tona, ja sitdhdn ne kylld pohjimmiltaan
ovatkin, pidan niitd myos taideteoksina.
Ne sattuvat tdyttdméaan myds promoo-
tiotehtavan.” Basilin fausunnosta iime-
nee, ettd musiikkivideoilla on ainakin viih-
teellisia, taiteellisia ja kaupallisia paa-
maaria. Teoksen tekstiosuudesta vas-
taava Antti Alanen on kiinnostunut lahin-
nd musiikkivideoiden taiteellis-esteetti-
sesta puolesta. Kaupalliset motiivit mai-
nitaan ohimennen ja viihdeaspekti tulee
iimi ehk& epasuorasti kirjoittajan suoras-
taan fanimaisesta eldytymisestd kohtee-
seensa.

Valtaisa musiikkivideotuotanto olisi
tuskin mahdollista iiman Music Televisio-
nia (MTV). Yhdysvalloissa vuonna 1981
perustettu ja sitemmin muihinkin maan-
osiin levinnyt MTV oli Alasen mielesta
"rohkea kokeilu”, koska "totunnaisen oh-
jelmarakenteen tilalle tuli satojen Ilyhyi-
den katkelmien ja valahdysten mosaiik-
ki.” Toisaalta Yhdysvalloissa ja muualia-
kin yleis ofi tottunut radioiden ohjelma-
virtatyyppiseen antiin. Puuttui vain kuvi-
en ja musiikin yhteenliittdminen. Kuten
Alanenkin toteaa, 1970-luvulla havaittiin
erdiden yksittaisten musiikkivideokokei-
lujen ansiosta, ettd televisiossa esitetty
video vauhditti kummasti levymyyntia.
MTV:ile oli tilaus.

MTV:lle luotiin alusta alkaen meneva
ilme ja "piiskaavalla vauhdilla eteneva
kuvalaava, jossa esiintyi kaikki kuvail-
maisun muodot kattava viittausten verk-
ko”, oli perusteellisen suunnittelun tulos
MTV:n tunnuksineen, visuaalisine valik-
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keineen, mainoksineen ja aina ennalta
nauhoitettuine 'ohjelmineen’, joissa uu-
simpia hittipotentiaaleja esitettiin jatku-
vasti muita videoita useammin.

Muuten MTV:sta vilpittémasti innostu-
nut Alanen tuntuu hiukan paheksuvan
MTV:n kahta elokuvaohjelmaa, koska ne
“ovat kritiikittdrmninté elokuvaesittelyohjel-
maa mitd on néhty. Tosiasiassa ne ovat
pitkaa, avointa elokuvayhtididen mainos-
ta.” Jos tassa sitaatissa sana elokuva
korvataan sanalla musiikki, se saattaisi
kylla kuvata koko kanavankin profiilia. En
ainakaan itse muista kuulleeni yhden-
kaan MTV:n "raiskyvan pirtean” video-
jockeyn sanoneen poikkipuolista sanaa
esitetyista videoista tai kuullusta musii-
kista.

Hurmioitunut siirtymatila

Olipa MTV:ntarkoituspera miké tahansa,
se ei sulje pois mahdollisuutta, etti kana-
valla olisi merkittavia kulttuurisia tai tai-
teellisia funktioita. Alasen mukaan mu-
siikkivideoita ympérivuorokautisesti esit-
tava MTV synnytti 1980-luvulla uudenlai-
sen katsomisen ja kokemisen tavan, jos-
sa "vallitsi laaja tietoisuus tyylihistoriasta
ja toisen asteen merkityksista, jotka voi-
tiin  rekisterdidd valdhdysméistenkin
viestien kautta.” "Kuvan ei-esittavé rytmi-
nen kaytto on siltana hurmioituneeseen
siirtymatilaan”. Alasen mielesta MTV va-
kiinnutti uuden katseiukulttuurin, jolla oli
ominaista perinteisen rituaalimaisen oh-
jelmavirran asemesta vaihteleva seuran-
ta. Elokuvaohjaaja Paul Schraderiin viita-
ten Alanen toteaa, ettd musiikkivideoi-
den myota yleisdn vastaanottokyky on
hienostunut. Se ymmartaa aiempaa pa-
remmin ristiriitaisia viestejd, sitaatteja,
viittauksia ja kollaaseja.

Jos tdméantyyppinen uusi katselukult-
tuuri ja kokemistapa on syntynyt, on silti
ongelmallista vaittda, etti sen taustalla
ovat musiikkivideot ja MTV. Alasen arvio
perustuu musiikkivideoiden luentaan. Vi-
deoiden intertekstuaalisessa maailmas-
sa em. elementtejéd on runsaasti ja vi-
deontekijat hyodyntavét niitd enemman

tai vdhemman tietoisesti. Sen sijaan ei
ole selvaa mité yleisén keskuudessa ta-
pahtuu. Se on itse asiassa empiirisen
tutkimuksen kysymys. Tallaisiin  tutki-
mustuloksiin Alanen ei kuitenkaan viittaa.
Sen sijaan han arvioi summittaisesti, etta
vain 10 prosenttia musiikkivideoista on
uuden kulttuurin airueita ja loppujen 90
prosentin "visuaalinen sarjatuli estéa
ajattelua, ne lietsovat lyhytjénteisyytta ja
helppohintaisuutta, ne passivoivat katso-
jia.” Jos tdma pitaa paikkansa, niin asia
sen kun mutkistuu.

Eniten Alanen on kuitenkin kiinnostu-
nut musiikkivideoiden suhteesta eloku-
vaan. Hanen mukaansa musiikkivideot
ovat avantgardistisen taide-elokuvan pe-
rillisia ja eteenpdinviegjid. Néin niissé to-
teutuisi postmodernistien haave popu-
laari- ja korkeakulttuurin yhdistymisesté.
Taiteesta tulisi pop, avantgarden ja kau-
pallisuuden vastakkaisuus kumoutuu.

Alanen esittelee Georges Méligsista
|ahtien laajasti joskin luettelonomaisesti
koko avantgardistisen ja kokeilevan elo-
kuvaperinteen tekniset keksinnét ja ku-
vallisen hahmotuksen. Keskeisimmiksi
vaikuttajiksi han nimeda montaasin ja
surrealismin. Musiikkivideoissa on otettu
kayttoon kaikki sarkemisen ja vieraan-
nuttamisen keinot lukuunottamatta pit-
kaa kestoa. Nain pyritddn Alasen mu-
kaan samastuva katselusuhde rikko-
maan.

Alanen nékee suoraviivaisen linjan Ei-
sensteinista ja Brechtista tai vaikkapa
Bunuelista ja Godardista musiikkivideoi-
hin. Useimmissa musiikkivideoissa tun-
tuisi tosin olevan kyse pikemminkin tiet-
tyjen teknisten keinojen kéyttdonotosta
nykyaikaista tietokoneistettua tekniikkaa
hyvéksi kéyttaen. Hieman epdselvaé on
myos mistd musiikkivideot oikein pyrkivét
vieraannuttamaan katsojia ja miksi vi-
deoflevytuottajat haluaisivat rikkoa sa-
mastuvan katselusuhteen, ellei sitten
‘postmoderni’tietoisuus (keinotekoisuus,
ironisuus, pirstaleisuus, historiattomuus
jne.) vaadi sita. Talldin kyse olisikin uu-
dentyyppisestd ’'samastuvasta’ katse-
lusuhteesta. Voisi myds olettaa, etta ylei-

s6 on tottunut esimerkiksi mainosten va-
litykselld kuvainraastoon ja huomion kiin-
nittdminen vaatii yhé kekseliadmpié me-
netelmia.

Alitajunnan pikakirjoitusta

Alanen pitda musiikkivideotulvaa muo-
tonsa vuoksi myds alitajunnan pikakirjoi-
tuksena. Musiikkivideoissa on epaile-
matta haluttu kuvata alitajunnan piirteita,
mutta varsinainen yhteys alitajunnan ja
musiikkivideoiden valilla ei liene kovin
yksioikoinen.

Alanen on kirjoittanut entusiastisen
musiikkividoiden ja MTV:n detaljeilla pa-
katun historiikin. Teksti soljuu vuolaina
rydppying, mutta populaari- ja kor-
keakulttuurin mahdollinen synteesi mu-
siikkivideoissa ja& edelleen avoimeksi.
Alasen oma asennekin tuntuu valilla lip-
suvan -— ehka hénen tyylistééan johtuen
— korkeakulttuuriseksi. Han julistaa
’suurenmoisiksi’, ‘loistaviksi’ tai "upeiksi’
mestariteoksiksi lukuisan maaran mu-
siikkivideoita. Tallainen puhe soveltuisi
paremmin Alasen taakseen jattamaan
moderniin maailmaan.

Vaikka teos kasitteleekin musiikkivide-
oita, niin siind ei puhuta juuri mitdan mu-
siikista. Tdman voisi tulkita niin, etti asia
on itsestaan selva tai sitten musiikilla ei
ole paljoakaan tekemista kuvamateriaa-
lin kanssa. Kuvan ja musiikin keskinaisiin
yhteyksiin ei puututa mydskaan Bello
Romanon kirjoittamassa artistiliitteessa,
joka on lahinna rocklehdista tuttua tyylia
kuka perusti ja koska minkékin bandin,
paljonko levy myi ja mika oli listasijoitus.

Teoksessa on pyritty myds taitolla, ku-
vituksella (jota on runsaasti), kirjasinva-
linnoilla ja sivujen pohjaksi faitetuilla kyt-
kentakaavioilla (production design: lippo
Pohjola) luomaan pirstaleisen musiikkivi-
deon tuntua. Heraa kuitenkin epailys voi-
ko gutenbergilaisella vélineelld soittaa
sahkokitaraa kovin menestyksellisesti.
Taittoratkaisuilla on ilmeisesti haluttu lu-
kemisen asemesta suosia kokemuksel-
lista selailua. Kokemusta vahvistetaan
silla, etta teoksen nidonta hajoaa ensim-
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maiselld selaamisella. Talld pyrittdneen
yliytdmaan tecksessakin mainitun Wil
liam Burroughsin cut-up tekniikan kayt-
t6on. Lattialle sikin sokin ievinneista kir-
jan sivuista — joista useimmissa ei ole
shvunumeroita — voi kasata postmoder-
nia palapelid, jossa ei ole sivuille ennalta
madrattya paikkaa.

Timo Uusitupa

Populaarikulttuurin
genret

BERGER, Arthur Asa. Popular Culture
Genres. Theories and Texts. Newbury
Park, London and New Delhi, Sage Pub-
lications 1992. 170 s.

Bergerin populaarikulttuurin 1ajityyppejé
kasitteleva kirja jakaantuu teoriaosaan ja
tekstiosaan. Teoriaosuudessa esitelldan
teoreettinen kalusto, jolla genreen pyri-
than pdasemaén kasiksi. Tekstiosuudes-
sa kaydéan lapi erl genrejd edustavia
yksittéisia tekstejd, kuten "Murha idén
pikajunassa”, "Maltan haukka”, "Tohtort
No", "Maailmojen sota” ja "Frankenstein”

Bergerin kirjan peruslahttkohta voi-
daan tiivistaa seuraavasti:

"Koko populaarikulttuurin olemus on
sen kyvyssa tarjota yleisdlleen tuttuuden
funnetta, samalla kun t&hén tuttuuteen
sekoitetaan riittdvassa maarin muunte-
lua kiinnostuksen ylldpitamiseksi. Kaikki
populaarikulttuurin muedot lasapainoile-
vat John Caweltin sanoin ‘inventioiden’ ja
konventiciden’ valiselld hienolla nuoralla.
Konventiot varmistavat, etté kohde lan-
keaa turmistettavaan ja mukavaan kate-
goriaan, kun taas inventiot tarjoavat ylla-
tystd, joka eroftaa tuotteen monista

muista yleisosta ja kassameneslyksesté
kilpailevista tuotteista. {...) Juuri naiden
funnistettavien kategorioiden, tai genre-
jen, kontekstissa luodaan kaikki popu-
faarikulttuuri.” (vii).

Niin sanotusta formula -kirjallisuudes-
ta teoksia julkaisseen Caweltin termit
“convention” ja invention” tuovat mie-
leen James Careyn erottelun "confirma-
tion” vs. "information”. Careylla vanhan,
vallitsevan jériestyksen uusintaminen ja
vahvistaminen on ensisfjainen momentti
joukkotiedotustuotteessa ja vasta toissi-
jaisena, johdetftuna suureena esiintyy in-
formaatiota: siis uutta ja spatuttua. Uu-
tuudet ja muuntelu ovat olemassa vain
konventionaalisen luomaa taustaa vas-
ten. Samaan tapaan jokainen yksittainen
teksti on uusija yksiidllinen, mutta kuiten-
Kin se tulee aina ymmérretyksi genren
taustaa vasten. Berger kdyttaa loppu-
paateimissaan (s. 157) nimenomaan
hahmopsykologista Kieita: ef ole olemas-
sa erillisia figuureja, vaan jokainen hah-
me on itse asiassa hahmo#Atausta -koko-
naisuus.

Genre-teoriaa Berger pitda hyddyllise-
na siksi, ettd se tarjoaa valittdvan tason
yksittdisen tekstin ja joukkotiedotuksen
sekd yhteiskunnan valiin (xiv). Yksittai-
sestd tekstistd on jattimdinen harppaus
joukkotiedotuksen instituutioihin ja tietys-
ti vield pitempi matka yhteiskunnan ra-
kenteisiin, Genressd yhieiskuntaa voi-
daan tutkia jarkevallé konkreetilla tasolla,
ilman etta tarvitsisi tuhertaa maan ma-
tosena yhden tekstin kimpussa tai etté
pitdisi huidella teorian korkeuksissa ylei-
selld tasolla. Genre-teorian eduksi Ber-
ger sanoo myds sen, ettd se tematisol
tarkasteltavakseen seka tekstien vélisen
muotoyhtalaisyyden etta sisélléliiset viit-
taukset, eikéd vain siséltépuolta, kuten
Bergerin vaittdman mukaan intertekstu-
aalisuuden teoria tekee (diii).

Uniikki on ylellisyytta

Genre on siis tekstuaalinen instituutio,
jonka sekd tuottajat ettd kuluttajat jaka-
vat. Kuten kaikki teollinen tuotanto, edel-

yttdd  kulttuuriteollisuuskin - tiettyjen
standardien luomista. Tuottajapuolelia
voidaan suurissa mitoissa ja menekin
kannalta turvallisesti tuottaa geneerista
tuotetta, johon kuluttajat ovat tottuneet ja
jota he odottavat. Kuluttaja taas hydtyy
siitd, eftd hén tuotetta valitessaan voi
luottaa saavansa tasalaatuista ja luotet-
tavaa tavaraa, joka tarjoaa ennalta arvat-
tavan tyyppistd mielihyvaa (s. 4). Nain-
han meiddn arkipdivamme toimii liha-
tuotteiden, hedelmien, rautanaulcjenjne.
tuotteiden kohdalla; mikst kulttuuritavara
tekisi poikkeuksen? Uniikki kasityd tai
taide ovat nykypaivana kallista ylellisyyt-
ta tyyliin Méantyniemen presidentin virka-
asunto.

Berger esittelee genren teoriaa kirjan
osassa yksi. Sarjan toimittajan esipu-
heen mukaan Berger on koonnut yhteen
kaikki genren {uonnetta ja rakennstta
koskevat teoriat (vii}. Berger on toimitta-
jan mukaan tehnyt suorastaan "verratto-
man palveluksen” yleisélie selittamalld
de Saussuren, Proppinja Econ merkityk-
sen genren tutkimukselle. Tama viittaa
siihen, etté kyseessa on varsin populaa-
ri, aloitteleville opiskelijoille tai laajalle
yleistlle tarkoitettu tecs. Kenellekdan
asiaan hiemankaan enemmén perehty-
neelle Bergerin ko, henkilbita koskeva
"selittely” el tuo esiin kovin paljon uutta.

Teoriaosuuden  alkajaisiksi  Berger
muistuttaa, etté termi"genre” onranskaa
ja tarkoittaa lajia, laatua, luokkaa, hei-
moa, sukua. Sitten Berger nostaa esiin
keskiaikaisen Kiistan siitd ovatko varsi-
naisesti olemassa vain yksittaiset, konk-
reetit oliot, vai ovatko myos yleiskasitteet,
luckat ja lait olemassa. Hieman yllatta-
vasti Berger 16yté4 kiistaan ratkaisun ot-
tamalla oppihistoriallisesti takapakkia
Aristoteleen konseptualismiin. Aristote-
les ehdottaa, etté jokaisella objektilla on
kaksi puahta: aines ja muoto. Kaikella on
siis yhtaalta erityisyytensa, yksilollisyy-
tensd, konkreettisuutensa ja toisaalta
yleisyytensa, Ensimmainen aspekti, jon-
ka woimme AISTIA, kertoo meille eftd
jotakin on olemassa. Toinen aspekti, jon-



