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Brittilaista
mediapluralismia

KEANE, John. The Media and Democra-
cy. Polity Press, Cambridge 1991, 202 s.

Valtiollisen yleisradiolaitoksen kriisi, s&&n-
telyn purkaminen ja markkinaliberalistisen
ajattelun nousu ofivat brittilaisen joukko-
viestinnan tutkimuksen suosikkiteermoja
1980-luvulla. Tutkijat hahmottelivat visioita
perinteisen patemalismin ja uuden popu-
lismin tuolle puolen. Avainsanoja olivat re-
visioitu julkisen palvelun malli ja pluralisti-
nen viestintapolitiikka.

John Keanen The Media and Dernoc-
racy on taman keskustelun popularisoitu
yhteenveto, eikd tassd mielessa tarjoa
paljonkaan uutta. Samat teemat olivat hy-
vinesilla myds Heikki Hellmanin muutama
vuosi sitten iimestyneessé kijassa Uuste-
levision aika.

Muutama lavennus keskusteluun julki-
sen palvelun medicista ja mediapluralis-
mista tekee kuitenkin Keanen kirjasta tu-
tustumisen arvioisen. Nama teemat ovat
valtion ja kansalaisyhteiskunnan suhteet,
uusien viestintdmuotojen mahdclfistama
kansalaisyhteiskuntien kansainvalistymi-
nen sekéa patemalististen jaanteiden kuten
laadun retoriikan’ ja 'rationaalisen kon-
sensuksen’ kntiikki.

Keane lainaa kapitalismiknittisen pro-
jektinsa moton kirjailija Albert Camus’ita:
lehdistd on vapaa kun se ei ole riippuvai-
nen sen paremmin hallituksen kuin rahan-
kaan vallasta. Keanen mukaan liberalisti-
seen gjatteluun nojautuvat mielipiteen 'va-
paat markkinat’ tuottavat vaistamatta
my&s markkinasensuuria.

Kaydessaan lapi liberalistisia teoroita
Keane osoittaa hyvin niiden siséisen risti-
nitaisuuden. Ne unohtivat 'siséisen sen-
suunn’ ja kiinnittivat huomiota vain siihen,
miten 'ulkoinen uhka', poliittinen valta ra-
joittaa lehdistoa.

Laadun retoriikka

Ohjelmien laatu on se taikasana, jolla
yleisradiolaitosten puolustajat usein kri-
tisoivat vapaan kilpailun nimiin vannovia.
Keane pyrkii osoittamaan, ett puhe laa-
dusta ei useinkaan eroa perinteisesta pa-
ternalismista, jolla yleisradiomonopoleja
on perusteltu.

Ensinnékin laadulla voidaan tarkoittaa
hyvin monenlaisia asioita kuten ohjelmien
tuotannon teknist, taiteellista tai journalis-
tista tasoa. Usein laadulla ymméarretasn
myds ohjeimien ‘ajattomuutta’ ja kesté-
wyttd’. Hieman lagjemmassa mielessé
laatu viittaa ohjelmatuotannon kykyyn ke-
rata yhteen eriytyneita yleisdja luokatto-
maksi yhteisoksi'.

Keanen mukaan julkisen palvelut medi-
at ovat kuitenkin heikoilla pyrkiessaén oi-
keuttamaan itsensa 10ysalla puheella laa-
dusta. Hyva maku ja laatu ovat osa yhteis-
kunnassa kaytavaa symbolista taistelua.
"Revisioitu julkisen palvelun malii edellyt-
tad muotojen, makujen ja mielipiteiden
pluralismia. Tama ei toteudu sen parem-
min valtion kuin markkinavoimienkaan oh-
jauksessa, vaan paremminkin kansa-
laisyhteiskuntien itseorganisoitumisena”,
Keane kirjoittaa.

Laadun retoriikka merkitsee kaytannos-
sa yhden maun oikeuttamista. Samaan
tapaan toimii habermasilainen diskurs-
sietiikka, joka legitimoi yhden kielipelin (fi-
losofia) muiden kustannuksella. Normatii-
visesti maaritelty emansipaatio korvaa
nain Habermasilla reaalisten diskursiivis-
ten kaytantéjen tutkimisen ja kritiikin.

Keane on niita harvoja brittitutkijoita, jot-
katuntevat my0s saksalaista keskustelua.
Habermasin ohella Keane kasittelee Ul-
rich Beckin ajatuksia riskiyhteiskunnasta.
Keanen mukaan nykyiset ympéristoriskit
kyseenalaistavat perinteisen lehdistonva-
pausajattelun taustalla olevia késityksi,
joiden mukaan kommunikaation vapaus
takasi tiedon varmuuden, absoluuttisen
tiedon ja rationaalisen konsensuksen
mahdollisuuden. Konsensukseen ja yh-
teen totuuteen mukauttamisen sijasta
joukkoviestimien tehtévana on edistaa eri-

mielisyytta, kiistelya ja vallitsevien néke-
mysten kyseenalaistamista.

Omaa projektiaan Keane rakentaa ylei-
sdista, kansalaisyhteiskunnasta kasin.
Sille seka valtiollinen yleisradiolaitos etta
yksityisessé omistuksessa olevat me-
diajétit ovat yhté ongelmallisia. Iso-Britan-
nia tarjoaa my&s hyvid esimerkkeja siita,
miten liberalistinen politikka ja valtiollinen
saantely ovat kulkeneet kasi kédessa.
Valtio on rajoittanut tiedon kulkua kriisien
hallinnan nimissa, varsinkin armeijaa ja
poliisia koskevaa tietoa on pidetty salassa.
Lisaksi valtio on Britanniassa toiseksi suu-
rin mainostaja Unileverin jalkeen, mika ai-
heuttaa joukkoviestimien riippuvuutta.

Kansainvalinen
kansalaisyhteiskunta

Mita sitten Keane tarjoaa tilalle? Itse asi-
assamonet hanen teesinsé ovatjo Haber-
masilta tuttuja, mm. "tavaramuotoisuuden
purkaminen” ja kaupallisen viestinnan
(mainonnan) rajoittaminen. Keane tosin
huomauttaa, etté joukkoviestimien s&én-
telyn tulee olla julkista ja pikemminkin "toi-
mintaa mahdollistavaa” kuin rajoittavaa.
Joukkoviestinta on Keanen mukaan vais-
tamatta edustuksellista elimuutamat kom-
munikoivat toisten puolesta. Niinpa han
tyytyy ehdotuksissaan "ohjelmatuotannon
kijon” lisdamiseen mm. rippumattomia
tuotantoyhticita tukemalla.

Toisaalta Keanella on sensitiivisyytta
mediakentan ja kansalaisyhteiskunnan
muutoksilie. Han ei lampene kansalliselle
paatokselle tai uusyhteisdllisyydelle, vaan
korostaa, etta kansalaisyhteiskunta ei ole
"pieni onnellinen perhe”, vaan moniainek-
sinen janstinitainen. Yusien kommunikaa-
tioyhteyksien ja medioiden ansiosta kan-
salaisyhteiskunta voi olla myds kansain-
valinen. Siksi kansallisvaltiogjattelulle pe-
rustuneet kasitykset joukkoviestinnan va-
paudesta eivat enaa kelpaa lahtokohdiksi.

Radio ja televisio seka uusista mediois-
ta mm. telefaksit ja tietoverkot toimivat
erdanlaisena neljantena valtiomahtina,
esim. Keski-Euroopan samettivallanku-
mouksissa. Liséksi muutamat kansainvé-
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liset, ei-valtiolliset jarjestot kuten Armnesty
1al Greenpeace ovat saavuttaneet merkit-
tavan aseman. Uudet mediat ja kansain-
valiset jarjestot voivat toirmia vallan keskit-
tymistd vastaan ja auttaa uuderdaisten
kansalaisyhteiskunnan mucicjen luomi-
sessa. ltse asiassa vimeaikainen infor-
maatioteknologian kehitys on sisaftanyt
’sosialisoivia’ tendensseja: tavaratuotan-
non perustana oleva hySdykkeen niuk-
kuus i enda pade informaation suhteen.

Keane kuitenkin varoittaa uusiin medi-
oihin littyvasta euforiasta. Kéytanndssa
informaatiota pyritaan kaiken aikaa muut-
tamaan tavaraksi. Alan yritysten lisaksi
tata tavaramuotoistumisia edistavat erilai-
set korporatistiset tekijanoikeuksia vaali-
vat organisaatiot. Liséksi uuden kom-
munikaatioteknologian, esim. satelliittitek-
niikan ja valokaapeliyhteyksien kalleus voi
edistaa vallan keskittymisia.

Keanea voi kritisoida toisaalta-toisaaita
retorikasta. Sitd kertovat hyvin hanen
edeliisten kirjojensakin (Public Life and
Late Capitalisrm, Democracy and Civil So-
ciety) nimet. Sith ja tA, enemmén tai
vahemman. Mutta joukkoviestinnan ja de-
mokratian kysymyksiin liittyvien ristiriitais-
ten tendenssien hahmottamisella on tie-
tysti oma arvonsa kuten pluralisti sanoisi.

Esa Valiverronen

Poliittisen
radiomainonnan
viattomuuden aika

AULAKE, Kimmo. Radiomainonta vuo-
den 1991 eduskuntavaalikampanjassa.
Tutkimus yhdentoista paikallisradio-
aseman vaalimainonnasta. Likennemi-
nisterion julkaisuja 8/92. Helsinki 1992, 81
s,

KevAan 1991 eduskuntavagleissa sah-
kdinen pdliittinen mainonta teki maihin-
nousun Suomeen, koskenttanaén paikal-
lisradiot, Nyt vuotta myShemmin on jo
nahty ensimmaiset politiset tv-mainok-
setkin. Kohtuullisen nopeasti on likkeelia
ollut myés tutkimus, tlla kerlaa likenne-
ministerion tilauksesta. Viime vuoden ke-
véan poliittista radiomainontaa on ministe-
non tilauksesta selvittéinyt Kimmo Aulake.

Tutkimukseen mukaan valitut radio-
asemat toimittivat aineistoa melko nih-
kedsti ja yleersa vajavaisesti. Yhieensa
futkiftuja mainoksia saatin kasaan 183
kappaletta. Aineistonkeruun ongelmat
vaikeuttivat erifyisesti asernien valisten
ercjen selvittamista.

Urbaania ironiaa

Yisistden suomalaisen poliittisen ra-
diomainonnan alkuaskeleet otettin vaka-
vasti ja tunteella. Niissa ehdokas puoiue
puhuy, itsestian ja asiasla, t3ssé jarjes-
tyksessii — ja paatoksella.

Vaikka ntkimuksessa kohteena olivat
nimenomaan paikalfisradioiden mainok-
set, itse mainoksiin paikalliset teernat eivét
yliéneet juur lainkaan. Mainokset eivat
mydskaan pyrkineet tavoittamaan tiettyja
kohderyhmia, vaan puhuivat vieisolie ko-
konaan. Mainostajat eivét juur kayttaneet
hyvékseen radicasemien tietoja tieftyjen
ohjelmien tavoittamasta yleisOsta tms.
Paikallisradiotakin tunnuttiin ajattelevan
yleisesti kaikkia potentiaslisia &8nestdjia

puhutielevana vélineend.

Maincsten alueellisia ja kulttuurisia ero-
jasyntyi odotetusti, mutta heikosti. Selvim-
maét poikkeukset vakavasta peruslinjasta
ioytyivat urbaaneiksi mielletyitd kanavitta
suuremmista kaupungeista.

Mina ja puolue

Suomalainen pofiitikko tai puoiue pubui
mainoksessa lahinné itsestaan ja gjamis-
taan asioista. Vastustajan mustamaalaa-
minen amerikkalaiseen tyyliin tuntuu ole-
van meilla, ainakin radiossa, ainakin viela,
vierasta. Vain muutama Keskustan mai-
nos kohdistui sinipunahallitukseen ja sen
padministeriin,

Tutkimuksen mukaan kevain 1991 ra-
diokamppanijoista puuttui myds refleksiivi-
syys: kampanjat eivét keskustelleet kes-
kendén tai reagoineet foisiinsa, vaan néyt-
tivat kulkevan ennalta suunniteltua fatu-
aan, Mainonnasta el mybskaan voinut iby-
188 'kehittyneempien’ maiden esimerkin
mukaisia jaksoja tai vaiheita,

Selvitys piirta kuvaa uudesta viestinta-
kaytannosta lapsenkengissa. Sahkdisen
poliittisen mainonnan alkuaskeleet ovat
eriytymattomia ja viattomia, melkein naii-
vin, tuntuisia: useimmiten mainos paaityy
adnestyskehotukseen.

Poliittisen radiomainonnan informatiivi-
suus ei saa tutkimuksessa kovin korkeata
arvosanaa. Suurin syy on mainosien pi-
tuus: keskimaarnn 20 sekunnin patkéssa
ei suuria pofiittisia kokonaisuuksia ja ohjel-
mia hahmotella, kun pitdisi vield saada
mukaan vahan tehosteita, musiikkia ja
muuta radionomaista’.

Asiat alistuvat imagolle

Aulake lukee radiomainoksia diskurs-
sianalyyttisesti viritetylla metodilla, Huomi-
on kohteena eivat niink&én ole mainosten
valitthmét tiedot, vaan mainosten kaytta-
mien strategioiden ja niiden luomien toimi-
jasuhteiden analysointi.

Eroftelemalla "namatiivisia subjekieja’ ja
"objekteja” Aulake paatyy foteamaan, et
useimmista mainoksista puuttuy asiciden



