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liset, ei-valtiolliset jarjestot kuten Armnesty
1al Greenpeace ovat saavuttaneet merkit-
tavan aseman. Uudet mediat ja kansain-
valiset jarjestot voivat toirmia vallan keskit-
tymistd vastaan ja auttaa uuderdaisten
kansalaisyhteiskunnan mucicjen luomi-
sessa. ltse asiassa vimeaikainen infor-
maatioteknologian kehitys on sisaftanyt
’sosialisoivia’ tendensseja: tavaratuotan-
non perustana oleva hySdykkeen niuk-
kuus i enda pade informaation suhteen.

Keane kuitenkin varoittaa uusiin medi-
oihin littyvasta euforiasta. Kéytanndssa
informaatiota pyritaan kaiken aikaa muut-
tamaan tavaraksi. Alan yritysten lisaksi
tata tavaramuotoistumisia edistavat erilai-
set korporatistiset tekijanoikeuksia vaali-
vat organisaatiot. Liséksi uuden kom-
munikaatioteknologian, esim. satelliittitek-
niikan ja valokaapeliyhteyksien kalleus voi
edistaa vallan keskittymisia.

Keanea voi kritisoida toisaalta-toisaaita
retorikasta. Sitd kertovat hyvin hanen
edeliisten kirjojensakin (Public Life and
Late Capitalisrm, Democracy and Civil So-
ciety) nimet. Sith ja tA, enemmén tai
vahemman. Mutta joukkoviestinnan ja de-
mokratian kysymyksiin liittyvien ristiriitais-
ten tendenssien hahmottamisella on tie-
tysti oma arvonsa kuten pluralisti sanoisi.

Esa Valiverronen

Poliittisen
radiomainonnan
viattomuuden aika

AULAKE, Kimmo. Radiomainonta vuo-
den 1991 eduskuntavaalikampanjassa.
Tutkimus yhdentoista paikallisradio-
aseman vaalimainonnasta. Likennemi-
nisterion julkaisuja 8/92. Helsinki 1992, 81
s,

KevAan 1991 eduskuntavagleissa sah-
kdinen pdliittinen mainonta teki maihin-
nousun Suomeen, koskenttanaén paikal-
lisradiot, Nyt vuotta myShemmin on jo
nahty ensimmaiset politiset tv-mainok-
setkin. Kohtuullisen nopeasti on likkeelia
ollut myés tutkimus, tlla kerlaa likenne-
ministerion tilauksesta. Viime vuoden ke-
véan poliittista radiomainontaa on ministe-
non tilauksesta selvittéinyt Kimmo Aulake.

Tutkimukseen mukaan valitut radio-
asemat toimittivat aineistoa melko nih-
kedsti ja yleersa vajavaisesti. Yhieensa
futkiftuja mainoksia saatin kasaan 183
kappaletta. Aineistonkeruun ongelmat
vaikeuttivat erifyisesti asernien valisten
ercjen selvittamista.

Urbaania ironiaa

Yisistden suomalaisen poliittisen ra-
diomainonnan alkuaskeleet otettin vaka-
vasti ja tunteella. Niissa ehdokas puoiue
puhuy, itsestian ja asiasla, t3ssé jarjes-
tyksessii — ja paatoksella.

Vaikka ntkimuksessa kohteena olivat
nimenomaan paikalfisradioiden mainok-
set, itse mainoksiin paikalliset teernat eivét
yliéneet juur lainkaan. Mainokset eivat
mydskaan pyrkineet tavoittamaan tiettyja
kohderyhmia, vaan puhuivat vieisolie ko-
konaan. Mainostajat eivét juur kayttaneet
hyvékseen radicasemien tietoja tieftyjen
ohjelmien tavoittamasta yleisOsta tms.
Paikallisradiotakin tunnuttiin ajattelevan
yleisesti kaikkia potentiaslisia &8nestdjia

puhutielevana vélineend.

Maincsten alueellisia ja kulttuurisia ero-
jasyntyi odotetusti, mutta heikosti. Selvim-
maét poikkeukset vakavasta peruslinjasta
ioytyivat urbaaneiksi mielletyitd kanavitta
suuremmista kaupungeista.

Mina ja puolue

Suomalainen pofiitikko tai puoiue pubui
mainoksessa lahinné itsestaan ja gjamis-
taan asioista. Vastustajan mustamaalaa-
minen amerikkalaiseen tyyliin tuntuu ole-
van meilla, ainakin radiossa, ainakin viela,
vierasta. Vain muutama Keskustan mai-
nos kohdistui sinipunahallitukseen ja sen
padministeriin,

Tutkimuksen mukaan kevain 1991 ra-
diokamppanijoista puuttui myds refleksiivi-
syys: kampanjat eivét keskustelleet kes-
kendén tai reagoineet foisiinsa, vaan néyt-
tivat kulkevan ennalta suunniteltua fatu-
aan, Mainonnasta el mybskaan voinut iby-
188 'kehittyneempien’ maiden esimerkin
mukaisia jaksoja tai vaiheita,

Selvitys piirta kuvaa uudesta viestinta-
kaytannosta lapsenkengissa. Sahkdisen
poliittisen mainonnan alkuaskeleet ovat
eriytymattomia ja viattomia, melkein naii-
vin, tuntuisia: useimmiten mainos paaityy
adnestyskehotukseen.

Poliittisen radiomainonnan informatiivi-
suus ei saa tutkimuksessa kovin korkeata
arvosanaa. Suurin syy on mainosien pi-
tuus: keskimaarnn 20 sekunnin patkéssa
ei suuria pofiittisia kokonaisuuksia ja ohjel-
mia hahmotella, kun pitdisi vield saada
mukaan vahan tehosteita, musiikkia ja
muuta radionomaista’.

Asiat alistuvat imagolle

Aulake lukee radiomainoksia diskurs-
sianalyyttisesti viritetylla metodilla, Huomi-
on kohteena eivat niink&én ole mainosten
valitthmét tiedot, vaan mainosten kaytta-
mien strategioiden ja niiden luomien toimi-
jasuhteiden analysointi.

Eroftelemalla "namatiivisia subjekieja’ ja
"objekteja” Aulake paatyy foteamaan, et
useimmista mainoksista puuttuy asiciden
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kytkerninen jokapéivéisin polilikan kay-
tandihin. Suomalaisessa radiomainok-
sessa politikko tai puolue ovat toimijoita,
mutta toimilla si tunnu olevan konkreetiisia
kohteita. Puhe absirahoituu kytannon ul-
kopuolelle. Asiat afistuvat ehdokkaan tai
puolueen imagoniuonnin palvelukseen,
Analyysimenetelma kuulostaa kiinnos-
tavalta ja toimivalta, mutta loppuraportin
lukijan kannalta olisi olut havainnollista
esittas joitakin esimerkkeji konkreettisista
mainoksista ja siita, milld tavalla narratii-
visten toimijoiden luokittelua on fehty.
Tulosten tulkinnassa kay iimi, et ra-
diomainosten alkutaipaleen retoriikka ra-
kentui pitkalti perinteiselle modemille po-
littiselle diskurssille: tasa-arvon, demokra-
tian ja hyvinvoinnin hyveiden kerrottiin to-
teutuvan juuri kulloisenkin ehdokkaan
kautta. Politikkoja yleensé suomittiin ko-
vallakin kadella, mutta usko politiikkazn
perinteisend yhteisten asiciden hoitami-
sen jarjestelmana vain tuntui vahvistuvan,

Kasvukipuja kohti?

Aulake paattelee, sttd mainonnan alkutai-
paleedla yksittiiset ehdokkaat ovat viela
tukevasti ohjaksissa, Mainokset heijaste-
levat puolueen yleisia linjanvetdja ja eh-
dokkaan intuitiivisia tuntoja danestéjiin ve-
toarmisen taktiikoista. Ehdokkaiden usko
poliikkaan on "imeisen vilpitdntd”. MNain
mainonta fiséa perinteisen poliittisen jar-
jesteiman lagitimiteettia; asiat ovat hoidet-
tavissa. Vahvistamalla jarjestelman uskot-
tavuutia poliittinen mainonta rmyds vahvis-
taa sen toimivuutta, Aulake uskoo.

Mita sitien tapahtuu jatkossa, kun tele-
visiosta fulee meiliakin kampanjavaline ja
taidot muutenkin karttuvat? Aulake arve-
lee, eité kampanjat keskittyvat muutarmien
henkilbiden ja harvojen asioiden ympéril-
le. Yksittiisten ehdokkaiden vapaus kam-
panjansa suunnittelussa saattaa vihen
tyé: vaalikampanjasta (ja siten osin myfs
politikasta) tulee yha enemman laskel-
moitua vilhdetta.

Muutos on odotettavissa, Aulake sa-
noo, mutta el ola sucraan kantaa: asen
noituminen riippuu siitd, miten suhtautuu

nykymuotoiseen puciuepolitikkaan, jota
viel lapsenkengissé hoiperteleva s3hkai-
nen poliitiinen mainonta nayttaa tutkimuk-

Risto Kunelius

Joukkoviestimet

vallan kayttajina ja
areenoina

PETERSSON, Olof & CARLBERG, In-
gnd. Makten dver tanken. En bok om det
svenska massmediesamhéliet, Carts-
sons, Stockholm 1990, 247 s.

Demokrati och makt i Sverige. Maktutred-
ningens huvudrapport, Stadsridsbered-
ningen 1990:44, Stockholm 1990, 454 s.

Yuonna 1985 kaynnistynyt Ruotsin valta-
projekti on tucttanut kunnioitettavan maa-
ran julkaisuja, jotka erittelevét vallan ra-
kenteita, instituutioita ja muotoja ruotsalai-
sessa yhteiskunnassa. Kaupallisen kus-
tantajan sarjassa sen julkaisuja on imes-
tynyt toistakymment, joista suuren osan
on kirjannut nimiinsa projektin puheenjoh-
taja Olof Petersson.

Projektin joukkoviestintdd koskevat
analyysit sisdlityvét kijaan Makten over
tanken. Lisaksi mm. kijassa Milié, media,
makt (1990} sivutaan samoja teermoja,
joskin melko hajanaisest ja pinnallisesti.

Projekti toteutettiin ructsalaiseen ta-
paan siten, ettd hallitus asetti komitean
asiaa selvitthmaan. Sen nékdkulma val-
taan on valtio-opillinen. Tama kéy hyvin
iimi komitean loppuraportista, joka nostaa
keskeiseksi kysymykseksi “suurten kol-
lektiivisten instituutioiden rakenteen ja
kaskindiset suhteet” ofi "yhteiskunnan val-
tarakenteiden tarkastelun” {(s. 20). Nako-
kulma fuiee hyvin esiin myds julkaisussa

Metaforernas makt (1987), joka tiedo-
tusoppineita kiinnostavasta nimestaan
huolimatta pysytielee varsin yleisessa val-
tioteoreettisessa tarkastelussa.

Projektin valtio-opillista ndkokuimaa vol
kutsua myds "perinteiseksi’, siina micles-
s8, ofid se tulki valiaa ja valtasuhteita
ennen kaikkea poliittisen jarjestelmén toi-
minnan kannalta. Tama nakyy myds kisi-
teltéessi sellaisia uudempia valtakeskus-
teluun nousseita kysyrmyksia kuten suku-
puoltajasymbalisen vallan muotoja. Pers-
pektiivi on hallitseva, vaikka raportti tote-
aakin, efta "valtakasitteen yleisti madritte-
lya ei tarvitse kytkea vain poliitiseen pas-
toksentekoon” (s. 18).

Nakokuimalia on etunsa ja haittansa.
Keskittymalia instituutioiden vélisten ja nii-
den siséisten valtasuhteiden tarkasteluun
seon pystynyt tuotiamaan joitakin kiinnos-
1avia havaintoja valtarakenteiden muutok-
sista ruotsalaisessa yhteiskunnassa. 'Pe-
rinteinen’ nakodkulma kyseenalaistaa
myds muodikasta, mutta usein epamas-
réista puhetta ‘vallan itselikunnasta’ ja sii-
18, miten 'valtaa ei ole kenellakaan', Sa-
mallasekuitenkin sivuuttaa monia tarkeita
kysymyksia vallan kasitteen teoreettises-
sa enttelyssa. Tulokset jaavat empiiristen
havaintojen kokoelmaksi.

(R X
Naméa yleiset huomiot patevat myds kir-
jaan Makten over tanken. Yhtaalta se tar
joaa kohtuullisen hyvan yleiskatsauksen
joukkoviestimien ja muiden yhteiskunnal-
listen instituutioiden suhteissa tapahtu-
neista muutoksista ja journalistisen pro-
fession kehityksesta. Kirjan keskeinen tut-
kimusaineisto on Ruotsin toimitiajaliiton
jasenilie ja joukkoviestimien tarkeimmille
ahteille’ tehty kyselytutkimus. Se nosiaa
esiin muutamia suomalaisenkin joukko-
viestinnan kannalta relevantteja tutkimus-
kohteita, ennen kaikkea joukkoviestimien
ja niiden tarjicamaila areenalla esiintyvien
ryhmien ja instituutioiden suhteista. Koko
lagjan kentén kasittely vajaalla 250 sivulla
j8a kuitenkin vaistamatta yleiseksi ja ajoit-
tain pinnalliseksi. Kirja ei myGskaan tarjoa
kovin Kiinnostavia teoreettisia ja varsine
kaan metodologisia jasennyksid néiden



