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kopuolellamme, vaan halkovat it-
se kutakin meisté.

Lehtosen kirjanen on kustanta-
jan uuden Essee-kirjasto -sarjan
esikoinen. Usein tieteen tekijat
kammoksuvat heille helposti lan-
keavaa roolia median lausuntoau-
tomaattina. Tuntuisi siltd, ettd es-
seen formaatti mahdollistaa toimi-
vamman areenan omien kantojen
kehittelemiseksi ja esiintuomiseksi
- vield sifloin kun keskustelu muu-
tenkin on kaynnissa.

Naomi Kleinin bestselleriksi yl-
tanyt No Logo tutkailee, milld ta-
valla tavaramerkit pyrkivat paalut-
tamaan maailmaa omakseen. Teos
esittelee lukuisten esimerkkien
voimin sitd, miten brandit pyrkivat
tuottamaan kuluttajille fiiketoimin-
taansa sopivia identiteetteja ja siir-
tamaan edustamiaan tyyleja toisiin
kulttuuripiireihin. Terdvid ovat ha-
vainnot esimerkiksi ostoskeskuk-
sista: ovatko niiden keskusaukiot
julkista vai yksityista tilaa ja mil-
laista sananvapautta niissé on so-
pivaa kayttaa? Ja kenella on valta
sitd vapautta rajoittaa?

Kleinin ehdoton ansio on se,
ettd han muistaa tehdd selvaksi
my6s branditeollisuuden pimeinta
puoita. Jonkunhan on edelleen
tuotettava ne tavarat ja palvelut,
joita tavaramerkkien ohella kulu-
tamme. Klein katsastaa melkoisen
joukon péatkatyosuhteita, liittoutu-
miskieltoja ja muuta epamaéaraista
tyranniaa, joka tuntuu kumman
tutulta puheelta jopa koto-Suo-
men tyémarkkinoilta. Karuinta on
silti Kleinin raportoima arki Aasian
ja Llatinalaisen Amerikan vapaa-
kauppa-alueilla, joissa panssariai-
tojen ja muurien takana tehdas-
tyoldiset kokoavat tietokoneita,
neulovat lenkkitossuja ja tuottavat
ties mitd runsautta kaupattavaksi.
Niilla alueilla tuotemerkit eivat yi-
lattden pidakaan isoa melua itses-
taan.

Kiehtovimmat kohdat teokses-
sa ovat “kulttuurinhairintad” kos-
kevat pohdinnat. Klein esittelee
erilaisia vastarinnan konsteja bran-
dien hegemoniapyrkimyksien huo-
juttamiseksi. Helpoimmillaan mai-
noksen siloiselle &ijalle voi piirtaa
vilkset — tai sitten voidaan ajaa
mainoksen alkuperdinen tarkoitus
niin ovelasti sivuraiteelle, ettd jek-
kua el heti &kkaa. Mainosparo-
dioistaan tuttu Adbusters (esim.
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antaa hyvia esimerkkeja siitd, mil-
faista iloa ja mielihyvaa voi kirvoit-
taa parodian tuottama oivallus.
Kleinin ja Lehtosen teksteja voi
hyvin lukea rinnakkain. Siing misséa
Klein tekee vankkaa empiriaa, ot-
taa Lehtonen aihettaan haltuun
teorian keinoin. Molemmat kirjat
muistuttavat meit siitd, ettd maa-
ilma on yhteinen ja jaettu.
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Populaarijulkisuuden  perusteella
nykyajan lasten ja nuorten media-
arki vaikuttaa ankealta. Useimmi-
ten otsikoihin nousevat kdnnykoi-
den kasvattamat, pelien pilaamat
ja nettiin addiktoituneet tapauk-
set.

Suomalaisten  nuorten  me-
diakulttuuria analysoineet tutki-
mukset ovat jo aiemmin osoitta-
neet, miten rajoittunut tdma na-
kemys on (ks. esim. Luukka & al.,
Mediat nuorten arjessa 13-19-
vuotiaiden nuorten mediakdytot
vuosituhannen vaihteessa, 2001 ja
Coogan & Kangas, Nufix — nuoret
ja kommunikaatioakrobatia,
2000). Kaksi uutta Tampereen yli-
opiston piiristd tullutta tutkimusta
purkavat edelleen lapsiin ja nuo-
riin kohdistuvia ennakko-oletuksia
ja piirtavat kuvaa mediaa luonnol-
lisena osana eldmadnsa kayttavés-
18 sukupolvesta.

Suoranta & al. korostavat use-
aan otteeseen, miten lasten (tdssa
tapauksessa 8-10-vuotiaat) media-
kéyttd on viime vuosina tullut en-
tistd intensiivisemmaksi ja multi-
modaalisemmaksi. Useiden me-
dioiden aktiivisesta kaytosta ei
kuitenkaan seuraa suoraan ajan-
kayton radikaali medioituminen,
vaan mediakdytté lomittuu luon-
tevasti osaksi harrastuksia ja va-
paa-ajan viettoa.

Lapset ja nuoret ovat useimmi-
ten kutkeneet teknisen kehityksen
kérkijoukossa kesyynnyttden uusia
kufutustavaroita myds vanhem-
piensa arkeen. Toisaalta sotien jal-
keinen nuorisokulttuuri on aina
luonut  muusta  yhteiskunnasta
poikkeavia kulttuurimuotoja. Siten
onkin ilmeistd, ettd lapset ja nuo-
ret eivat vain matki vanhempiensa
mediakdyttoa vaan myds kehitta-
vat aivan omia kayttdtapoja.

Tekstiviesti on varmasti viime
vuosien eniten kaytetty esimerkki
teknologiasta, jonka menestysta ei
osattu ennakolta ennustaa. Kases-
niemen ja Rautaisen mukaan teks-
tiviestinnan edellakavijoita ovat ol-
leet nimenomaan nuoret. Nuorilla
tekstareiden funktiot ovat monet:
kuulumisten vaihtamisen lisaksi
tekstiviesteilld  luodaan  tdysin
uusia sosiaalisia suhteita ja ilmais-
taan tunteita, joita muuten ei eh-
kd uskalleta.

Matkaviestimid kayttavat parit
ja ryhmét luovat omia kaytantoja
ja rituaaleja, joita uikopuolisten on
mahdotonta ymmartas. Havain-
nollinen esimerkki tastd ovat laa-
jasti levinneet pilarit ja halarit eli
lyhyet merkkisoitot, jotka katkais-
taan ennen kuin vastagja ehtii
soittoon vastata. Riippuen kaytta-
jista ja kayttotilanteista pilarit voi-
vat toimia niin kiusaamisen kuin
rakkauden ilmaisun vélineinad. Toi-
saalta pommittelu voi olla viestien
vélittdmista  ennalta  sovittujen
koodien mukaisesti tai toisen ti-
lanteen ja kommunikeintihaluk-
kuuden tunnustelua. Tallaista
kayttdd vastoin toiminnolle alun-
perin suunniteltua tarkoitusta voi-
daan kutsua sosiaaliseksi innovaa-
tioksi, joiden tekemisessa nuoret
ovat perinteisesti olleet lahjakkai-
ta.

Samasta aihepiiristd huolimatta
julkaisut myds eroavat useilla ta-
voilla toisistaan. Siind missd Kases-



niemen ja Rautiaisen kirjaan siivi-
|6itynyt  materiaali on tulosta
useampivuotisesta tutkimusrupea-
masta, Lapset tietoyhteiskunnan
toimijoina kokoaa esitutkimuksen-
omaisesti vasta tutkimusprojektin
ensimmaisen vaiheen tuloksia. Ta-
md  heijastuuy myds  tutki-
musasetelmaan ja metodiikkaan
siten, ettd Kasesniemen ja Rautiai-
sen keskittyessa haarukoimaan ni-
menomaan nuorten matkaviestin-
44 moninaisin kvalitatiivisin meto-
dein, Suoranta & al. kartoittavat
surveyssaan mediakayttéd laajem-
min sisallyttaen siihen myds muun
muassa lukemisen ja tietokonepe-
lien pelaamisen.

Molempien kirjojen perusteella
kdy ilmeiseksi, ettd lasten ja nuor-
ten mediakdyttd heijastelee myos
laajempia mediakulttuurisia kehi-
tyksid. Toisaalta nuorten ihmisten
alakulttuureissa on nytkin idullaan
sellaisia kehityskulkuja, jotka su-
lautunevat jatkossa osaksi yleisesti
hyvaksyttyd mediakayton koodis-
toa.

Lasten suvereeniutta ja virtuosi-
teettia ei kuitenkaan pidad ottaa
taysin annettuna. Teknisen nappa-
ryyden perusteelia ei voi paatelld
paljoakaan kriittisen tulkinnallisen
perspektiivin ja mediakompetens-
sin kehityksestd. Suoranta & al.
paincttavat, ettd tietoyhteiskun-
nassa tarvittavat taidot kehittyvat
parhaiten lasten ja aikuisten vali-
sessd dialogissa, jossa molemmat
voivat tasapuolisesti toimia asian-
tuntijan ja opettajan asemassa.
Vanhempia ja ammattikasvattajia
tarvitaan siis edelleen tdssa vah-
vasti tekemalld oppimista korosta-
vassa kulttuurissa —~ ‘muutenkin
kuin kayttdmaan niitd “sosiaalises-
ti kayttokelvottomiksi” vanhentu-
neita kannykkamalleja.

OLLI SOTAMAA

Opinnaytteet
vuonna 2001

HELSINGIN YLIOPISTO
Fonetiikka (puheviestinta)

Pro gradu -tutkielmat:

Kumpumaki Satu: Television ajan-
kohtaisohjelmat ja uutislahetyk-
set puhetyylin nakékulmasta.

Laaksonen, Perttu: Ulkoisesti ha-
vainnoitu esiintymisjannitys jul-
kisessa puhe-esitystilanteessa.

Viestintd

Viéitoskirjat:

Kemppainen, Pentti: Radion mur-
ros : julkisradioiden suuri kana-
vauudistus Norjassa, Ruotsissa
ja Suomessa.

Pro gradu -tutkielmat:

Dahiman, Asta: Ettor och nollor
pa nyheterna: férandringar i
attityderna till digitaliseringen
pa TV-nytt 1999 - 2001.

Eskola, Silia: ltsenaisyyden puoles-
ta vai terrorismia vastaan?:
terroristijarjestd ETAa koskeva
argumentaatio espanjalaisissa
sanomalehdissa.

Haaksiala, Jaana: Henkilokohtai-
nen palaute tydntekijan ja esi-
miehen vélisessa vuorovaiku-
tuksessa.

Haanpaa, Susanna: Profilointi ima-
goa muokkaavana oppimispro-
sessina: tapaustutkimuksena
Helsingin yliopiston tavoiteku-
van rakentaminen.

Haga, Caroline: Virtuaalisen ylei-
sénosaston agenda: tapaustut-
kimus flta-Sanomien Lukijan
aanen kéyttajakunnasta ja
foorumin paivdjarjestyksesta.

Hartikainen, Nina: Tiimijohtami-
nen ja viestintd: hauskoja asioi-
ta mukavien ihmisten kanssa
niin, ettd jotain ja4 viivan alle-
kin.

Heikkild, Jutta: Unohdin hetkeksi
eldvani omaa eldmaani: katso-
jat ja elokuvaeldmys.

Helenius, Ann-Charlotte: Nér valet
star mellan Aku och Kalle:
sprakval bland mediekonsu-
menter i tvasprakiga familjer
i Finland.

Henricson, Malin: Sport dver
sprakgransen: en undersdkning
av de svensksprakiga tv-sport-
programmens innehdll och
deras finsksprakiga tittare.

Hopiavaara, Riikka: "Tietda missa
mennaan eika ole pudonnut
karryilta"”: haastattelututkimus
televisiouutisten roolista perhei-
den arjessa.

Hukka, Eeva: Aktiivinen ryhmitty-
ma viestijana ja yhteisoviestin-
nan kohderyhména: tapaustut-

kimus “kasitalolaisten” koti-
pihalta.

Hurskainen, Juuli: Iddn ja l&nnen
vilissd: suomalaiskansallinen
identiteetti Karjala-kysymysta
koskevissa sanomalehtiartikke-
leissa vuonna 2000.

Hamaldinen; Pellervo: Yhteison ul-
koisen tiedottamisen tulosten
ja tehon mittari tavoitteellisen
mediajutkisuuden arvioimiselle.

thatsu, Minna: Suomalaiset Male-
sian mannuilla: viestinnan rooli
suomalaisten kulttuurienvélises-
sa sopeutumisessa Malesiaan.

Kahila, Satu: Musiikki mediapelis-
sa: musiikkikufttuurin rakenta-

jien nakemyksia joukkoviestin-
ten vallasta ja julkisuuden hal-
linnasta suomalaisessa musiik-
kijournafismissa.

Karlsson, Anders: En rost blir
hérd: vem interviuas i nyheter-
na i Radio Extrem, Aktuelit och
Ekot?

Kemi, Marjo: Studioyleiso kysyy
presidenttiehdokkailta tv-kes-
kustelussa: keskusteluanalyysi
presidenttiehdokkaiden, maalli-
koiden seka toimittajien valises-
ta vuorovaikutuksesta.

Kinnari, Susanna: Julkisyhteisén
imagon rakentuminen sidos-
ryhmaviestinnan valitykselld:
case valtiovarainministerién
ulkoinen kuva.

Koistinen, Milla: Edustustojen
verkkodiplomatia — ikkuna
Suomeen vai asemamaahan?:
asemamaan kufttuurin huo-
mioiminen Suomen ulkomaan-
edustustojen verkkosivuilla.

Koski, Maija: Poliittinen julkisuus
kriisissa?: kansalaisnakokulma
mediajulkisuuden muutoksiin
vuosituhannen vaihteen Suo-
messa.

Lagstrom, Mia: Kallion friidusta
maan aidiksi: Suomen tasaval-
lan presidentti Tarja Halosen
mediakuva suomalaisessa sano-
malehdistdssa.

Lahnalammi, Milka: Koimen yri-
tyksen fuusiona syntyi Eera:
henkildston kokemukset ja
viestinnan rooliyrityskulttuu-
rien yhdistamisessa ja uuden
kulttuurin luomisessa.

Lahtinen, Essi: Johtamisviestinnén
haasteet Internet-teknologia-
yrityksessa.

Latvala, Satu: Vallan ja jutkisuuden
rakentuminen sanomalehdistdn
mielipidemittauskirjoittelussa
vuoden 2000 presidentinvaa-
lien yhteydessa: diskurssiana-
lyyttinen tutkimus Helsingin
Sanomien ja Kalevan mielipide-
mittausaiheisista kirjoituksista.

Lehtinen, Ville: Muotiin tuomitut?:
shoppailu ja vaatteiden kututus
helsinkilaisten nuorten aikuis-
ten identiteettia rakentavana
viestintdmuotona.
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