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(eds.). A history of sociological analysis. Lon
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II 

Tiedotusopin kannalta Park on sikäli kiinnostava 

tutkija, että hän on pyrkinyt tarkastelemaan 

joukkotiedotusvälineiden, toisin sanoen sanoma

lehden merkitystä ja roolia yhteiskunnan moraa

lijärjestyksen muodostumisessa jonakin, jonka 

perustus on ihmisten jokapäiväisessä esineelli
sessä elämässä- jonakin, joka ei ole välittömäs

ti ylhäältä päin ihmisille määrättyä ja säädet

tyä, mutta jota kuitenkin organisoidaan ylhäältä 

käsin, ihmisten oman arkisen elämänpiirin tuolta 

puolen. Parkille erityisesti teolliselle perustal
le organisoituneen yhteiskunnan moraalijärjestys 

muodosti ongelman: millaista on solidaarisuus nyky

aikaisessa yhteiskunnassa, miten se syntyy, miten 

siihen voisimme suhtautua jne. Park itse viittaa 

erääseen mahdolliseen moraalijärjestykseen ter

millä demokratia: " ... jos tahdomme säilyttää Jef
fersonin käsityksen mukaisen demokratian, täytyy 

sanomalehden jatkuyasti kertoa meille meistä it

sestämme .... Sanomalehden täytyy jatkaa kotiyh

teisön painettuna päiväkirjana. Avioliittojen ja 

-erojen, rikoksen ja politiikan täytyy muodostaa 

uutistemme pääosa. Paikallisuutiset ovat juuri 

sitä ainesta, josta demokratia rakennetaan." (Ks. 

edellä s. 25.) Park ei kuitenkaan väitä, että ky
läyhteisöstä muistuttava moraalijärjestys olisi 

adekvaatti teollisen organisaation oloissa. 

Tässä lehdessä seuraavana oleva Stuart Ewenin 
artikkeli kehittelee 1920-luvun Park-tematiikkaa 

1980-luvun sosiaalista taustaa vasten. Ewenin 

tarkastelussa nykyaikaisen yhteiskunnan moraali

järjestys voi spesifioitua sodan moraalitaloudek

si. Sikäli kuin Ewenin tarkastelu on pätevää vas
tausta Parkin problematiikkaan, on Thomas Jeffer

sonin aikaisen poliittisen kansalaisyhteiskunnan 
kansalaisten muuttuminen poliittisen julkisuuden 

kuluttajiksi merkinnyt klassisen demokraattisen 

muodon täyttymistä modernilla autoritaarisella 
sisällöllä. Voidaan ajatella, että tämän muutok

sen ehtoihin kuuluu joukkotiedotuksen havainto-
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muotojen kehitys - Prokopin termiä käyttääkseni -
dynamiikan merkeiksi. Esimerkiksi sanomalehden 
muuttuminen dynamiikan merkiksi voisi viitata 

seuraavan kehitykseen: 20. vuosisadan sanomaleh

ti kokoaa yhteen niitä kriisien ja joukkojen hal
linnan käytännollisiä menetelmiä, joita pörssi

meklarit, poliittiset johtajat, ammattiyhdistys

päälliköt, huippuvirkamiehet, tuotantojohtajat, 

jne. ovat kehittäneet. Sanomalehti itse tuottaa 

tästä aineksesta havainnollisesti selkeän ja dy

namisoidun draaman. Kuluttajien motiivina on mi

nän ja yhteisön etsintä; mediadraaman kehittelys

sä lukija itse elää näennäisen yhteisön normien 

koettelun ja vahvistamisen julkisuushenkilöiden 

ja -instanssien toiminnassa. Vahvistuksen saa au

toritaarinen valtasuhde ja kuluttajien vapaaeh

toinen alistuminen johdettaviksi. Sodan moraali
talous: joukot kokoontuvat linnaleiriin johta
jiensa ympärille. 

Ewenin kirjoitus voidaan tulkita Parkin ylei

sen ja klassisen probleemanasettelun konkreti
soinniksi 1980-luvun länsimaisessa yhteiskunnas

sa. Tiedotusapillisilla kysymyksillä on siis 

teoriahistoriaa hyvin monessa suunnassa. 

III 

Stuart Ewenistä Tiedotustutkimus-lehden toimitus 

tietää tällä hetkellä sen verran, että hän on 

(ainakin vuonna 1977) opettanut historiaa ja yh
teiskuntateoriaa New Yorkin Valtionyliopiston 

eräässä kokeellisessa jaostossa. Tuolloin hän val

misteli Yhdysvaltain massakulttuurin historiaa. 

Nämä tiedot on esitetty Ewenin kirjan Captains of 

consciousness: advertising and the social roots 

of the consumer culture, New York ym., McGraw-
Hi 11, 1977, takakannessa. 

Kauko Pietilä 

Vertaus 

Vuonna 1835 tapahtui jotakin tärke
ätä modernin tietoisuuden histori
assa. Tuon vuoden elokuun lopulla 
julkaisi The New York Sun, eräs en
simmäisistä kaupallisista joukko
tiedotusvälineistä, artikkelisar
jan Sir John Herschelin Hyväntoi
vonniemellä Etelä-Afrikassa sijait
sevassa observatoriossaan tekemistä 
astronomisista löydöksistä. 

Artikkelit käsittelivät Hersch
elin kaukoputkellaan suorittamaa 
kuun tutkimusta. Ensimmäinen ar
tikkeli kuvaili kaukoputken tekni
siä yksityiskohtia. Laite oli tie
teen ja magiikan sekasikiö: sen 
linssi oli"halkaisijaltaan 24 jal
kaa ja se painoi hiottuna lähes 
15 000 paunaa. Sen arvioitu suu
rennusteho oli 42 000-kertainen." 

The Sun raportoi Herschelin 
uskovan, että instrumentti takai
si hänelle aseman tekniikan kehi
tyksen eturintamassa. Se mahdollis
taisi "jopa kuun hyönteiskannan 
tutkimisen, mikäli kuun pinnalla 
sellaista olisi". 1 

Seuraavat artikkelit tarjosivat 
houkuttimia "edistykseksi" kutsu
mamme uskonnon ääreen. Ne näytti
vät lukijoille kuunkamaran ... ja 
ja varjoisan kasvillisuuden, joka 
artikkeleiden mukaan kukoisti kuus-

------- -- - ~--------
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1 

sa. Sitten tähtitieteilijä havait
si metsien kätkostä eräästä suojai
sasta laaksosta "loppumattomia rus
keiden nelijalkaisten eläinten lau
moja; kaikilla eläimillä oli bii
sonin ulkoiset tunnusmerkit". 2 

Artikkelit oli laatinut Richard 
Adams Locke, John Locken jälkeläi
nen ja The Sunin tähtireportteri. 
Ei liene tarpeen korostaa, että ar
tikkelit olivat huijausta. Niiden 
tietolähteeksi väitetty edinburghi
lainen Jou:rnal of Science oli jo 
tuolloin lehtivainaja. Herschel it
se jatkoi työskentelyään Hyväntoi
vonniemellä tietämättä rahtustakaan 
tarinoiden julkaisemisesta. Hän oli 
modernin viestinnän uuden kehitys
vaiheen, massalevikkisen kaupalli-
sen lehdistön, uhri. Vasta vuosi
kymmenten kuluttua mahdollistui ti
lanne, jossa häntä oltaisiin voitu 
informoida viipymättä merenalaisten 
lennätinlinjojen välityksellä. Sa
manaikaisesti kun hän istui Afrikan 
kärjessä, saivat häntä koskevat 
tarinat tosiasian luonteen New York 
Cityssä. Artikkeleiden fiktiivisis
tä juurista huolimatta niiden tär
kein ominaisuus oli niiden faktisi
teetti. Ihmiset uskoivat niihin. 
Kasvava painettujen sanomalehtien 
verkosto levitti sanaa eteenpäin. 
Jopa epäilytkin esitettiin varovai
sesti. Oppineet etsivät käsiinsä 
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1, k' k. k .. se onteot; tut 1mustar 01tu s11n. 
Lauma oli kokoontumassa. 

Siinä vaiheessa kun silkki-ihoi
set kuparinväriset humanoidit as
tuivat esiin, oli katsomossa jo 
lukuisia silmäpareja. Päinvastoin 
kuin kiireiset, urbaanit industria
lismi-ihmiset, jotka niistä lukivat, 
nämä kuuolennot liitelivät käsiä ja 
jalkoja yhdistävien läpikuultavien 
kalvojen varassa. Ne olivat "siipi
veikkoja" jotka "minkäänlaisen teol
lisen tai käsityön rasittamatta ... 
viettivät onnellista aikaansa ke
räillen erilaisia hedelmiä metsistä, 
syöden, lennellen, kylvehtien ja 
vuorenharjantei lla vetelehtien 11

• 
3 

Luonnontieteen ääri ladoilta löytyi 
paratiisi - ja ihmiset raatoivat 
tuon totuuden katveessa. 

Mikä sitten oli niin uskottavaa 
tuossa arkiymmärryksen ulottumatto
missa sijaitsevassa maailmassa? Ky
se on selvästikin historiallisesti 
merkittävästä asiasta. Uskottavuus 
perustuu industrialismin aikakau
della kehkeytyneisiin havainto- ja 
ymmä rtämi s rakenteisiin. Historia 1-
liseen selitykseen kytkeytyy häm
mennys ja kyvyttömyys käsittää mo
dernia elämää; traditionaaliset 
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tulkinnat eivät enää kanna. Histo
riallisessa selityksessä kuuluu 
paikka myös joukkotiedotuksen nou
sulle, joka on tarjonnut oman ver
sionsa olemassaolon mielekkyydestä 
ja järjestyksestä. 

Todellisuudenmuokkauskyky kuului 
painetulle sanalle jo sen ensiaske
leista lähtien, kyky jonka varaan 
myöhemmin kehitetyt informaation 
varastointi- ja jakeluvälineet ovat 
rakentuneet. Kun sanaa tai mieliku
vaa toistetaan yhä uudelleen, siitä 
tulee tosiasia, jonka toisilleen ven
tovieraat ihmiset tunnistavat yhtä
laisesti. Fakta on standardoituja 
merkityksiä tarvitsevan ja standar
doituja tulkintoja vaativan epäva
kaan maailmanjärjestyksen elämän
eliksiiri. Tosiasia! Se havaitaan, 
uudelleen ja uudelleen. Se toistaa 
itseään, ja muut toistavat sitä. 
Minne se säilötään, siitä tulee 
historiaa. Jokapäiväisen elämän 
veijarimaisuutta ja poiskiitävyyt-
tä vastassa on painetun sanan, fak
tisuuden epäjumalan, kouriintuntuva 
evidenssi. Sen läsnäolo herättää kun
nioitusta ja tarina Richard Adams 
Locken "kuukuprusta 11 paljastaa fak
tisuuden voiman i lmestyksenomaises
ti. 

Joukkotiedotusvälineillä on pe
rustava merkitys moderneille maal
listuneille uskomussysteemeille. 
Esivaihe oli painettu Raamattu, 
protestanttikapinan vaatimusten 
ydin. Painettu laajalevikkinen 
sanomalehti on myös toisaalta 
modernin aikakauden lapsi. Sen 
spektaakkeli oli kaikkien tulevien 
mediaspektaakkelien edelläkävijä. 
Sen yleisöä hämmennettiin yhä enem
män muuttuvassa ja avartuvassa maa
ilmassa: välitön kokemus tarjosi 
vain usvaisen havaintotunnelin. 
Lukutaito aateloitiin vapauden vä
lineeksi ja sanomalehti alkoi ku
vailla maailmaa koko laajuudessaan. 
Thomas Paine tai Frederick Douglass 

voivat kyllä nostaa es11n massakir
jallisuuden emansipatorisen lupauk
sen, mutta "kuukupru 11 paljastaa sen 
kauhean vallan- aikana jona moder
nit kaupalliset mielikuva-, viesti
ja yleisöverkostot olivat vasta 
kehkeytymässä. 

Näitten sanomalehtien julkaisi
jat, varhaisen teollisuuskapitalis
min jälkeläiset, olivat tietoisia 
niiden mahtavasta voimasta. Eräs 
uutiskaupan pioneereistä, James 
Gorden Bennet (The New York Heral
din julkaisija) herkesi kaunopuhei
siin päivittäisen "pennilehdistön" 
historiallisesta potentiaalista. 
"Kuukupru" ja sen vaikutukset l a
taavat Bennettin kehuskelun uhkaa
valla totuudella: "Mikä estäisi te
kemästä päivittäisestä sanomalehdes
tä yhteiskuntaelämän mahtavinta or
gaania? Kirjoilla on ollut aikansa, 
teattereilla omansa ja uskonnon 
temppeleillä samoin. Sanomalehdestä 
voi tulla mahtavampi kuin yksikään 
näistä inhimillisen ajattelun ja 
sivilisaation suurissa murroksissa. 
Sanomalehti voi lähettää lukuisampia 
sieluja taivaaseen ja pelastaa use
ampia helvetistä kuin kaikki New 
Yorkin kirkot ja kappelit yhteensä 
-ja tuottaa samalla rahaa". 4 

The Sunin Benjamin Day esitti 
pennilehdistölle samanlaisia tavoit
teita. Yleisen mielipiteen ohjailu 
ja standardointi oli hänen journa
lististen mieltymystensä keskiössä. 
Puhuessaan New Yorkin "työtäteke-
vi s tä 1 uok i s ta ja käsi työ l ä i s i s tä" 
Day väitti, että "jo nyt voimme ha
vaita muutoksen ihmisjoukoissa. He 
ajattelevat, puhuvat ja toimivat 
yhdenmukaisesti ". 5 

Vaikkei Herschelin ihmeinstru
mentti kyennyt löytämään hyöntei
siä kuunpinnalta, kehittyvä jouk
kotiedotus pystyi - ja tekikin sen. 
"Kuukuprun" avulla voimme havaita 
"objektiivisuuden" sisäisen elämän
prosessin, universaalin markkina-

paikan ja sen viestintästruktuu
rien kyvyn konstruoida merkitys
kudelmia ja kokonaisen havainto
panoraaman. Mielikuvan läsnäolosta 
kaikkialla tuli uuden ja sitovan 
totuuden perusta. 6 

Koemme yhä päivittäin tämän 
"kuukupru"-syndrooman jyl i nän. 
Siitä on tullut normaalitila. Ku
lutuskelpoisia tosiasioita, sanoja 
ja mielikuvia levitetään loputto
masti. Mediamielikuvat läpäisevät 
havaintorakenteen; ne ovat elämäm
me painavia tosiasioita. Varsin 
usein, erityisesti uuden viestintä
välineen (kuten valokuvauksen, ra
dion, tietokoneen yms.} ilmaantumi
sen myötä uusien elementtien tun
keutuessa arkiymmärrykseen, tapah
tuu syndroomassa voimallisempia pur
kauksia. Satakolme vuotta sen jäl
keen kun kuukupru oli siunannut 
kaupallisen lehdistön uskottavuuden, 

Ruttotohtori 1600-luvulta. 
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tulkinnat eivät enää kanna. Histo
riallisessa selityksessä kuuluu 
paikka myös joukkotiedotuksen nou
sulle, joka on tarjonnut oman ver
sionsa olemassaolon mielekkyydestä 
ja järjestyksestä. 

Todellisuudenmuokkauskyky kuului 
painetulle sanalle jo sen ensiaske
leista lähtien, kyky jonka varaan 
myöhemmin kehitetyt informaation 
varastointi- ja jakeluvälineet ovat 
rakentuneet. Kun sanaa tai mieliku
vaa toistetaan yhä uudelleen, siitä 
tulee tosiasia, jonka toisilleen ven
tovieraat ihmiset tunnistavat yhtä
laisesti. Fakta on standardoituja 
merkityksiä tarvitsevan ja standar
doituja tulkintoja vaativan epäva
kaan maailmanjärjestyksen elämän
eliksiiri. Tosiasia! Se havaitaan, 
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veijarimaisuutta ja poiskiitävyyt-
tä vastassa on painetun sanan, fak
tisuuden epäjumalan, kouriintuntuva 
evidenssi. Sen läsnäolo herättää kun
nioitusta ja tarina Richard Adams 
Locken "kuukuprusta 11 paljastaa fak
tisuuden voiman i lmestyksenomaises
ti. 

Joukkotiedotusvälineillä on pe
rustava merkitys moderneille maal
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Esivaihe oli painettu Raamattu, 
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modernin aikakauden lapsi. Sen 
spektaakkeli oli kaikkien tulevien 
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Sen yleisöä hämmennettiin yhä enem
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vain usvaisen havaintotunnelin. 
Lukutaito aateloitiin vapauden vä
lineeksi ja sanomalehti alkoi ku
vailla maailmaa koko laajuudessaan. 
Thomas Paine tai Frederick Douglass 
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niiden mahtavasta voimasta. Eräs 
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Gorden Bennet (The New York Heral
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sivilisaation suurissa murroksissa. 
Sanomalehti voi lähettää lukuisampia 
sieluja taivaaseen ja pelastaa use
ampia helvetistä kuin kaikki New 
Yorkin kirkot ja kappelit yhteensä 
-ja tuottaa samalla rahaa". 4 

The Sunin Benjamin Day esitti 
pennilehdistölle samanlaisia tavoit
teita. Yleisen mielipiteen ohjailu 
ja standardointi oli hänen journa
lististen mieltymystensä keskiössä. 
Puhuessaan New Yorkin "työtäteke-
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Day väitti, että "jo nyt voimme ha
vaita muutoksen ihmisjoukoissa. He 
ajattelevat, puhuvat ja toimivat 
yhdenmukaisesti ". 5 

Vaikkei Herschelin ihmeinstru
mentti kyennyt löytämään hyöntei
siä kuunpinnalta, kehittyvä jouk
kotiedotus pystyi - ja tekikin sen. 
"Kuukuprun" avulla voimme havaita 
"objektiivisuuden" sisäisen elämän
prosessin, universaalin markkina-

paikan ja sen viestintästruktuu
rien kyvyn konstruoida merkitys
kudelmia ja kokonaisen havainto
panoraaman. Mielikuvan läsnäolosta 
kaikkialla tuli uuden ja sitovan 
totuuden perusta. 6 

Koemme yhä päivittäin tämän 
"kuukupru"-syndrooman jyl i nän. 
Siitä on tullut normaalitila. Ku
lutuskelpoisia tosiasioita, sanoja 
ja mielikuvia levitetään loputto
masti. Mediamielikuvat läpäisevät 
havaintorakenteen; ne ovat elämäm
me painavia tosiasioita. Varsin 
usein, erityisesti uuden viestintä
välineen (kuten valokuvauksen, ra
dion, tietokoneen yms.} ilmaantumi
sen myötä uusien elementtien tun
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tuu syndroomassa voimallisempia pur
kauksia. Satakolme vuotta sen jäl
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tekivät Orson Welles ja Mercury 
Theatre of the Air saman radiolle 
uutismukaelmallaan H. G. Wellsin 
Maailmojen sodasta. Radio oli tun
keutunut osaksi havaintorakennet
tamme vain kahdeksantoista vuotta 
sen jälkeen, kun siitä oli tullut 
massakuuntelijakunnan omaava kau
pallinen instituutio. Tällä kertaa 
modernin maailmanrytmin yleinen ah
distavuus sai marsilaisten maahan
tunkeutumisen muodon - ja monet us
koivat siihen. 7 

Ihmiset ovat niin alttiita usko
maan tiedotusvälineiden kykyyn to
dentaa fantasioita, muovata milloin 
mikäkin teema tai fantasia totuudek
si, että monet kokivat vuonna 1969 
tapahtuneen ihmisen kuukävelyn tv
studiossa esitettynä temppuna -
se oli itsestään tietoisen herkkä
uskoisuuden allekirjoittamaa skep
ti s i smi ä. 

Meidän joukkotiedotushistoriois
samme jäävät edelläolevat esimerkit 
eloon anekdootteina , joissa on koo
minen huipennus. Silti ne ovat anek
dootinomaisuutensa lisäksi merkityk
sellisiä. Laajalti ottaen ne kartoit
tavat teollistuneessa maailmassa tie
don ja informaation moderneja edelly
tyksiä. Mielikuvitus kesytetään tosi
asioiden raaka-aineeksi. Mielikuvi
tukseen sisältyvät pelot ja toiveet 
kanavoidaan ohjattuihin uomiinsa. 

I 

Esquiren huhtikuun 1980 numeron pää
artikkeli ilmentää hiljattain tapah
tunutta siirtymää amerikkalaisten 
mielenliikkeissä. Yhdysvallat oli 
lehden havaintojen mukaan hairahtu
nut katkeran itsetutkistelun aikaan 
Vietnamin sodan ja vuosikymmenen kes
täneen yhteiskunnallisen aktiivisuu
den ajan jälkeen. "Tuijotimme omaan 
napaamme", sanoo Esquire. "USA oli me, 
ja ME olimme usa. 11 Tällaiset tunnelmat 

olivat levinneet laajalle. Minuuden 
etiikka kyllästi yhteiskunnallisen, 
poliittisen, taloudellisen, hengelli
sen ja yksilökohtaisen elämän. 

Esquiren mukaan ovat geopoliitti
set tapahtumat lopettaneet tuon kai
ken. "Narsistisen kulttuurin" moralis
tinen tuomitseminen syvensi individua
lismiin ja itsekeskeisyyteen kytkeyty-
nyttä henkilökohtaista syyllisyyttä. 
Mutta nyt vihdoin olimme Pelastet
tuja! - Esquiren silmin nähtyinä. 
"Turbaani päi sten miesten Pelasta
mia! ja 80 000 neuvostosotilaan 
Pelastamia!, mutta ennen kaikkea 
Pelastettuja! siksi, että oli löy
tynyt uusi etiikka ja kieli värittä
mään näkemystämme kansakunnasta. Enää 
emme puhuneet hallituksesta 'yhtä hy
vänä ja vilpittömänä, säädyllisenä 

ja uskottavana, pätevänä ja myötä
tuntoisena ja yhtä rakkaudentuntoja 
pursoavana kuin Amerikan kansa' ... 
Yhtäkkiä kuulimme puhuttavan voi
masta ja vallasta ja supervallasta 
ja kylmästä sodasta ... Eikä se ollut 
vain kylmä, vaan se oli katala. 
Kylmä sot.a merkitsi kovuutta. Se 
merkitsi jännitystä. Se merkitsi 
vehkeilyä. Se merkitsi epäilyksiä. 
Se merkitsi aggressiivisuutta ja 
kilpailua ja lujuutta. Se merkitsi 
joukkuehenkeä ... Se merkitsi bisnes
tä. Se merkitsi Kovia Otteita. Lyhy
esti se merkitsi - ja merkitsee -
läntisen maailman asiaa kannatta
ville miehille ja naisille täsmäl
leen päinvastaista kuin mihin oli 
totuttu muutamina viime vuosina". 8 

Sikäli kuin "narsismi" oli seit
senkymrnenluvun mediatulvan ja pop
kulttuurin keskusteema, ei ole epäil
tävä, etteikö Esquiren arvio tilan
teesta olisi oikea. Kansallisen itse
tunnon spektaakkelit kuten myös nii
tä vastaan kohdistetut moraaliset 
hyökkäykset näyttävät tulevan ja me
nevän samalla tavoin kuin niin monet 
muutkin kansallismainostajien ja 
imagenluojien kampanjat. Spektaak
kelien aikakirjoissa on jokaisella 
hetkellä oma leimansa tai tavaramerk
kinsä. Minän hallitsevasta idiomista 
seitsenkymmen luvun loppupuolen -1 uon
nehtijana huolissaan olleet voivat 
huohata helpoituksesta! Tuotapikaa 
saattaa sydämemme kuulua isäpapalle, 
jälleen kerran. Vaikuttaa ilmeisel
tä että vanha hyvä auktoriteetin ja 
kurin maailma on taas kohta näköpii
rissä. Kun massakulttuuri pyrkii luo
maan sanaston kaikille uusille ilmi
öille samalla kun se tuhoaa entisiä, 
on "narsismiksi" kutsuttu yhteiskun
nallinen ilmiö pohdinnan arvoinen. 
Ei niinkään "minun tarpeitani" ju
listavien aktiviteettien, hyödykkei
den ja iskulauseiden sumana eikä 
myöskään toisten tuomitsemisen kri
teerinä. Pikemminkin on narsismi tar-

peiden ja halujen rakenteistumisena 
minäkeskeisten tyydytysmuotojen ym
pärille oire nousevan massakulttuu
rin implikoimasta yleisestä tren
distä. Täsmällisemmin: maailmanmark
ki najärjes te lmän syntyminen, protes
tanttisen pelastusidean ja yksilön 
liikkuvuuden kehitys, teollisuuskau
punkien, tehtaiden ja byrokratioiden 
kehitys, paikallisyhteisörakenteen 
ja sille ominaisten rituaalien va
listunut hylkääminen sekä palkkajär
sestelmän tunkeutuminen toimeentulon 
universaaliksi edellytykseksi ovat 
1600-luvulta lähtien yleistäneet 
minän jokapojan olemassaolon kor
keimmaksi muodoksi. Kuten Warren 
Susman on argumentoi n ut, "hei kke
nivät kirkon ulkoisen instituution 
rituaalit" persoonallisessa ja tuo
tannollisessa elämässä, kun taas 
sisäisen minän tarpeet vahvistuivat. 9 

Oman ristin kantaminen saattaa olla 
merkki omapäisestä yksilöllisyydestä, 
mutta samalla se on myös merkki neu
roottisesta normaaliudesta. Freudin 
mukaan totemirakenteiden hävittämi
nen ei poistanut niiden funktiota. 
Se vain personoi tuon funktion ja 
lastasi sen rikkirevittyihin ja yk
siköityihin sieluihimme. 10 

Massakulttuurin luonnetta eritel
lessä on yhteiskuntaelämän histori
allinen fragmentoituminen sen ymmär
tämisen keskeinen komponentti. Asu
misen, työn, rituaalien ja itsetun
non kollektiivisten muotojen syrjäy
tyminen luo tilaa mediapanoraamojen 
tuotannolle, joita ihmiset sitten 
kuluttavat ja ymmärtävät yksittäin. 
Viime kädessä muotoutuu konsumerismi 
universaalien markkinoiden yhteis
kunnassa perustavaksi sosiaaliseksi 
suhteeksi, joka syrjäyttää traditio
naaliset sosiaaliset siteet. Sen sank 
tioi puritaaninen ohje, jonka mukaan 
pelastuksessa on kyse sinustaJ yksin 
sinusta ... Jumalan edessä. Se maal
listuu massakulttuurin ja moderni
saation sosiaalisena muotona. Tava-
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tekivät Orson Welles ja Mercury 
Theatre of the Air saman radiolle 
uutismukaelmallaan H. G. Wellsin 
Maailmojen sodasta. Radio oli tun
keutunut osaksi havaintorakennet
tamme vain kahdeksantoista vuotta 
sen jälkeen, kun siitä oli tullut 
massakuuntelijakunnan omaava kau
pallinen instituutio. Tällä kertaa 
modernin maailmanrytmin yleinen ah
distavuus sai marsilaisten maahan
tunkeutumisen muodon - ja monet us
koivat siihen. 7 

Ihmiset ovat niin alttiita usko
maan tiedotusvälineiden kykyyn to
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mikäkin teema tai fantasia totuudek
si, että monet kokivat vuonna 1969 
tapahtuneen ihmisen kuukävelyn tv
studiossa esitettynä temppuna -
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uskoisuuden allekirjoittamaa skep
ti s i smi ä. 

Meidän joukkotiedotushistoriois
samme jäävät edelläolevat esimerkit 
eloon anekdootteina , joissa on koo
minen huipennus. Silti ne ovat anek
dootinomaisuutensa lisäksi merkityk
sellisiä. Laajalti ottaen ne kartoit
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don ja informaation moderneja edelly
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tukseen sisältyvät pelot ja toiveet 
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I 

Esquiren huhtikuun 1980 numeron pää
artikkeli ilmentää hiljattain tapah
tunutta siirtymää amerikkalaisten 
mielenliikkeissä. Yhdysvallat oli 
lehden havaintojen mukaan hairahtu
nut katkeran itsetutkistelun aikaan 
Vietnamin sodan ja vuosikymmenen kes
täneen yhteiskunnallisen aktiivisuu
den ajan jälkeen. "Tuijotimme omaan 
napaamme", sanoo Esquire. "USA oli me, 
ja ME olimme usa. 11 Tällaiset tunnelmat 

olivat levinneet laajalle. Minuuden 
etiikka kyllästi yhteiskunnallisen, 
poliittisen, taloudellisen, hengelli
sen ja yksilökohtaisen elämän. 

Esquiren mukaan ovat geopoliitti
set tapahtumat lopettaneet tuon kai
ken. "Narsistisen kulttuurin" moralis
tinen tuomitseminen syvensi individua
lismiin ja itsekeskeisyyteen kytkeyty-
nyttä henkilökohtaista syyllisyyttä. 
Mutta nyt vihdoin olimme Pelastet
tuja! - Esquiren silmin nähtyinä. 
"Turbaani päi sten miesten Pelasta
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Pelastettuja! siksi, että oli löy
tynyt uusi etiikka ja kieli värittä
mään näkemystämme kansakunnasta. Enää 
emme puhuneet hallituksesta 'yhtä hy
vänä ja vilpittömänä, säädyllisenä 

ja uskottavana, pätevänä ja myötä
tuntoisena ja yhtä rakkaudentuntoja 
pursoavana kuin Amerikan kansa' ... 
Yhtäkkiä kuulimme puhuttavan voi
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ja kylmästä sodasta ... Eikä se ollut 
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esti se merkitsi - ja merkitsee -
läntisen maailman asiaa kannatta
ville miehille ja naisille täsmäl
leen päinvastaista kuin mihin oli 
totuttu muutamina viime vuosina". 8 

Sikäli kuin "narsismi" oli seit
senkymrnenluvun mediatulvan ja pop
kulttuurin keskusteema, ei ole epäil
tävä, etteikö Esquiren arvio tilan
teesta olisi oikea. Kansallisen itse
tunnon spektaakkelit kuten myös nii
tä vastaan kohdistetut moraaliset 
hyökkäykset näyttävät tulevan ja me
nevän samalla tavoin kuin niin monet 
muutkin kansallismainostajien ja 
imagenluojien kampanjat. Spektaak
kelien aikakirjoissa on jokaisella 
hetkellä oma leimansa tai tavaramerk
kinsä. Minän hallitsevasta idiomista 
seitsenkymmen luvun loppupuolen -1 uon
nehtijana huolissaan olleet voivat 
huohata helpoituksesta! Tuotapikaa 
saattaa sydämemme kuulua isäpapalle, 
jälleen kerran. Vaikuttaa ilmeisel
tä että vanha hyvä auktoriteetin ja 
kurin maailma on taas kohta näköpii
rissä. Kun massakulttuuri pyrkii luo
maan sanaston kaikille uusille ilmi
öille samalla kun se tuhoaa entisiä, 
on "narsismiksi" kutsuttu yhteiskun
nallinen ilmiö pohdinnan arvoinen. 
Ei niinkään "minun tarpeitani" ju
listavien aktiviteettien, hyödykkei
den ja iskulauseiden sumana eikä 
myöskään toisten tuomitsemisen kri
teerinä. Pikemminkin on narsismi tar-
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pärille oire nousevan massakulttuu
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1600-luvulta lähtien yleistäneet 
minän jokapojan olemassaolon kor
keimmaksi muodoksi. Kuten Warren 
Susman on argumentoi n ut, "hei kke
nivät kirkon ulkoisen instituution 
rituaalit" persoonallisessa ja tuo
tannollisessa elämässä, kun taas 
sisäisen minän tarpeet vahvistuivat. 9 

Oman ristin kantaminen saattaa olla 
merkki omapäisestä yksilöllisyydestä, 
mutta samalla se on myös merkki neu
roottisesta normaaliudesta. Freudin 
mukaan totemirakenteiden hävittämi
nen ei poistanut niiden funktiota. 
Se vain personoi tuon funktion ja 
lastasi sen rikkirevittyihin ja yk
siköityihin sieluihimme. 10 

Massakulttuurin luonnetta eritel
lessä on yhteiskuntaelämän histori
allinen fragmentoituminen sen ymmär
tämisen keskeinen komponentti. Asu
misen, työn, rituaalien ja itsetun
non kollektiivisten muotojen syrjäy
tyminen luo tilaa mediapanoraamojen 
tuotannolle, joita ihmiset sitten 
kuluttavat ja ymmärtävät yksittäin. 
Viime kädessä muotoutuu konsumerismi 
universaalien markkinoiden yhteis
kunnassa perustavaksi sosiaaliseksi 
suhteeksi, joka syrjäyttää traditio
naaliset sosiaaliset siteet. Sen sank 
tioi puritaaninen ohje, jonka mukaan 
pelastuksessa on kyse sinustaJ yksin 
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saation sosiaalisena muotona. Tava-
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roiden universumi ohjailee pakottein 
ja lupauksin kuluttajaa. Suuri osa 
kokemuksistamme vahvistaa kulutta
juuttamme. Näin on erityisesti kau
pungistumisen ja teollistumisen mu
kanaan tuomassa elämäntavassa. ~
nästä muovautuu sensitiivisyyden, 
haavoittuvuuden, tunteiden, tarpeiden 
ja halujen ahdisteltu aarreaitta. 
Tavara tunkeutuu yhä syvemmälle tyy
dytyksen valtakuntaan. 

Jo termi "massakulttuuri" vah
vistaa tämän näkemyksen. Massakult
tuuri perustuu sanan massatuotantoon 
ja levitykseen tavarana. Ypöyksistä 
minää vastassa on jumalansana tai 
painettu sana tai joukkotiedotus 
yleensä tai tosiasiat yleispätevi
ne merkityksi neen. r~assakul ttuuri 
on tuotettu niille, joista on tul
lut massoja. Kapitalistisen massa
kulttuurin elinkykyisyys perustuu 
premissiin, jonka mukaan kaikki 
muut - kuin me itse - ovat muuka
laisia. Useasti kokemus vahvistaa 
tämän näkemyksen oikeellisuuden. 

Raymond W.illiams on sanonut oival
tavasti: "Massat koostuvat aina 
muista ihmisistä, niistä joita em
me tunne, emmekä voi tuntea. Kuiten
kin me kohtaamme nykyisenkaltaises
sa yhteiskunnassa näitä muita sään
nöllisesti lukemattomina muunnel
mina ja seisomme, aivan fyysisesti, 
heidän rinnallaan. He ovat läsnä ja 
me heidän keskuudessaan. Ja juuri 
tässä on koko pointti. Muille ihmi
sille me itse olemme vuorostamme 
massoja. Massat ovat muita ihmisiä. 
.. Urbaani teollisuusyhteiskunta tar
joaa jatkuvasti mahdollisuuksia 
kokea asiat tälla tavoin." 11 

"Narsismin" tai sosiaalisen elä
män pirstoutuneiden ja tuhoutunei
den muotojen ongelmassa on myöskin 
toinen puoli. Jos kapitalismin nousu 
onkin merkinnyt monien totunnaisten 
yhteenkuuluvuuden siteiden murtumis
ta, on se myös synnyttänyt uusia yh
teysjärjestelmiä, joista olemme sy-
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västi riippuvaisia: viestintä- ja 
liikennejärjestelmiä, massatuotannon 
ja massavaikutelmien agentuureja. 
"Kuukupru" paljastaa niiden vetovoi ~ 
man jo varhain. Nämä systeemit ovat 
yhdistyneet ja ko llekti voi tuneet pit
källe omilla ehdoillaan. Esimerkiksi 
mainonnan tehtävänä on organisoida 
muukalaismassoista luotettavia ku
luttajien kotimarkkinoita. Eli kuten 
Ronald Berman, Humanististen Tietei
den Kansallisen Lahjarahaston entinen 
johtaja, on myönteiseen sävyyn to
dennut: "mainonta luo sosiaalista 
järjestystä" .1 2 Mainonta teo 11 i s uuden 
tavoitteena on yhdistää kuluttajan 
eristynyt kokemus yhtymien kollek
tivoituihin impulsseihin ja priori
sointeihin. Minuuden kapinoivat 
ulottuvuudet lannistetaan tavaran 
ykseydellä ja markkinoiden faktoilla. 
Tavarassa piilee uudelleen toteutu
neen minuuden yhteisyyden lupaus. 
Se on kaikkein laajimmalle levinnyt 
tulkinta siitä, miten voisi olla. 
Mutta sekin on kupru. 

Siitä lähtien kun medioiden kuvastc 
konstituoi yhdistymisen järjestelmän, 
on sitä käytetty mobilisoimaan väes
töä patriotismiin, itsekieltäymykseen 
ja sotaan. Massakulttuurin yleisstruk
tuuri tekee sellaisen mobilisaation 
entistä mahdollisemmaksi. Viime ai
kojen kehitys todistaa tätä: on tapah· 
tunut erilaisten mutta pahaenteisten 
kuvakielten konvergenssia. Konver
genssin tuloksen kuvaaminen on väis
tämättä vaikeaa. Kutsun sitä yksin
kertaisesti "tulevaksi sodaksi". 
Se ei ole ennustus, vaan metafora 
Yhdysvalloissa hiljattain muotoutu
neelle massakulttuurin lavealle 
panoraamalle. Se on tärkeää, koska 
se luo ihmisille kokonaisperspektii~ 
vin mallin ja johtaa heidät yhtenäi
seen maailmanymmärrykseen tai -vää
rinymmärrykseen. 

Onko sota todella tulossa vaiko 
ei, on kysymys, jonka tuleva histo
riamme ratkaisee. Olkoon kumpi ta-

hansa vastaus oikea on tuleva sota 
heittänyt mielikuvan ja informaation 
kautta perusuhkan, joka heijastuu 
paljoon siitä mitä kulutamme. Omalla 
täysilaidallisellaan on Esquire otta
nut huomioon tämän mielentilan muu
toksen: uusi joukkuepelin henki on 
korvannut minän huolet. Mutta, ilman 
ennakkoluuloja Esquirea kohtaan, var
mastikaan ei toinen ole syrjäyttänyt 
toista. Massakulttuurissa ne jatka
vat ikuista rinnakkaineloaan. 

Yhtäältä voidaan nykyinen sota
hysteria ymmärtää kansalliskiihkon 
nousuna, kollektivoituna mutta vaa
rallisena sensibiliteettinä. Toisaal
ta meitä on informoitu siitä, että 
USA:n aggressiivisempi esiintyminen 
eri puolilla maailmaa saattaa olla 
ainut turva "elintasollemme" - joka 
on "narsistisen", konsumeristisen ja 
vieraantuneen elämäntapamme tukipi-
1 ari. 

II 

Kun kapitalismi on kehittänyt kulu
tussuuntautuneen massakulttuurin, 
on yhteiskunnallinen, taloudellinen 
ja poliittinen valta muuntunut yhä 
koordinoidummaksi ja vakiintuneem
maksi .Suurelta osin on modernin 
liikkeenjohdon, liikenne- ja vies
tintäyhteyksien, tuotannon ja ja
kelun kasvu ollut riippuvainen hal
litsevan monopolikapitalistiluokan 
hyödyntämästä teknisestä ja organi
satorisesta kapasiteetista, jota 
kasvava ammattijohtajien intelli
gentsia pyörittää. Tämä lisääntyvä 
koordinaatio yhteiskunnan huipulla 
on edellyttänyt muun väestön lisään
tyvää fragmentoitumista. Tässä jär
jestelmään kuuluvassa organisatio
naalisessa epätasa-arvossa täytyy 
esimerkiksi mainonnan houkutus ym
märtää sitä yhteiskunnallista taus
taa vasten, että ihmisten kokemusta 
muovaa kulttuuri, jossa sosiaalinen 
asema, työllisyys ja yleiset elämän-

edellytykset ovat irtautuneet pe
rinteellisistä yhdessäolon muodois
ta ja vanhoista kvalifikaatioista. 
Muukalaisten maailmassa on henkiin
jääminen suurelti kiinni ulkonäkö
ja pintavaikutelmista. Jo vuonna 
1899 Thorstein Veblen havaitsi, 
että väestön jatkuva liikkuvuus 
teollisessa maailmassa asettaa ih
miset yhteyksiin, joissa heidät 
punnitaan yhä enemmän kulutuksen 
mukaan 13

• Atomisoituneesta minästä 
tulee yleisen sovinnaisuuden väli
kappale. 

Rakenteellisen epätasa-arvon 
paradigmat eivät kuitenkaan rajoi-
tu kuluttajamarkkinoiden areenoille. 
Atomisaituneen minän ja yleisten 
sovinnaisuusstandardien muodostama 
ykseys, joka yhtenä hetkenä saattaa 
ravita kritiikkiä kuluttajien.nar
sismia kohtaan, voi seuraavana het- 1 

kenä täydentyä väestön poliittisella .
1

• 

sotaanmobilisoinnilla. Tässäkin näem
me kuinka kapitalistisen yhteiskunnan 'j 
esteettiset voimavarat kohdentuva t ,',1 

puhuttelemaan kulttuurisesti hajau-
tunutta väestöä. Uutta yhtenäisyyttä .~ .. ,11' 

saatetaan joutua todistamaan hautuu-
mailla ja sotaveteraanisairaaloissa. ·.·[' 

Walter Benjamin väitti 1930-luvul-
la - arvioidessaan Saksan fasismin ~ 
nousua - että "sota ja vain sota" i:i 

saattoi luoda laaja-alaisen massa- 1 

liikkeen "perinteisten omistussuh- i1 II 
teiden puitteissa" ja yhtenäisyyttä 1~! 
vaarantamatta. Senjaminin mukaan l ... ·.l', 

sota oli massakulttuurin ylistys-
laulu, estetisoidun politiikan ääri
ilmaus. Jos taloudellinen konsume
rismi pyrkii organisoimaan toisis
taan irrallaan olevat yksilöt ko
herenteiksi ja ennustettaviksi mark
kinoiksi, määrittelee poliittinen 
konsumerismi läntisen demokratian 
nykytilan pyrkiessään luomaan laa
jan patrioottisen yhtenäisyyden ~ 
yhtenäisyyden vailla solidaarisuut
ta. Senjaminin mukaan sodan massa
kulttuuri kykeni luomaan massamobi-
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roiden universumi ohjailee pakottein 
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kanaan tuomassa elämäntavassa. ~
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haavoittuvuuden, tunteiden, tarpeiden 
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tuuri perustuu sanan massatuotantoon 
ja levitykseen tavarana. Ypöyksistä 
minää vastassa on jumalansana tai 
painettu sana tai joukkotiedotus 
yleensä tai tosiasiat yleispätevi
ne merkityksi neen. r~assakul ttuuri 
on tuotettu niille, joista on tul
lut massoja. Kapitalistisen massa
kulttuurin elinkykyisyys perustuu 
premissiin, jonka mukaan kaikki 
muut - kuin me itse - ovat muuka
laisia. Useasti kokemus vahvistaa 
tämän näkemyksen oikeellisuuden. 

Raymond W.illiams on sanonut oival
tavasti: "Massat koostuvat aina 
muista ihmisistä, niistä joita em
me tunne, emmekä voi tuntea. Kuiten
kin me kohtaamme nykyisenkaltaises
sa yhteiskunnassa näitä muita sään
nöllisesti lukemattomina muunnel
mina ja seisomme, aivan fyysisesti, 
heidän rinnallaan. He ovat läsnä ja 
me heidän keskuudessaan. Ja juuri 
tässä on koko pointti. Muille ihmi
sille me itse olemme vuorostamme 
massoja. Massat ovat muita ihmisiä. 
.. Urbaani teollisuusyhteiskunta tar
joaa jatkuvasti mahdollisuuksia 
kokea asiat tälla tavoin." 11 

"Narsismin" tai sosiaalisen elä
män pirstoutuneiden ja tuhoutunei
den muotojen ongelmassa on myöskin 
toinen puoli. Jos kapitalismin nousu 
onkin merkinnyt monien totunnaisten 
yhteenkuuluvuuden siteiden murtumis
ta, on se myös synnyttänyt uusia yh
teysjärjestelmiä, joista olemme sy-
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västi riippuvaisia: viestintä- ja 
liikennejärjestelmiä, massatuotannon 
ja massavaikutelmien agentuureja. 
"Kuukupru" paljastaa niiden vetovoi ~ 
man jo varhain. Nämä systeemit ovat 
yhdistyneet ja ko llekti voi tuneet pit
källe omilla ehdoillaan. Esimerkiksi 
mainonnan tehtävänä on organisoida 
muukalaismassoista luotettavia ku
luttajien kotimarkkinoita. Eli kuten 
Ronald Berman, Humanististen Tietei
den Kansallisen Lahjarahaston entinen 
johtaja, on myönteiseen sävyyn to
dennut: "mainonta luo sosiaalista 
järjestystä" .1 2 Mainonta teo 11 i s uuden 
tavoitteena on yhdistää kuluttajan 
eristynyt kokemus yhtymien kollek
tivoituihin impulsseihin ja priori
sointeihin. Minuuden kapinoivat 
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II 
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edellytykset ovat irtautuneet pe
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mukaan 13

• Atomisoituneesta minästä 
tulee yleisen sovinnaisuuden väli
kappale. 

Rakenteellisen epätasa-arvon 
paradigmat eivät kuitenkaan rajoi-
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ravita kritiikkiä kuluttajien.nar
sismia kohtaan, voi seuraavana het- 1 

kenä täydentyä väestön poliittisella .
1

• 

sotaanmobilisoinnilla. Tässäkin näem
me kuinka kapitalistisen yhteiskunnan 'j 
esteettiset voimavarat kohdentuva t ,',1 

puhuttelemaan kulttuurisesti hajau-
tunutta väestöä. Uutta yhtenäisyyttä .~ .. ,11' 

saatetaan joutua todistamaan hautuu-
mailla ja sotaveteraanisairaaloissa. ·.·[' 

Walter Benjamin väitti 1930-luvul-
la - arvioidessaan Saksan fasismin ~ 
nousua - että "sota ja vain sota" i:i 

saattoi luoda laaja-alaisen massa- 1 

liikkeen "perinteisten omistussuh- i1 II 
teiden puitteissa" ja yhtenäisyyttä 1~! 
vaarantamatta. Senjaminin mukaan l ... ·.l', 

sota oli massakulttuurin ylistys-
laulu, estetisoidun politiikan ääri
ilmaus. Jos taloudellinen konsume
rismi pyrkii organisoimaan toisis
taan irrallaan olevat yksilöt ko
herenteiksi ja ennustettaviksi mark
kinoiksi, määrittelee poliittinen 
konsumerismi läntisen demokratian 
nykytilan pyrkiessään luomaan laa
jan patrioottisen yhtenäisyyden ~ 
yhtenäisyyden vailla solidaarisuut
ta. Senjaminin mukaan sodan massa
kulttuuri kykeni luomaan massamobi-
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lisaation tuottamatta saman~ikai~~s- ruumii_llistuma täyteläisine ryntäi-
ti mitään ilmeistä uhkaa om1stusJar- neen JOtka matkasivat filmillisenä 
jestelmän epätasa-arv?isuud~lle. 14 lup~u~sena_Amerikan ruokkimiskyvystä 

Nykyinen pahaente1nen t1lanne y~p~r1 maa1lman valkokankaita, esit-
Yhdysvalloissa tukee vankasti Ben- tav~t ny~ypäivä~ joukkotiedotussym-
jaminin argumentointia. Sitä vaikeut- bol1~ me1lle la1hemman ja piinatum-
taa ja pahentaa yleinen sosiaalinen man 1hanteen. 
fragmentaatio. Tämän yleisen epäjär- Joukkotiedotuksen voimallinen 
jestyksen keskellä on kuitenkin voitu ro?li nykypäivinä on sellaisen yh-
havaita viime kuukausien aikana so- ~e1skunnan funktio ja heijastuma 
~aisan nationalismi_~ uusi ~ousu, JOsta ~er~nnäinen kulttuuri on r~pey-
JOsta uhkaa tulla Jalleenloydetyn ty~yt 1rt1. Kun vastakkaiset voimat 
yhtenäisyyden perusta. Joukkotiedotus- yn ttävät lyödä toisensa ja vasta-
välineiden tarjoama panoraama suun- koh~aisuudet säilyvät, tarjoaa jouk-
tautuu eri tavoin ja lisääntyvästi kot.~edotus eri muodoissaan ihmisille 
sodan mahdollisuuteen. Tämä on eri- ~mmarrysmallin, tavan nähdä maailmaa 
tyisen kohtalokasta, koska USA:n JOSsa he elävät. Uuden sotaeuforian ' 
kapitalismi on joutunut yleiseen vallitessa on meidän tärkeää kurkis-
kriisiin pyrkimyksissään lunastaa taa tuosta ikkunasta nähdäksemme ne 
toisen maailmansodan jälkeiset lu- muodot, joilla se on edesauttanut 
paukset yltäkylläisestä esikaupunki- tätä kehitystä; asetelmaa jota kut-
elämästä. Siinä missä Jane Russell sutaan "todellisuudeksi". Joukko-
oli kerran Marshallin suunnitelman tiedot~s välittää meille helpoimmin 

saatav1lla olevan ja viekoittelevim
man panoraaman sosiaalisesta maail
masta. 
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III 

New York Cityn keltainen lehdistö 
näyttää alueen urbaanille väestölle 
m~o~atun version sen omasta miljöös
ta Ja kokemusmaailmasta. Nämä leh
det käyttävät informaatiosuotime
naan poliisiraportteja ja suurente
le~a~ niiden avulla suurkaupunki
ela~an kauhuja. Vastaavasti ne myös 
lat1stavat myötätunnon ilmaukset lau~ 
piaan samarialaisuuden mytologiaksi. 
Näissä lehdissä edustavat kollektii
visia pakoyrityksiä tavarayhteiskun
nan ehdoista jutut uskonlahkojen 
suorittamista joukkoitsemurhista. 
Vaihtoehtokulttuuri samastetaan ali
tuisesti barbariaan. Kaikkein ato
misoituneimmassa muodossaan, jossa 
kanssaihmisiä ei koeta vain muuka
laisiksi vaan pelottaviksi muuka
laisiksi. muuntuu arkielämä näitten 
lehtien välittämän kokemuksen työs-

tämiseksi. Puoli tuntia New York 
Postia illassa saa lukijan tuntemaan 
itsensä onnelliseksi selviämisestään 
kotiin ehjin nahoin ja varttitunti 
lisää saa hänet hyppimään seinille. 

Tiedotusvälineet esittävät meil
le kaikkialla kaaoksen ja hajaannuk
sen visioita. "Objektiivisen" uutis
journalismin atomisoiva formaatti -
joka toistuu läpi lehdistön Natio
nal Enq_uirerista New York Timesiin 
- täydentää kuvan kaaoksesta ja 
luo sille totuuden aseman. Yhteyk
sien osoittaminen näennäisesti yh
teenkuulumattomien uutistapahtumien 
välillä on pitkälti tabu. Osa uuti
sista tapahtuu etäällä, toiset taas 
kotinurkilla, ja ainoa side näiden 
tapahtumien välillä on niiden eril
lisyys. Kokonaiskuva kertoo hulluk
situlleesta maailmasta. Tämä kuva 
ei ole vailla yhteyttä arkielämämme 
koreografiaan. Tiedotusvälineiden 
maailman esittämä kaaos kertoo re
aalisesta kaaoksesta ja vastaa omaa 
ymmärrystämme sellaisessa maailmassa, 
jossa vaihtoehtoiset informaatioka
navat ovat vähissä ja etäällä toi
sistaan. Tiedotusvälineiden proji
soima kuva kaoottisesta maailmasta 
on oireellisessa mielessä narsisti
nen. Ei siksi, että se olisi itse
riittoinen vaan pikemminkin siksi, 
että siinä kertautuu subjektien ko
kemusmaailman todellinen pirstoutu
neisuus spektaakkelin tasolla - ku
lutettavaksi tuotetussa spektaakke
lissa. Massoittunut elämä muodostaa 
hedelmällisen kasvualustan media
panoraaman kulutukselle. Tiedotus
välineissä saa "irrallaan ajeleh
tiva levottomuus"- arkielämän psy
kopatologia - näkyvän hahmon; se ob
jektivoituu silmäimme eteen. Irral
liset mielteet jäsentyvät jutuiksi. 
Ne lainehtivat lehtien sivuilla vah
vistaen vaaran, pelon ja raivon il
mapiiriä. Sisäinen elämämme on pa
raatimarssilla silmiemme edessä ja 

sen pätevyyden vahvistaa itseään 
"objekti i viseksi" kutsuva forniaatti. 

Silmissämme, korvissamme ja ta
junnassamme törmäävät massakulttuu
rin toisistaan irralliset mieliku
vat sattumanvaraisesti toisiinsa ja 
koherentti kuva syntyy ainoastaan 
kokonaisuuden inkoherenssista. Näin 
sekä kokemuksemme että tiedotusvä
lineiden antama yleiskuva vahvis
tavat jonkinlaisen kokonaisuuden, 
yhtGenkuuluvuuden ja ratkaisun tar
vetta. Syntyy tarve sellaiseen toi
mintaan ja jälleenintegrointiin, 
joka asettaisi kaaoksen. Mutta sa
massa määrin kuin massakulttuuri 
asett~a ja reflektoi narsistista 
hajanaisuutta, luo se myös järjes
tyksen puitteita. Massakulttuuri 
moninkertaistaa todisteet maailman 
pirstoutuneisuudesta, mutta nyt se 
alkaa .myös artikuloida järjestyk
seen mukauttamisen terminologiaa. 
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Se on sodan tai täsmällisemmin että yksityisluonteisissa keskuste-
autoritaarisuuden terminologiaa, luissakin on käsitelty lähinnä kon-
sodan moraatitaloutta. ventionaalisia sotilaallisia vasta-

Yhtenäisyyden terminologia hah- toimenpiteitä. Uutissanoman kokonais-
mottuu koko räikeydessään otsikois- rakenteen huomioon ottaen tämä onkin 
ta, mainoksista, talousosastosta ja jo rauhoittava tieto. Tulossa onkin 
urheilu-uutisista. Osa siitä ilme- pelkkä "sota" eikä 11Ydinsota 11 ! Kun 
nee keskitettyinä direktiiveinä, ensin lähdetään liikkeelle totaali-
kun hallituksen politiikka pukeu- sen tuhon mahdollisuudesta, rauhoit-
tuu moralisoiviksi nuhdesaarnoiksi: taa meitä varmasti tieto vallanpitä-

CARTER EDELLYTTÄÄ. jien maltillisuudesta. Itse elämässä 
UHRAUKSIA JA ITSEKURIA vallitsee kaaos mutta vallanpitäjien 

oli New York Timesin etusivun pää- parissa ja lehtien toimituksellisil-
otsikkona 15.3.1980. Julkisen sek- la sivuilla järjestys. Tämä on ollut 
torin määrärahojen supistukset, so- kaupallisen journalismin konventi-
tilasmenojen lisäykset, Carter ja oita aina 1800-luvun puolivälistä 
Reagan kuuluvat yhtenäisyyden sosi- lähtien. Valtasuhde vahvistuu in-
aaliseen infrastruktuuriin, kansa- formaation rakenteessa: vallanpi-
kunnan moraaliseen selkärankaan sen tajien koordinaatio, muiden epä
kollektiivisella ristiretkellä koh- järjestys. 
ti uusyhteisöllistä kuria (austerity). __ Sodan_mora~l~talo~s vaiku~taa 
Yhteisöllisyys rakentuu henkilökoh- myos yle1se~t1 _Ja e~asuorast1: se 
tai sen syyllisyydentunnon varaan. muo?ostaa a~ s t1 t t~1 nn.~tt~van ~et-
Mikäli pääkirjoitusten retoriikkaan tenn. Suun osa n~kemastamme Ja 
on uskomista, maksamme nyt 70-luvun ko~emastamm~ on om1a~n luo~~an_sel-
velttoilun, 60-luvun aktivismin ja ~alst~.Y~~el~kunnallls~p~lllttlsta 
legendaarisen 50-luvun syntfvelkoja. llmapnn~~ J~ka as~o~-w~tuu sota-

NewYorkPostin etusivu julis- selkka~ks11n Ja yks1m~~l1s~yden nos-
taa 18.1.1980: tattam1seen. PopulaarlJUlkl~uudessa 

VALKOINEN TALO 
PUHUU YDINSODASTA 

Ilmestyskirjan kauhut ovat sns pal
vän uutinen. Mutta kolmossivulla, 
josta itse artikkeli alkaa, meille 
kerrotaankin, ettei "yksikään Val
koisessa Talossa työskentelevä vir
kamies ole virallisesti tuonut 
esiin ydinsodan mahdollisuutta" ja 

on tapahtumassa metomorfoos1. Watt 
Street Journat tiedottaa meille 
9.3.1979, että "Joseph Heller lei
masi sodan typeryydeksi best-sel
lerillään Me sotasankarit. Saman 
teki James Jones Ohuella punaiselta 
viivaltaan ja perinnettä jatkoi hil
jattain C.D.B. Bryan (Fr1:endty Fire). 
He saivat sodan tuntumaan synkältä 
ja epäsankari ll i se lta. 11 Journal vi h
jaa, että viimeaikaiset kehityssuun
nat taskukirjamarkkinoilla osoitta
vat tämän negatiivisen asenteen jou
tuneen uude ll eenarvi oi tavaksi . 11 So
takirjamarkkinoilla on löytymässä 
jälleen kunnia ja idealismi. 11 Esi
merkiksi Bantam-kustantamon sota
kirjasarja on painottumassa sodan 

11 positiivisernpaan määrittelyyn". 
Toinen maailmansota tarjoaa sopivat 
puitteet tälle uudelleenarvioinnil-
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le. Artikkelissa siteerataan Banta
min sotakirjaosaston vastaavaa toi
mittajaa: 11 (Toiseen maailmansotaan) 
osallistuneet miehet ansaitsevat 
kaiken ihailumme. He eivät nyhjö
telleet aamusta iltaan pilveä pol
tellen ja rokkia kuunnellen. He 
olivat ihailtavia miehiä 11

• Natsien 
sotasankarit kuuluvat myös vaihto
ehdoiksi tarjottujen roolimallien 
joukkoon .. Toinen kirjasarjan toi
mittajista virkkaa: 11 Sodassa ja 
urhoollisuudessa on jotakin myön
teistä siitä riippumatta kenen puo-
1 e 11 a i ts e on " . 

New York Times raportoi Harward 
i.lusiness Schoolin dekaanin Lawrence 
Fourakerin puhetta Kansallisen M~i
nostajien Liiton kokouksessa. Pu
heessaan Fouraker ehdotti, että 
keskeisten uutistoimistojen johto
kuntien tulisi valvoa talouden li
säksi myös toimituksellista linjaa. 
Uutis- ja informaatiotuotannon oh
jailun juuret ovat sodassa (Creelin 
pahamaineinen Julkisen Informaation 
Komitea (CPI) perustettiin ensimmäi
sen maailmansodan aikana) ja sodan 
aikana pidetään rajoituksia legi
tiimeinä. 

Massamielikuvien tuotannon kas
vavaa yhdenmukaistumista ennakoi 
myös J. Walter Thompsonin, maail
man suurimman mainostoimiston, ja 
Hill&Knowltonin, maailman suurimman 
pr-yhtiön, vastikään julkistettu 
fuusio. Niistä tuli lehtitietojen 
mukaan 11 mielikuvatehdashirviö 11 tai 
"useita suuryrityksiä luotsaava 
mielikuvateollisuuden jättikonglo
meraatti 11

• Nykyisen medi apanoraa
man keskellä tämä fuusio ennakoi 
siirtymää mielikuvamaailman kasva
vaan yhdenmukaistumiseen. 

Edellä olevat lehdistöstä poimi
tut esimerkit valaisevat joitakin 
suoria tai epäsuoria kanavia, joi
den kautta suuryhtiöiden ja valtio
koneiston toimintastrategiat voivat 
proj isoitua yhtenäisyyden ja järjes-

tyksen visioiksi yleisen kaaoksen 
ke~ke~lä. Tie?ot~svä~ineillä on myös 
kelnOJa- tos1n 1lme1sen rajallisia 
- yksityiselämämme valjastamiseksi 
osaksi tätä näennäistä yhtenäisyyt
tä. Jos modernia elämäntapaa vastaa
va - narsistinen - kokemistapa on
kin sosiaalinen epäjärjestys, on 
myös aikoja, jolloin tiedotusväli
neet luovat eteemme vision, mieli
kuvan itsestämme kollektiivina. 
Kun otamme huomioon yksilöiden ko
kemustaustojen eristyneisyyden, on 
näissä yhtenäisyyden tai jopa to
veruuden spektaakkeleissa jotain 
hyvin vaateliasta ja pakoittavaa. 
Nämä spektaakkelit ovat monenmuo
toisia, mutta kaikkien niiden yh
teinen tendenssi on "objektiivi
sen 11 mielipideilmaston luominen, 
ikkunanaukaisu 11 todellisuuteen 11

, 

rajapaalujen junttaaminen eräänlai
selle fiktiiviselle julkiselle mie
lipiteenvaihdolle. 

Pystymme tuskin mieltämään arki
elämäämme ja -ajatteluamme ja kes
kustelujamme ystävien kanssa osaksi 
laajaa demokraattista mielipiteen
muodostusprosessia. Tämän proses
sin esineistynyt muoto tarjoillaan 
meille massakulttuurin yleisönäy-
töksissä. Eräänä päivänä Carter 
julistaa jälleen ryhdyttävän ase
velvollisten luettelointiin. Seu
raavana päivänä lehdet kertovat 
katugalluppeihin vedoten, että Yh
dysvaltain nuoriso tukee tätä toi
menpidettä. Sieltä täältä tempais
tut 11 Amerikan nuorison edustajien 11 

haastattelut ilmentävät halukkuutta, 
jopa intoa rekisteröityä asevelvol
liseksi. Keitä ovat tämän imaginaa
risen tilanteen "me 11 ? Jos olemme sa
maa mieltä, ovat tiedotusvälineet 
edustaneet meidän mielipidettämme 
ja yhdistäneet äänemme. Jos olemme 
eri mieltä, tunnemme olevamme eris
tyksissä ja piiritettyjä. 

Loputtomat mielipidemittaukset 
ovat tällaisen 11 Vulgaaripopulismin 11 
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VALKOINEN TALO 
PUHUU YDINSODASTA 
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11 positiivisernpaan määrittelyyn". 
Toinen maailmansota tarjoaa sopivat 
puitteet tälle uudelleenarvioinnil-
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yleisin ja am~ri~k~laiselle de~ok
ratialle tyyp1ll1s1n muoto. Me1lle 
tyrkytetään numeroita ja prosentteja. 
Me muodostumme niistä - me olemme ne. 
Kriittiset mutta yksinäisiksi jääneet 
mielipiteet törmäävät "evidenssin" 
muuriin. 

Mielipidemittausten kysymykset 
ja n}iden muotoilu tulevat päätök
sentekijöiltä, siis vallassaolijoil
ta. He muotoilevat vaihtoehtojemme 
rajat. Oleellisinta tällaisissa mie
lipidemittauksissa on kuitenkin nii
den sosiologinen efekti. Mielipide
mittaukset jakavat meidät sellaisik
si ryhmiksi, joita ei todellisuudes
sa ole olemassa. Individualisoitunut 
kokemusstruktuuri peilautuu kouriin
tuntuvassa kollektiivissa, joka 
väittää heijastavansa kansan ääntä, 
mutta joka kuitenkin yleensä ottaen 
heijastelee yhtiöiden ja hallituksen 
intressejä ja suunnitelmia. Samalla 
tavoin kuin Ann Launders näyttää 
meille otoksia siitä mitä me ajatte
lemme yksilöinä, kertovat mielipide
mittaukset mitä me olemme kollektii
visesti. Irralliset luvut, joina hah
motamme itsemme, uusintavat oman ir
tautumisemme yhteisöistä ja aktiivi
sista poliittisista mielipideryhmis
tä. Meidän on turvauduttava mielipi
detutkimuksiin, koska ne tarjoavat 
symbolisen pakotien kokemusmaailmam
me äärimmäisestä nurkkakuntaisuudes
ta, mutta samalla ne provinsialisoi
vat edelleen kokemusmaailmaamme. 
Mielipidetutkimuksissa meistä tulee 
primäärin ja luvallisen kokonaisuu
den, spektaakkelin osasia, massa
kulttuurin universaalin idiomin 
murusia. Me muutumme omien mielipi
teidemme yleisäksi ja vain harvoin 
huomaamme, että tässä yhteiskunta
tiede muuttuu yhdeksi tehokkaimmista 
ideologisista legitimoijista, joka 
leimaa vaikka militarismin kansan 
tahdoksi. 

Jos mielipidemittaukset tarjoavat 
kylmän ja objektiivisen numeerisen 
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pakotien kokemusmaailman privatisoi
tumisesta, hyödyntävät tiedotusväli
neet toisaalta henkilökohtaisuuden 
vaikutelmaa inhimillistääkseen sym
bolimaailmassaan valtahierarkian 
ylimmän huipun viileän objektiiviset 
päätökset. Huolimatta siitä, että 
seuraavassa siteeratussa artikkelis
sa ovat puheenvuoronkäyttäjät yksit
täisiä hallintovirkamiehiä ja kong
ressin jäseniä, liberaaleja ja kon
servatiiveja, ulkopolitiikan asian
tuntijoita ja muita, esitetään hei
dän mielipiteensä eufemistisesti 
"yleisenä mielipiteenä". 

Tässä tapauksessa on '~leinen mie
lipide" muuttunut sosiologisesta kol
lektiivisesta ilmiöstä puhtaasti yk
silöpsykologiseksi käsitteeksi. Ar
tikkelissa, jossa poliitikot arvioi
vat Iranin panttivankikriisin hei-
j as tuks i a "yl ei se en mi e 1 i pi teeseen", 
toistuu koko ajan narsistinen slangi, 
mutta nyt vakaan konservatismin raa
meissa. Artikkelissa poliitikot päät
televät, että Iranin tapahtumat muo
dostavat "paljon tä rkeämmän po liitti
sen ja psykologisen vedenjakajan, 
kuin panttivankikriisi sinällään 
edellyttäisi. He pitävät syntynyttä 
tilannetta käännekohtana, joka mer
kitsee Vietnamin jälkitunnelmissa 
eletyn ajanjakson päättymistä ... 
Kansakunta on pääsemässä Vietnamin 
sodan aiheuttamien syyll i syydentun
tojen ja kompleksien yli. Eräs polii
tikko sanoi, että 'olemme ohittamassa 
Vietnamin jälkeisen pi dättyvyyden kau
den'. Toiset puhuvat 'käännekohdasta 
suhteessa itseemme' ja vallalla on 
sellainen tunnelma, että meillä on 
oikeus puolustaa Yhdysvaltojen legi
tiimejä intressejä missä maailman
kolkassa tahansa" (New York Times 
2 . 12 . 19 79) . 

Tällainen journalismi on omiaan 
torjumaan systemaattista keskuste
lua "Amerikan legitiimien intres
sien" käsitesisällöstä. Se käyttää 
täysin narsistiseen yhteiskuntaan 

sulautuvaa terminologiaa. Vietna
mista tulee pelkkä asenne. Yksilöl
listävä kieli häivyttää olematto
miin maanlaajuisen vastarintaliikeh
dinnän olemassaolon. Sodanvastainen 
liikehdintä muuttuu kansallisen 
neuroosin oireeksi. Sotahuumaa ju
listetaan kansakunnan itsetoteutuk
sena ja terapeuttisena läpimurtona. 
Kun itseymmärrys edellyttää maai 1-
manpoliittista näkemystä, takerru
taan yksilöllistävään terminologi
aan, jonka vanavedestä haihtuvat 
muistumat yhteiskunnallisen liikeh-

dinnän olemassaolosta olemattomiin. 
Edellä olevissa näytteissä tu

kevat narsismin ja kollektivismin 
kielet toisiaan kuvatessaan ja pai
nottaessaan sotahysteriaa - ja Yh
dysvaltojen koko poliittista lin
jaa. 

Massakulttuurin ilmaisulle tyy
pilliset rakenteelliset epäselvyy
det läpäisevät myös "siviilipuolel
le" kuuluvan kulutus tavaroiden 
markkinointisektorin, jolla yksi
löllisen valinnan ja konformismin 
logiikat ovat jo pitkään astelleet 
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käsi kädessä. Myös mainonta hyödyn
tää sodan maailman kuvastaa. 

Hiljattain käynnistynyt vodka
sota on havainnollinen esimerkki. 
Kiistakapulaksi oli noussut venä
läinen vodka. Harvoin on venäläi
sen ~odkan ostamista mielletty po
liittiseksi valinnaksi, mutta syn
tynyt poliittinen tilanne rohkaisi 
juuri tällaisia tulkintoja. Taiste
lua käydään kahdenlaisen kommunis
min, venäläisen ja kiinalaisen, 
välillä. Mainokset yrittävät kään
tää poliittiset liittolaissuhteet 
yksityisten kuluttajien valintojen 
perustaksi. "Voittaako Tsingtao 
kylmän sodan?", kysytään eräässä 
mainoksessa, jonka kuvassa kaade
taan vodkaa kahdesta pullosta -
kiinalaisesta Tsingtao-pullosta ja 
venäläisestä Stolitshnaja-pullosta 
-jäillä täytettyihin laseihin. 

Tässä valtapeli ikka alistaa 
täysin kulutussfäärin logiikan. Ei
hän Stolitshnajaa juotu poliitti
sista syistä vaan sen laadun takia. 
Jos ei piitata vodkan valmistustra
ditioista, on samantekevää, oste
taanko Newarkissa tai Kiinassa val
mistettua vodkaa. Joukkotiedotuk
sessa tällä hetkellä vallitseva 
ilmapiiri rohkaisee kuitenkin esi
merkissä kuvattujen vertailujen te
kemistä. Kiinalaisen vodkan ostami
nen merkitsee Yhdysvaltojen ja Kii
nan ystävyyssuhteiden tukemista. 
Oma maku ja poliittiset direktiivit 
tulevat keskenään vaihtokelpoisiksi. 

Tapahtumat ovat vaikuttaneet 
eniten kotimaisten vodkamerkkien 
markkinatilanteeseen. Ne ovat luo
neet venäläisillä nimill}i_ä_n ja VCJ.5-
taavilla mainosteemailla autentti
suuden vaikutelmaa. Niiden imageen 
on nyt i meytynyt epä l ojaa 1 i s uuden 
sivumaku ja se on aiheuttanut pa
niikin amerikkalaisten vodkantuot
tajien keskuudessa. New York Timesin 
talousosasto raportoi 13.3.1980: 
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"Vodkan markkinoi j at ponnistelevat 
osoittaakseen, ettei heillä ole 
mitään yhteyksiä niihin, jotka 
ovat lähettäneet joukkoja Afganis
taniin". Gordon Vodka järjestää 
mainoskampanjan mainostaakseen it
seään "pehmeimpänä äidinkielisenä 
vodkana", kun taas Smirnoff, joka 
on vuosia pyrki nyt hyötymään venä
läisestä nimestään, julistaa talvi
olympialaisten aikaan julkeasti 
tukeaan aggressiiviselle yltiöisän
maallisuudelle: SMIRNOFF VODKA TER
VEHTII USA:N JÄ)fKIEKKOJOUKKUETTA 
(Times 25.2.1980). 

Henkilökohtainen riippumattomuus 
on pitkään ollut rauhanajan ame k
kalaisen mainonnan johtotähti. Sen 
sijaan nykytrendin piirteet ovat 
luonteenomaisia sota-aikojen, e 
tyisesti maailmansotien aikaiselle 
m~~nonnalle. Patriotismin impera
tn muovaa kulutustavaroiden ja 
kuluttajien maailmaa uuteen uskoon. 

IV 

Massakulttuu n mielikuvamaailma 
on niin lavea, eriytynyt ja kaiken
kattava, että jokainen siitä käytä
vä keskustelu jää pakosti kesken. 
Se jatkuu maiseman lailla loputto
miin. Tiedotusvälineiden panoraama
maisema tarjoaa meille aivan erityi
sen uskottavan tuntuisen "todelli
suuden11. Se on maailmoja sylei levä 
ja itsessään ristiriitainen, mutta 
erityisesti sellaisina aikoina, kun 
yhteiskunnalliset ja poliittiset 
vaihtoehdot rajoittuvat joko dogma
tismiin tai epätoivoon, se myös ky
kenee tuottamaan ihmisille näennäi
sen yhtenäisen maailmankuvan. Jouk
kotiedotus on massamittaisesti ku
lutettu kuva-arvoitus todellisuu
desta, jonka ainoa merkitys piilee 
siinä, että me voimme jäsentää sen 
omien merkitysrakenteidemme puit
teisiin. Jos massakulttuurin metodi-

na on vallitsevan elämysrakenteen, 
sen sanaston ja mielikuvien haltuun
otto faktisiteetiksi. niin meidän 
tehtävämme on ottaa tämä faktisi
teetti uudelleen kriittisen ja 
transsedentin mielikuvituksen käyt
töai nekseks i. 

Painetun sanan valtakaudella on 
demokratian idea ollut kiinteästi 
sidoksissa julkiseen ja kaikkialla 
saatavissa olevaan painettuun sa
naan. Taistelu demokratian puolesta 
on kykeytynyt ideaan va l i s tunees ta 
kansalaismielipiteestä, joka kyke
nee kriittiseen maailman tapahtu
mien tulkintaan. Tämä idea on muo
dostanut vahvan suojavarustuksen 
tyranniaita vastaan. Modernissa 
mediapanoraamassa on tämä idea ty
pistynyt samalla kun mielikuvien ja 
ilmaisujen kudelma on laajentunut 
ja tullut kaikkien ulottuville. Yhä 
useammin on tulkinnat tehty jo val
miiksi puolestamme ja torjuttu vaih
toehtoiset tulkinnat. On syntynyt 
eräänlainen demokraattinen despotia. 
Joukkotiedotuspanoraama on poliitti
nen ongelma. Me voimme löytää tästä 
panoraamasta itsemme varjokuvia, jot
ka elävät poliittista, materiaalista 
ja unielämäänsä sosiaalisen markkina
paikan ehdoilla. Kuin sananlaskun 
lapset meidät nähdään, mutta meitä 
ei kuunnella. 

Kuusi kymmen 1 uvun underground
lehdistön kulttuurinäkemyksissä on 
aineksia, joista tulisi ottaa oppia. 
Underground-lehdistö paikallisti 
hallitsevan kulttuurin luutuneet 
kuvastot ja taisteli niitä vastaan, 
ominen rajoituksineenkin, vaatien 
dramaattisesti itselleen sijaa 
populaarikulttuurissa ja sen hah
motusmalleissa. Kieli mursi pals
tojen rajat ja visualisoitui, mie
likuvat käsitteellistyivät. Media
panoraama oli vallattu hetkeksi ja 
sen häikäisevimmät valolähteet sai
vat voimansa vastarinnasta. Mieli-

kuvitus nousi rutinoituneita tosi
asioita vastaan ja käänsi nurinnis
koin hallitsevan kulttuurin totu
tun logiikan. 

Tänään on sellainen vaihtoehtoi
nen muoto ja näkemys ratkaisevan 
tärkeä: sille on löydettävä nyt 
sija militarismin kielen hallitse
malta massajulkisuuden areenalta. 
Meitä pommittavat ja ahdistavat 
mielikuvat on organisoitava uuteen 
uskoon. Meidän on kehiteltävä kei
noja esittää nämä kuvat mieliku
vituksekkaasti, luotava kritiikin 
kautta järjestystä kaaokseen. Mas
sajulkisuutta on ryyditettävä kri i t
tisellä kulttuurianalyysilla. Spek
taakkeliin on mentävä kollektiivi
sesti mukaan. 

Samalla tavoin meidän on kyettä
vä luomaan visioita ja utopioita. 
Jos tavarakulttuurin kritiikki 
suuntaa parempiin vaihtoehtoihin, 
esittäkäämme vaihtoehtoisissa tu
levaisuudenohjelmissamme, mitä ne 
saattaisivat olla. Ajankohtana, 
jolloin yksittäiset ihmiset alka
vat aavistella kulutuskulttuurin 
vaaroja, on koherentin vaihtoehdon 
puuttuminen tragedia. 

(Lynentäen suomentaneet Jukka Haa
pasalo ja Tuomo Sauri englannin
kielisestä artikkelista Mass Cul
ture~ Narcissism and the Moral 
Economy of War, 1980). 
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Ryhtyessäni vuosia sitten Ilkka Tervosen kans

sa suunnittelemaan kirjaa objektiivisuudesta 
joukkotiedotuksessa emme voineet arvata, että 

se aikanaan (l) synnyttää laajimman ja kiihkeim

män Suomessa toistaiseksi käydyn tiedotusopil

lisen keskustelun ja (2) tässä keskustelussa 
kiinnitetään huomiota täysin toisiin kysymyk

siin kuin Ruotsissa käydyssä vastaavanaiheises
sa debatissa (joka myös on ollut laajin ja 

kiihkein lajissaan). 

Tällainen keskustelu saattaa jossakin mää
rin vaikuttaa tiedotusopin kehityslinjoihin. 

Siksi minulla ei ole varaa reagoida niin kuin 
muuten ehkä tekisin: toteaisin jatkamisen hyö

dyttömäksi, koska tässä lähinnä vain huudamme 

toistemme ohi. 

Jatkan siis. Käsittelen Tiedotustutkimus

lehden l/1981-numeron neljää kirjoittajaa huo

nommuusjärjestyksessä. 

TRIVIAALIT EREHDYKSET 

Arvo Ahlroosin panosta en varsinaisesti ryhdy 

erittelemään. Ahlroos on lukenut tai selaillut 
läpi keskustelun keskiässä olevan kirjan 1 ja 

osannut ottaa siitä irrallisia, yhteyksistään 
repäistyjä sitaatteja, ei muuta. Objektiivisuu

den ideaa, sisältöä, luonnetta hän ei ole kä

sittänyt. En ryhdy sitä tässä hänelle selittä-

mään; minä voin antaa lukijoilleni vain sanoja, 

en ymmärrystä. 
Joitakin reunamerkintöjä teen kuitenkin, ja 

ensimmäinen niistä koskee "välineen ilmaisukie

len ja sen olemuksen suhdetta todell isuuteen" 2
, 

joka Ahlroosin mukaan on selvitettävä ensin en

nen kuin välineelle "välineenä ja sen sanomil

le ja niiden suhteelle todellisuuteen voidaan 

asettaa ( ... ) vaateita suhteessa todellisuu

teen"'. Ilmaisukieltä ja sen olemusta on minus
takin tietysti tutkittava, mutta järjenvastais

ta on kuvitella, että se voitaisiin jotenkin 

ensin- absoluuttisestiko? lopullisestiko?
selvittää ennen kuin voitaisiin kiinnostua sa

nomien suhteesta todellisuuteen. Näin Ahlroos 

ei ole itsekään menetellyt, vaan tehdessään tv

dokumentteja hän aivan ilmeisesti onnekseen on 
ollut piittaamatta omasta opistaan. Valmistel

lessaan ohjelmaansa Tampereesta hän palkkasi 

avukseen tutkijan hankkimaan mahdollisimman 
pätevää ja pintatasoa syvempää tietoa Tampereen 

historiasta (nenäkkäästi sanoen: Ahlroos menet

teli eräiden kirjassa Objektiivinen joukkotie

dotus esitettyjen suositusten tai ehdotusten 

mukaan). Tutkijan vika ei muuten varmaankaan 
ollut, että ohjelmassa lopulta minusta jossa

kin määrin liikaa helskyteltiin tunteita infor

maation kustannuksella. 
No, Ahlroos ei todellakaan ole ymmärtänyt, 
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