donvalityksen vdlisen suhteen ym-
martamista, silld usein lasten koh-
dalla kristallisoituvat monet taman
suhteen yleiset kysymykset.
Sellaisia pitkdlle soveltavia
alueita, kuten joukkotiedotuskasva-
tus (josta voidaan kiistelld, onko
se tiedotusoppia vai kasvatustie-
dettd), ei lehdestd mydskdan ndytd
16ytyvan. Toisaalta, onhan Tehdessa
tuotu esille journalistiikkaankin
Tiittyvid kysymyksid, on tarkastel-
tu television uutisia ja keskustel-
tu objektiivisesta ja uudesta jour-
nalismista. Viimeksi mainittu oli-
kin kiinnostava ja hauska teema ja
meille journalisteille ldheinen.
Mutta erityisesti uuden journalis-
min ajatukset (ldhinnd Kauko Pieti-
1dn esittamind) tuntuivat hyvin
vaikeasti haltuunotettavilta, enka
martdvani. Valitettavaa keskuste-
Tussa ol se, ettd mielestdni se
kdytiin paljolti journalistien pai-
den y1i, eikd journalisteja saatu
vedetyksi keskusteluun mukaan. Aj-
noastaan Arvo Ahlroosilla oli ai-
heesta pari ja Leena Paukulla yksi
puheenvuoro. Tuntuukin siltd, etta
tdllajsessa "lTeukapelissa" journa-
1istit eivat parjdd, Jja vihamiehid
ilmestyy nopeasti. En peréénkgu1uta
siti, ettd tutkijoiden p1t§i§1 ns.
popularisoida kaikki asiat niin yk-
sinkertaiseen muotoon, ettd laaja
journalistikuntakin voisi tu11a mu-
kaan keskusteluun. Mutta tdsta ‘
maasta luulisi 1dytyvan soveltavia-
kin tutkijoita ja sellaisia, thka
ovat kiinnostuneita kaytannon ja
teorian yhdistamisestd. Vuoropuhe-
Tun tulisi olla mahdollista niin,
etteivat journalistit joudu tilan-
teeseen, jossa heidan on astuttava
kahden oppiriidan vdliin tai jon-
kin osapuolen takuumieheksi. Tal-
lainen tilanne on omiaan vieraan-
nuttamaan heidat keskustelusta,
si114 eihin journalisteilla valt-
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tdmdattd ole samoja teorian tasg
edellytyksid kdydd keskustelua i
tutkimuksen ammattilaisilla ja
teoreetikoilla.

Hedelmallisend ndkisin siis S
laisen keskustelun, joka ei olig;
yksinomaan oppisuuntien valisty |
vaan myos kdytantoon kohdistuvay
niin ettd eri oppisuunnista késiy |
yritettdisiin ymmdrtdd journalig
tista prosessia ja koko tiedonvi
tyskaytdannon kenttda.

Motiivina edelld oleville ehky
turhan karjekkdillekin huomioills
on ollut halu uudelleen luoda sig
keskusteluyhteyttd tutkijoiden j,
Jjournalistien valille, joka mie]
tdni on viime vuosina ohentunut,
Kanssakdymisen vdhentyessd on 1y
nollisesti myds tutkimuksen hyddy,
tdminen ja soveltaminen vahentynyi = ol : g
En tarkoita vulgaaria, reseptimiis se?;ZaZeugigiaggiﬁgn ﬁ??;;u¥;e%§$i
td hyodyntamistd, vaan tutkimuksep| o >

/ X L | 1in henkild ei saa hdiritd vaate-
tuottamien ajatusten ja tiedon h | kappaleeseen kanavoitavaksi tarkoi-

| tettua tarkkaavaisuutta, mainoselo-

tiseen tyohon. . | kuvan ilmapiiri ei saa muuttua ha-
0111232&&2!“?5123?202‘232’?‘1‘?2551 § ttavamaksi kuln 1tse tuote. Vii-
vaa, si11a oli paljon annettavéa ?fmek31ma1n1tussa_tapguksessa katsoja
se]faisia nakokulmia, joita ei‘a%;iseqrqa kernagst} ma1no§e1oguvaa.
emmin ollut otettu haomioon Mutt{§t01M1matta silti sen vihjeiden Jja

°  ohjeiden mukaisesti. Toiseksi, mai-

i X SV """ | tonta kerrosta manipuloidaan audio-
nen, innostavampi. Sitakin suuren- P

| visuaalisin keinoin.?:

. A A o P | Mainoselokuvat ovat yhteiskunta-
11sest;tga Ttsiniﬁ.a1tt%1k51.gan'i:kritiikin aarreaittaa, koska niiden
nen pontia ja tutxia sita, Miten | wsyygitylkinta" paljastaa, minkdlai-
tiedonvdalityksen kdytantoa tuhmZ sia ovat katsojain salatut ja Kit-
rakentaa. | ketyt toiveet ja halut; yhtd Tailla
ftyo tulkinta voi osoittaa, kuinka

| nditd haluja ja toiveita manipuloi-
| daan audiovisuaalisesti ja enemmin

pDan Steinbock

yleistd nikokohtiat

Mainoselokuva myy tuotetta ilmapii-
iirin tehtdva on muokata tuottees-
ta haluttava, aivan niinkuin mallin
on Tuotava asusteesta viehdttavd.

Tiedotusopillisen yhdistyksen syysseminaaris-
sa 25.11.1982 Tampereella pidetty esitelmd.

. : kimmdistd aluetta, muiden merkki-
Teksti perustuu nauhalta purettuun esitykseen.

| JdrjesteImdin ohella, analysoi psy-
kosemiotiikka (jota tdssd sovelle-
taan televisiotutkimukseen).

Koska se, mitd katsoja mainos-
€lokuvassa "nikee", ja se, mitd

Kirjallisuus

MURDOCK, Graham. Television tarve ja tarjonta. |
Tiledotustutkimis, 4 (4), 1981.
PROKOP, Dieter. Televisio ja tydldisten eldmdn
tilanne. Tiedotustutkimus, 3 (1), 1980.

| tai vahemmdn tietoisesti. Juuri jal-

Mainoselokuvan symbolismi
| Johdantoa psykosemiotiikkaan

tuossa elokuvassa voidaan tulkinnan
myotd "havaita", ovat kaksi eri
asiaa (edellinen on esitietoista
toimintaa, jdlkimmdinen tiedosta-
mattoman analyysia), lienee oikeu-
tettua pdatelld, ettd mainos ei ole
“vain" mainos - “Parasta olla sano-
matta Chiquitaa vain banaaniksi."
Tuote ei manipuloi, vaan Zlmapiiri:
tiedostamaton on audiovisuaalisen
merkkijdrjestelmdn, mainoselokuvan
kohde.

Psykoanalyyttisen terapian teh-
tdvand on tehdd tiedostamaton tie-
toiseksi ja murtaa analysoitavan vas-
tarinta. Sen sijaan mainoselokuva
tekee tietoisesta tiedostamatonta,
mutta yrittdd sekin murtaa katsojan
vastarinnan: mainoselokuva rohkaisee
impulsiivista ostosta - pyrkii vai-
kuttamaan tiedostamattomiin toivei-
siin, mutta syventdmattd itsetunte-
musta.
rapeuttisia; se on kdanteistd psyko-
analyysia. Mainonta haluaa vaikut-
taa, mutta ei vapauttaa; se haluaa
tuudittaa uneen ejka tulkita unta.
Joskus mainoselokuva ei salaa nditd
pyrkimyksidan. Esimerkiksi untuva-
patjamainos vakuuttaa kursailematta:
"Familon tietdd unesta enemmdn.” a/
Lienee kuitenkin syytd epdilld, et-
td psykoanalyysi tietdd unesta vie-
14 enemman.

Ominaisinta mainoselokuvalle lije-
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kertoa nopeasti. Ajan véhyydgst§
taasen seuraa, ettd lyhyimpdankin
mainokseen on pakattu kokonainen
piilevien merkitysten verkosto. Tds-
sa mielessda, tiivistymineen (cqnden—
sations, metaphors) ja siirtymineen
(displacements, metonymie§), mainos-
elokuva muistuttaa unta, jossa niin
paljon sanotaan niin lyhyesti. Li-
siaksi sekd unen ettd mainoseloguvan
niyttamo on audiovisuaalinen, Ja
kumpikin ndyttdisi sanovan yhtda mut-
ta tarkoittavan toista. Toisaalta
unenndkemisen ja mainose1okuvan seu-
raamisen ehdot poikkeavat tois1st§an
suuresti: katsoja, joka seuraa mai-
noselokuvaa, on (esitietoisessa)
valvetilassa, kun taasen nukkuja,
joka nakee unta, on (tiedostamatto-
massa) unitilassa. S
Unenndkeminen ei vaadi er1ty1s1a
ponnistuksia, mutta sen tulkinta
vaatii useimmiten pitkdllisen Ja
vaivalloisen analyysin. Yhtd lailla
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mainoselokuvan ndkeminen voi vaaﬁ@
vain 7-30 sekuntia, mutta sen_tuL;
kinta on vaativa Ja mon1mutka1men;

prosessi.

semiotiikkaa. .
Freudilainen psykoanalyysi vol|

esimerkiksi selvittda potentjaapf
sen katsojaryhman keskimééré1sta3
psyykkistd kaikupohjaa, tuota psif
kistd kysyntdd, jonka ansiosta ti§

L

tyt mainoselokuvat "toimivat teh

kaammin" kuin toiset (ks. Steinbod (

1982a). Se voi myds tutkia Ztse

mainoselokuvan pikemmin kuin.p§XW
ken rakennetta, kartoittaa niita
aiheita, sukupuolirooleja yms., /!
den tdhden mainoselokuva saattaa
"toimia tehokkaammin" psyykkisesH
tarjonnassa (ks. Steinbock 198%):

Varsinkin jalkimmdisessd psykoaMfd

jyysia kdytetddn hyvaksi selvitet-
tiessd tapaa, jolla mainoselokuva
hyadyntaa sitd symbolismia, johon

| cignund Freud perehtyi unien tulkin-

Semiotiikka, joka juontuu Ferdi-
nand de Saussuren strukturaaliling-

| yistiikasta, tutkii erilaisia merk-
| kijérjestelmid. Sitd on sovellettu

aitsi ihmistieteisiin yleisesti
(Lévi-Strauss, Lacan, Barthes) myds

fie1okuvaan erityisesti (Christian
| Metz, Umberto Eco, Peter Wollen).

Psykoanalyysi selvittdd etupdids—

| oti, mitd matnoselokuva kertoo. Se—
| miotiikka puolestaan tutkii, miten
| mainoselokuva kertoo. Psykoanalyy-
| stn enstsijainen tutkimusalue pii-
| 1ee kuva- ja ddnimateriaalin eri—

| latsissa ilmiasuisissa ja piilevis—
| 56 sisdlloissd ym. Semiotiikan en—
| sisijainen tutkimusalue ptilee ku-
| va- ja ddnimateriaalin erilaisissa
| elementeissd (otoksissa, otossidok—
| stssa jne.) ja leikkauksissa (edi-

toinnissa, montaasissa jne.). Psy-
koanalyysin ja semiotiikan yhdistel-

| mid, joka kdyttdd hyviksi myds so-
| staali—- sekd radio- ja elokuvahis—
Pyrkimyksend on selvittdd, mitg
mainoselokuva manipuloi tiedostamj
tonta yleisesti ja hyodyntda symmf
Tismia erityisesti. Tehtdvdssd ki
tetddn hyvaksi psykoanalyysia ja |
| kelle sille kritiikille, jota on

toriaa ja jota sovelletaan elokuva—
ja televisiotutkimuiksessa, kutsu-
taan psykosemiotiikaks<.
Tietoteoreettisessa mielessd
psykosemiotiikka on alisteinen kai-

esitetty sekd psykoanalyysia ettd
semiotiikkaa kohtaan. Toisaalta
erityisesti psykoanalyysi voi
osoittaa, kuinka suurin osa sitd
Yastaan esitetystd kritiikistd poh-
Jautuu psykodynaamisiin motiiveihin
kieltamiseen, dlylTistdmiseen, jir-
keistamiseen jne.) - tdmi pitee
myos mainoselokuvien psykosemioot-
tisen analyysin herdttamiin reakti-
0thin. (Esimerkiksi VIDEO 83-semi-
faarin mainosvaki reagoi ndihin
10ydoksiin usein nauwrulla, jota
Psykoanalyyttisessa mielessd voi-

na", jollainen yleensd seuraa onnis-
tunutta tulkintaa...)

Periaatteessa psykosemiotiikka
on sovellettavissa kaikkien merkki-
Jarjestelmien tutkimuksessa. Mutta
on toki mahdoTlista tehdd jako,
jolla on vain heuristista arvoa,
"karkeisiin" ja "monisyisiin" merk-
kijarjestelmiin. Karkean merkkijdr-
Jestelmdn tutkimus on jokseenkin
yksinkertaista. Esimerkiksi maan-
teiden ja rautateiden valo-opasteis-
sa vdrien VIHREA-KELTAINEN-PUNAINEN
Jdrjestely vastaa ohjeiden KULJE-
VARAUDU-SEIS jidrjestelyd. Tdllainen
merkkijdrjestelmd pyrkii tuottamaan
varsin "automaattisia" psyykkisia
reaktioita. Sen sijaan elokuvajir-
Jjestelmd ndyttdisi olevan monisyi-
nen: pyrkiihdn se tuottamaan miti
moninaisimpia reaktioita, vaikutta-
maan koko tunnekirjoon - jos kohta
tamd monisyisyyden luokka voidaan
vield jakaa "helppoon" (viihde-elo-
kuvat yms.) ja "vaikeaan" (avant-
gardistiset elokuvat yms.). Mainos-
elokuvajdrjestelma niyttiisi si-
Jaitsevan yksinkertaisten ja (help-
pojen) monisyisten vilimaastossa:
yhtdd1td itse mainoselokuvan kuval-
Tinen Tuonne "monisyistdd" psyykki-
sid reaktioita, toisaalta mainitun
Jjarjestelmdan enemmin tai vihemmin
piilevdnd mutta perimmdisend tehti-
vana on tuottaa "automaattisia"
reaktioita, jotka eivdat poikkeaisi
ﬁutOi]ijan suhteesta 1iikennevaloi-
in.

Sellaisesta symbolista taasen,
jolla on keskeinen tehtdva useissa
merkkijdrjestelmissd ja joka on
psykosemioottisesti analysoitavis-
sa, tarjonnee esimerkin sosiaali-
antropologi Edmund Leach (1970, 21-
22). Han korostaa, ettd punaista
varid “pidetddn vaaran merkkini:
kuumat hanat, Tadattu sihkojohto,
velkasarakkeet tilikirjassa, pysah-
tymismerkit teilld ja radanvarsil-
Ta. Tdmd kaava esiintyy meidin
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kulttuurimme ohella monessa muussa
ja ndissd muissa tapauksissa on
usein aijvan ilmeistd aihetta sille
kdsitykselle, ettd punaisen 'vaa-
rallisuus' on seurausta sen 'luon-
nollisesta' yhteydestd vereen."” _

Seuraavassa tarkastellaan ensin
Tyhyesti freudilaista symbo1ism1n_
teoriaa, jota valotetaan esimerkeil-
1d mainoselokuvien e1ementeisté..
Sitten suoritetaan yksityiskohtai-
semmin erdan mainoselokuvan psyko-
semioottinen case-study, joka
osoittanee, kuinka elokuva voidaan
"avata", "purkaa", "hajottaa osiin-
sa" (so. dekomstruoida) tavalla, jo-
ka omaa tiettyjd yhteyksid unen tul-
kintaan psykoanalyyttisessa tilan-
teessa.

Psykosemioottinen tutkimus _
osoittaa, mitd mainoselokuvasta voi-
daan (tietoisesti tai esitietoises-
ti) "ndhda" ja, mikd tdarkeintd, mi-
td siitd jdda (tiedostamatta) "ha-
vaitsematta".

Psykoanalyyst ja symbolismi

Freud perehtyi symbolismiin Unizen
tulkinnassa (1900) ja han hahmotte-
11 sen periaatteita Johdantoluen—a
notssa psykoanalyysiin (1916-17).
Mainoselokuvajarjestelmissa nditd
symboleja luonnehtinee ainakin nel-
ja eri piirrettd. .

Ensinndkin, tulkinnassa symbolit
ilmenevdat "mykkind e1ementteinéfi
niihin erilaisia mielleyhtymia. Ta-
md ei valttamdttd ole seurausta
vastarinnasta; pikemminkin se on ‘
symbolismille 1uontegnom§ista. Toi-
jalta ikddnkuin "havaitsematta",
koska han "ndkee" ne.

Toiseksi, symbolismin o1emUs__
piilee "vakioisessa suhteessa" il-
misisaltdisen elementin ja sen vas-
tineen tai vastineiden valilla. Ta-
ma vakioisuus on ominaista unille,
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mutta se ilmenee myOs mitd erilay |
simmilla kulttuurin alueilla yiej |
sesti ja erityisesti oireissa jg |

kaikissa tiedostamattoman tuottey | .

sa (saduissa, myyteissd, uskonngg |
sa, kansojen tavoissa, pilailussgy |
ja vitseissd, sananlaskuissa ja |}
lauluissa) - mainoselokuvissakip |
Symbolismi on vastaansanomatoqﬁa3;
"kuuroa": ihminen voi valita Jonm{
symbolin eri mielistd, mutta hdn (|
voi Tuoda uusia symboleja. Symbohfg
ovat "ylimdaraytyneitd". Kat§oja ‘
voi esimerkiksi mieltdd punaisen :
varin vaaran merkkind (esim. verg|
vuoto), jannityksen ilmauksena ,
(esim. roihuavat liekit), erootti.|
sena vihjeend (esim. bordellin py.|
naiset lamput) jne., mutta katsoj|
ei voi luoda uutta symbolia: symhyf
1it ajattelevat hdnen puolestaan, |
Kolmanneksi, vakioinen suhde psj
rustuu olennaisesti analogiaan
(muodon, koon, tehtdvan, rytmin |
tms.). Tosin tietyt symbolit muis-|
tuttavat vihjausta: "alastomuutta’}
Freud huomauttaa johdantoluennois-|

111ttyy veteen: unen ndkijd joko

ytoaa veteen tai nousee siitd, hian
elastaa jonkun vedestd tai hidnet
elastetaan vedestd - toisin sano-

en kyse on didin suhteesta lapseen-
#

58 -

yesi on puhdistautumisrituaalin 1ihde: se pelas-
taa, virvoittaa, synnyttdd, herdttdd henkiin.
Silja-Linen kesdristeily-mainoselokuva hyddyntis
veden symbolia, jota vieldpd alleviivataan val-
koisen neitseelliseen Teninkiin pukeutuneen vaa-
leaverikon hymyilevd113d hahmolla, "Naisen suku-
puolielimid edustavat symbolisesti kaikki niiden
kaltaiset ontot tilat, onkalot jotka voivat ot-
taa sisddnsd jotakin", sanoo Freud. "My6ds laiva
kuuluu niihin. ... Etymologia vahvistaa kdsityk-
sen, ettd myds laiva tarkoittaa unessa naista."
Sukupuoliroolien alistussuhdetta osoittanee se
tosiasia, joka on tyypillinen kovin monille mai-
noselokuville, ettd lauludEni on naisen, mutta
kommentoiva ddni miehen: nainen antaa Tupauksen
("Sua kutsuu laiva valkoinen, meri sininen...")
Jja ndyttdd itseddn laivankannella, mutta mies
antaa nakymdttomdndkin kdskyn ("Trevlig resa,
parasta matkaa").b/

(Pidettyani tdman esitelmin VIDEO 83-seminaa-
rissa Silja-Line -mainoksen suunnittelijat ker-
toivat minulle oma-aloitteisesti, etti he tie-
totsestt valitsivat valkealeninkisen vaaleaveri-
kon vihjailemaan erotiikasta, mutta mahdol}isim-
man ."sived114" tavalla, Mainitut suunnittelijat
eivdt toki tunne psykoanalyysia; symboliikka yk-
sinkertaisesti tygskenteli heissd heidin siti
oivaltamatta, so. tiedostamattoman tasolla.)

Useimmiten elokuvissa nainen on,

saan, voivat symbolisoida "erilaj-{n1inkuin feministinen elokuvakri-

2 v v Ty tiTkki on osoittanut (esim. Kuhn
set vaatteet ja virkapuvut". Tallgf | .
symbolinen suhde rakentuu Taheisy 1982, 21j42),.kerronpan funktio ei-
delle (ruumis-vaatteet) ja vastam;ka,kertoJa- Siksi mainoselokuvissa

taisuudelle (a]astomuus—pukeutundﬂ"§1Se1]a Tienee miltei yksinomaan

SUUS ).

| hayttoarvoa: hdn esiintyy, paljas-

| taa sulojaan, laulaa taustalla jne.,

Ei Tiene satunnaista, ettd ruotsinlaivojen mif

noselokuvissa esiintyy usein virkapukuinen me kun taas .m1es p_-l.:‘;aa hHO1en . kuri sta H
rikapteeni tervetuloa toivottamassa. mopwm:kommento1vasta adnestd - mies on

niinkuin Tentoemdntien virka-asu matkailumaing
nassa, ilmentdd kddnteisesti sitd erotiikkaa, |

odotetaan.

Neljanneksi, psykoanalyysi on
10ytdnyt mitd moninaisimpia symbof
leja, mutta niiden asioiden piiri|
joita ne symbolisoivat, on varsin|
kapea. Niitd ovat ihmisen keho, v
hemmat ja verisukulaiset, syntymi
nen, kuolema, alastomuus ja ennel
kaikkea seksualiteetti (sukupucli
elimet ja -akti). Esimerkiksi sym
tymistd, esittdd Freud, "edustea |
miltei poikkeuksetta jokin, joka

| kertoja, nainen kertojan funktio.
Jjota lomamatkoilta ja turismilta taval]isesti§i~

Coral-pesujauheessa taasen hyddynnetdan veden sym-
bolia kekselidd11d rasismilla. Pesujauhe-mainos-
elokuvien ongelma, kuten tunnettua, piilee sei-
kassa, ettd "lika" on tdytynyt ndyttdd, jotta
"puhtaus" on kyetty esittdmisn. Mutta Coral ndyt-
tdd "1ian" symbolisesti, nakymattomasti ja silti
ruumiillistuneena: tanssijoista pulskahtaa veteen
vain musta nuorukainen, ejivit valkoiset. Johto-
pddtds lienee yksinkertainen: musta on "likaista”
Siksi valkoiset huudahtavat mustan hypdttyd "vi-
rien puolesta uusi Coral", koska he tarkoittavat
Juuri painvastaista.c/

. Psykoanalyysi on osoittanut, et-
d varsinainen symbolien yltakyl-
disyys vallitsee alueilla, jotka

1ittyvdt sukupuolieldmian, -eli-

mignyhdyntddn Ja seksuaalisiin
1imioihin y 1pa§nsa. Freudin mukaan
esimerkiksi "naisen sukupuolielin-
ten monimutkaista topografiaa aja-
tellen on oikeastaan 1uonno]1ista,
ettd varsin usein uni valitsee nij-
td esittdmdan maiseman kallioineen,
metsineen ja vesineen. ... Teitj on
ehkd kummastuttanut, ettj maisema
niin usein unissa esiintyy naisen
sukupuoTielinten yhteissymbolina.
Jos ndin on, teidin on syyta tutus-
tua myyteistd siihen keskeiseen
osaan, mikd maaemolla on muinaisis-
sa kulttuureissa ja uskomuksissa, ja
siihen, miten tuo symboliikka on
vaikuttanut maanviljelyksestd omak-
suttuihin kdsityksiin."
Myyttinen maaemon suhde luomiinsa nayttdisi vas-
taavan sublimoitua Hiti-poika -suhdetta. Lienee-
kin tyypillistd, ettd sellaisissa mainoselokuvis-
sa, joissa markkinoidaan "perussuomalaista" ja
ennen kaikkea muodoiltaan esiteollista, agraari-
painotteista mysiikkia, esittdjdt ovat jarjestdin
miehid, jotka ndyttivit kertovan ditihahmoistaan
Ja joiden takana maaemo ilmentyy perisuomalaisena
maalaismaisemana, vehreini ndkymind, koivupuina,
kyldteind; musiikin melankolinen perusvire nayt-
tdisi vain alleviivaavan tati kaipuuta lapsuuden
kadotettuun paratiisiin, pojan kaipuuta #idin luo.
Olipa sitten kyse Reijo Kalliosta d/, Francis
Goyasta e/ tai Jamppa Tuomisesta £7, ndmd musiik-
kimainoselokuvat ovat raskaana patriarkaalisista,
isdnvaltaisista merkityksistd, myyteisti.
"Makeiset", padttelee Freud,
"tarkoittavat usein sukupuolista
nautintoa." Tamd on jdiannetti in-
fantiileista viettipyrkimyksista,
Tapsuusvuosista, jolloin kaiken 'hy-
van' eroottinen luonne ol ilmei-
sempad mutta jolToin viettipyrki-
myksid vield Tuonnehti kykenemitts-
myys sukupuolieldmadn ja tietimit-
tomyys siitd, so. seksualiteetin
torjunta.

Endd ei Tienekddn outoa, miksi makeiset (suklaa,
Jddteld yms.) niin usein esiintyvdt naisellisten
huutien valitykselld; jilkimmiiset merkinnevdt
siirtymdd (displacement), symbolisia korvikkeita
hdpyhuulille, Suotta ei vaalea- tai tummaverikon
vihje "Kun mielesi tekee hyvdd, osta Marabou-
maitosuklaata mmm...", ala sekin ndyttdd monimie-
Tiselts.

Myos falloksella on omat, moninai-
set edustajansa. Esimerkiksi miehi-
sen "kalun symboleina esiintyy ka-
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pineita, joista valuu vettd", esit-
tdd Freud ja mainitsee mm. "vesiha-
nat".

Asiantilaa valaissee Solina-termostaatti: niin-
kuin miehen kiihotettu elin, sekin on "kevyt ava-
ta, kevyt sulkea", niinkuin miehinen ja tyydytty-

tuon nesteen panee 1iikkeelle, on naisellisen

midrdtietoinen ja hypistelevd sormi (eikd endd

liene yhdentekevdd, ettd kyseessd on juuri pu-
naiseksi lakattu sormi).g/

"Ennen muuta pyha luku kolme on
merkitsevd miehen genitaaleja koko-
naisuutena.kuvaavana symbolina",
huomauttaa Freud. Tamdan pyhan kol-
minaisuuden myytti (Isd-Poika-Pyhd
Henki = isd-poika-diti) on vain pe-
rinteisen oidipaaliperheen verhottu
ilmiasu, perheen, jossa vallitsee
falloksen ylivalta. Mutta mainos-
elokuvissa Tuku kolme ei ilmene ai-
na niinkdan kielellisesti kuin ei-
kielellisend organisoivana periaat-
teena. Mainonta rakentuu toistolle,
mutta toiston Tuku on usein kolme:
sama tapahtuma toistetaan juuri
kolme kertaa.

Mainoselokuvista tarjonnee esimerkin sukupuolisuu-

desta vihjaileva suklaanautinto: toisto on kol-

minkertaista sekd tapahtumana ettd alleviivaava-
na puheena tdssd hieman kémpeldssd mainoseloku-
vassa.h/

Vaikka tdssd yhteydessd on vii-
tattu vain erdisiin symboleihin,
viittaukset koettaneen joko Touk-
kaavina, naurettavina tai yhdente-
kevini - ainakin ajattelun tietoi-
sella tasolla. Symbolit ajattelevat
meissa tietdamattamme, ja ne ovat
aivan 1iikaa torjutun seksualitee-
tin lataamia, jotta niistd kyettdi-
siin puhumaan drsyyntymdatta, naura-
matta tai dlyllistamdttd.

"Kenties kysytte: E1anko mind
tosiaan seksuaalisymbolien keskel-
1a?" esitti Freud retorisesti.
"Omasta puolestani vastaan: Tulkin-
tamme perustuu mitd erilaisimmista
iahteistd - saduista, myyteista,
pilailuista ja vitseistd, kansojen
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tapoja, sananlaskuja ja lauluja
koskevista tutkimuksista, runouden
ja arkikielen ilmaisuista - saatuj-
hin tietoihin." i

Mainostaja tai katsoja voi toki |
kieltdd symbolismin, mutta silti
se ajattelee hdnen ajattelussaan,
Totta, Pietari kielsi Jeesuksen,
mutta hanen piti tehda se kolme
kertaa. §
Psykosemioottinen analyysi 0%0it-
taa, ettd seksualiteetti on ldpi-
tunkevaa myos mainoselokuvissa.
Jotta témd ndkdkulma "avautuisi® ja
jotta sitd ei niin perin herkdszi
torjuttaisi, on lukuisista mainos-
elokuvista otettu tapaustutkimus-
esimerkiksi yksi, joka ndyttdisi
mitd 'viattomimmalta'.

|

:
|

Mainoselokuvan psykosemiotitkka:
identifikaatio sekd kuva—- ja ddnt
fetidismi
Ennen yksityiskohtaisempaa psykose
mioottista analyysia on vield syytd
kiinnittdd huomiota kolmeen seik-
kaan, nimittdin identifikaatioon
sekd kuva- ja aanifetisismiin.
Itse mainoselokuva voidaan (si
sdiseltd rakenteeitaan) nghdd toi-
veentoteutumana; mutta myos mainos
elokuvassa (sen sisdisissd raken- |

teijssa) voidaan ndhdd toiveentotfel” |

tumia. Jollei katsoja koe jompaa"i
kumpaa omakseen, so. jollei katsol

4

|
§

identifioidu ndihin toiveisiin ja

niiden toteutumiin, han hylkdd,

torjuu mainoselokuvan. Koska kyse
on nimenomaan <tsensd katsojan suh-
teesta mainoselokuvassa kuvitettuun

voidaan puhua katsojan identifikaa-
tion narsistisesta ominaislaadusta.

Narsistista identifikaatiota voitaneen valaista
kahdella esimerkilla, joissa on kummassakin tie-
dostamattqman audiovisuaalisen manipulaation koh-
teena ensisijaisesti naiskatsoja. Ensimmiisessa
esimerkissd kyse on tofveentoteutumasta mainos—
elokuvassa: naista vietelldin samastumaan suloi-
seen pikkutyttoon, joka sybttdd tyttonukelleen
Bona-lastenruokaa tuutulaulun mydtd. Mainoselo-
kuvan patriarkaalista mytologiaa on himirretty
asettamalla kommentoivaksi ddneksi nainen, tai
kenties pikemmin, diti. Itse asiassa kommentoi-
van naisddnen tehtavd on vakuuttaa, ettd oikean
'naisellisuuden’ ehto on Hitiys - "Bona-lasten-
ruuat, oikeat aineet, oikeassa suhteessa, otkeas-
sa idssd".if

Toisessa esimerkissd kyse on mainoselokuvasta
totveentoteutumana: naista vietellddn samastumaan
tuohon elokuvaan kokonaisuutena eri naishahmojen
v§]itykse1]5 ja synnyttamisen kautta (taustamu-
siikki huipentuu, kuvanauha hidastuu itse synny-
@ysaktin kohdalla, jota seuraa lapsen parkaisu
Juuri "Me Naiset"-planssin ilmestyessi kuvaruu-
tuun). Synnyttimisaktia edelsivit kuvat yksit-
tdisistd naisista, mutta sitd seuraavat kuvat
heteroseksuaalisista pareista. Iskulause "Me
Naiset - aina parhaassa idssd" kidtkee itsetunnon
kohennuksen taakse ditiyden pakon ja heterosek-
suaalisen suhteen 'naisellisuuden' ehtona.j/

Kuva- ja danifetiSismilla tar-
koitetaan sitd tapaa, jolla mainos-
elokuvat ovat Taskelmoidusti hyo-
dyntdneet niin sosiaali- kuin eri-
tyisesti elokuvahistorian kuvia ja
danid sekd harjaannutettuja ruu-
miinosia markkinoinnin vdlineind,

. 0. pirstoneet henkilollisyyttd.

toiveentoteutumaan tai -toteutumiin,

SOK:n "treffit"-tarjouksessa vanhalla rock 'n'
roll -musiikilla on taattu potentiaalinen katso-
jakunta, kun taasen tavarat on erotisoitu risti-
leikkauksin ja rytmiselld liikunnalla. Tumma- ja
vaaleaverikon kasvot, paljas selkd ja farkkuiset
pakarat kdyvdt johdannosta aiheeseen, jossa hiuk-
set=shampoo, huulet=huulipuna, kainalot=deodo-
rantti, silmadt=ripsivdri, farkut=pakarat.k/

Huulista sukupuolisuutta tihkuvat Jacky-tuot-
teet kdynevat yhtd Tailla esimerkistd: silmd kat-
soo tuotetta, jota huulet jancavat. Rahka, lakka
ja mansikka tekevat tehtdvdnsd - yhtadltd kaksi
unenomaista tiivistymdd (makea=sukupuolinen nau-
tinto, valuva neste=fallos), toisaalta kaksi
unenomaista siirtymdd (huulet=hdpyhuulet, naisen
silmd=miehen katse).1/

Yhtd hyvin olisi voitu kdyttdd esimerkkind Tu-
kuisia naistenkenkd- ja -sukkamainoselokuvia,
joissa naisen mallikas sdari tai niikka esite-
tddan audiovisuaalisesti tavalla, joka vetdnee
vertoja vain fetiSistisistd ongelmista kirsivén
miehen hurjimmille kuvitelmille.

e - Vo . - L) .. a .
Ranifetisismi voi Tiittyd niin
hdalyyn, musiikkiin, Tauluddneen,
mainoshahmojen puheisiin kuin kom-
mentoivaan daneenkin. Se voi Tiit-
e “u o Vo . o o
tyd myos kuvafetisismiin, vahvistaa
sitd.
"Eura Pakastella"-mainoselokuvan naisndyttelijd
tdr vakuuttaa: "Ette ikind arvaa, kuinka monta
eskimoa mun pakastimessa jo on! ... Kylld on
ihana pakastella - mutta eihdn siitd mitddn tuli-
si ilman eskimoa." Tdssd tapauksessa jddtelddn
Tiittyvd makean seksuaalinen nautinto edellyt-
ti3 pakastamista, mutta tdmd on ilmaistu kielel-
lisesti vakuutuksella ("Kyl1d on ihana pakastel-
1a"), josta on vain Tyhyt matka seksuaalisem-
paan huomioon ("Kyl1d on ihana rakastella").
Mutta kiintoisamman esimerkin tarjonnee mai-
noselokuva, jota luonnehtii sekd kuva- ettd d3-
nifetidismi: Exos Aerosol hytddyntda veden puhdis
tavaa, valkoisen vdrin neitseellistd, rehevdn
luonnon seksuaalista ja aidillistd sekd kallion
miehistd symbolia. Olennaisinta tdssd yhteydessd
toisiaan: kummassakin Exos, joka sisdltdd tii-
vistymidn (sExos), esiintyy kolmesti ja lopussa
kommentoiva miesddni alleviivaa puheellaan lu-
kuisten Exosten hdilyvdd 1iikettd.m/

Barbarellan case-study

Seuraavassa on esimerkiksi valittu
Barbarella-hameiden mainoselokuva,
jonka pituus on 20 sekuntia. Tdssd
elokuvan psykosemioottisessa "avaa-
misessa" pdtevdat freudilaisen tul-
kinnan yleiset 1dhtokohdat. Ensin-
nakin, siihen mitd mainoselokuva
nayttdd kertovan, olipa se sitten

kedd tai sekavaa, ei ole syytd
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kiinnittdd huomiota, koska tamd il-
miasuinen sisdlto ei paljasta niitd
tiedostamattomia elementtejd, jotka
yritetdan "avata" ndkyviin. Toisek-
si, tulkinnassa keskitytdan aluksi
mainoselokuvan erillisen elementin
korvikemielteiden herdttdmiseen -
ndaitda erikseen pohtimatta ja tdy-
sin piittaamatta siitd, miten kau-
aksi ne kulloinkin johtavat itse
elementeistd. Ja, kolmanneksi, tie-
dostamattomien elementtien, joita
yritetddn "avata", tulee voida il-
mentyd "itsestddan", hiukan niinkuin
unohtamamme asia palaa mieleemme -
ei kdskystd vaan omalla ajallaan.
(Ks. Freud 1916-17, 114.)

"Barbarella-hameet" on esimerk-
kind juuri ilmisisaltoisen 'viat-
tomuutensa' tdhden. Sen tapahtumat
ndyttdvat yksinkertaisilta: kaksi
naispuolista hahmoa, suloinen vaa-
lea pikkutytto sekd viehattdva
tumma ja tunnettu mannekiini, nayt-
la. Taustalla soi reippaaniloinen
musiikki, kommentoiva miesdani
esittelee tuotetta ja katsoja "nid-
kee" ldhikuvia mallista ja pikku-
tytostd, heiddn kasvoistaan ja ha-
meista.n/

Freud (1900, 182-183 ja 397) o |
suhtautunut valinpitdmattomasts L
viattomilta nayttdviin uniin: hiy
kiinnitti niihin erityistd huomig. |
ta, analysoi niitd tavalla, joka |
kuvaa myos psykosemioottista mai-
noselokuva-analyysia. "Unet eivit
koskaan piittaa joutavuuksista:
emme anna pikkuseikkojen hdirits
nukkumistamme", han paatteli.
"Viattomilta ndyttdvdt unet osoit- |
tautuvat olevan pdinvastaisia, jos |
vain viitsimme analysoida niita. |
Ne ovat, jos ilmaisu sallitaan,
susia Tammasten vaatteissa." Sitj
paitsi "silmiinpistdvdn viattomat |
unet saattavat olla ilmauksia kyp- |
symattomista eroottisista toiveis- |
ta ... monet unet, jotka ndyttdvat |
olevan yhdentekevid ja joita ei ty-|
1isi mieleen pitdd milldan tavoin |
erityisind, johtavat takaisin sel- |
laisten viettiperdisten toiveiden
analyysiin, jotka ovat eittamatto- |
man seksuaalisia ja usein ylldttd- |
valld tavalla." |
Jotta seksuaalisuuden susi voi- |
taisiin purkaa Barbarellan hameen
kdtkoistd, mainoselokuva on hajo-= |
tettava osiinsa. Tarkastelussa ede-|

su
LE

xuvro 1.
taustamusiikki

Barbarella-mainoksen

e

jtalialainen LP

RICCHI & POVERI: ...E PENSO A TE. Baby Records.
_sisdlsi-savelmdn "SARA' PERCHE' TI AMO", jo-

ka ilmestyi singlend Suomessa alkuvuodesta 1981
_oli suosituimmillaan heinakuussa 1981 (3.-4.

sija Raha-automaattiyhdistyksen Tistoilla)

|
l

omalainen versio

ENA VANAMO: "SELLAISTA ELAMK ON". Discophon.
ilmestyi loppuvuodesta 1981

ei noussut Raha-automaattiyhdistyksen listan
parhaimmistoon

suomalainen single

MEIJU SUVAS: “TAHDON SINUT". Finn-

scandia

- ilmestyi alkuvuodesta 1982: ldpi-
murtolevy

- 011 suosituimmillaan kesd11d 1982
Levyraati-esiintymisen jdlkeen
(6.-7. sija Raha-automaattiyhdis-
tyksen listoilla)

- mukana esikois-LP:11d
METJU SUVAS: MEIJU. Tilt Records
(iTmestyi atkusyksystd 1982)

"BARBARELLA HAMEET";mainoselokuvan taustamusiikki

tddn ddnestd (taustamusiikki, kom- |

mentoiva dani) kuvaan. Td116in kiy
ilmi, ettd taustamusiikki on pla-
giaattia, kommentoiva dani miehisen
patriarkaalinen ja itse tavaramerk-
ki eroottisten mielleyhtymien 1&h-
de.

Mainoselokuvan dantd ei ole va-

katsoja seuraa kuvaa esitietoises-
ti, mutta dantd hdn kuuntelee tie-
dostamattaan - hdn ei keskita tark-
kaavaisuuttaan ddneen samalla tavoin
kuin kuvaan. Katsojan on helpompi
torjua kuva- kuin d@@nimateriaalia.
Siksi on syytd epdilld, ettd eri-
tyisesti mainoselokuvassa dani voi
toimia moninkertaisen manipulaation
vilineend. Barbarella on tastd oiva
esimerkki.

Italjalaisen yhtyeen Ricchi &
Poverin suosittu sdvelmd (ks. kuvio
1), on vaikuttanut siind mddrin
Barbarellan tunnusmusiikkiin, ettd
se nayttdisi plagiaatilta. Eikd se
naytd olevan tdysin vailla siteitd
Meiju Suvaksen esikoislevyyn, jonka
savelet nekin muistuttavat italia-
laisyhtyeen melodiaa. Kyse siis on
(1) varsin suosituista iskelmistd,
jotka (2) ilmestvivat hyvissd ajoin
ennen Barbarella-mainoselokuvan en-




Kuvio 2. Barbarella-mainoksen kuvamateriaali ja kommenttidani
Jakson Kuva- Tausta-
numero Kuva Tuokka Kommentoiva miesddni musiikki
1 Yleiskuva sisdpihasta porttikul- 1 A: "Barbarella esittdd syksyn
masta: tumma malli (m) ja vaalea mukavinta hamemuotia."
pikkutyttd (p) hyppivdt ruutua;
kuva kohdentuu m:iin, p astuu
syrjddn
2 Lahikuva m:sta hajareisin 2 B: "Barbarella on tyylikds ja
pitdd vekkinsd silittamattd.”
Kasvokuva m:sta
4 Kasvokuva p:sta: kdantdd kasvensa
punastellen poispdin
5 Ldhikuva m:sta hajareisin 2 C: "Tytoilld (syddmmellinen isdl-
Tinen naurahdus kuvan vaihtu-
essa p:6on) kuin tytoilld."
6 Kasvokuva p:std: kddntyy katscmaan 3
m:a
7 Kasvokuva m:sta
8 Léhikuva m:sta hajareisin eri ha-
meissa D: "Barbarella on enemmdn kuin ta-
9 Yleiskuva: p hyppdd ruutua (kuva on 1 vallinen hame."
hyvin lyhyt)
10 Ldhikuva m:sta hajareisin 2 E: "Valitse nyt pesunkestdvd Bar-
barella.”
1" Kasvokuva m:sta
12 Ldhikuva m:sta hajareisin eri ha- F: "Hame jossa vekki pysyy silit-

meissa; pddttyy valkoiseen hamee-
seen ja tavaramerkkiin

tamattd.”

siesitystd ja jotka (3) on kohdis-
tettu kuulijakunnalle, joka ikansd
puolesta muodostaa myds Barbarella-
markkinoinnin keskeisen kohteen.
Kommentoiva dani on miehisen
patriarkaalinen: ldmpimé&n syddmmel-
Tinen ja isdllinen (ks. kuvio 2).
Yhtdd1ta Barbarella-fame omaa tiet-
tyjd piirteita: se on "syksyn muka-
vinta hamemuotia", "tyylikds", "pi-
tdd vekkinsd silittamattd" (2 ker-
taa), on “"enemman kuin tavallinen
hame", "pesunkestdva". Toisaalta
Barbarella-naZsella on tiettyjd
piirteitd: he ovat kaikki tyynni,
niin pienokaiset kuin tdysi-ikdiset,
Tumma malli on pikkutyton toive-
uni. Tdal11ad toiveunella on keskeinen
sija, koska ndilld kahdella mainos-
elokuvan naishahmolla on eri tehtd-
vd kerronnan funktioina: malli on
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. ti]igoimaan naisen "tytoksi",
;né tsssd yhteydessd edustaa pyr-
iike % kieltdd ndiden kahden hah-
. ceksualiteetti: Barbarellalla
qntu?e olla omia sukupuolisia

sl tymyksid, vain vekkihame, joka
inySYyY silittamatta" Ja_Joka, mika
ennaisinta, kiehtoo miehen kat-
cen eroottisia mie]tymyk§1a. _
Barbarella-tavaramerkki osoit-
autuukin tarkemmassa kat§annossa
sehen eroottisten fantasioiden
tyyssijaksi (ks. kuv1o_3). Yhtaalta
arbarellasta johtaa m1g11eyhtyma
Barb(%)-nukkeihin, ndihin sieviin
. tyylikkdisiin Tady-1ike -hahmoi-

—y

vio 8.

garb(i Benton) )
~playboy-puputyttd ja suosittu
top-ten -laulajatar

!

Barb(i)-nuket B
~"Kauniin sievid ja tyylikkdan

viehittivii lady-1like -nukkeja

hin; mutta jo timan mi -
takana piilee P?E;goylsale%htymagw~'
tajan entinen tyttﬁystévay %Snjot_
tu ja Suomessakin vierailiyt 12eﬁf
lajatar Barb(i Benton), Jjonka 12-
kelmdt kohosivat muutama vuosi sit-
ten Tistojen kdrkisijoille.
Toisaalta taasen Barbarellasta
johtaa mielleyhtymd Jean-Claude
Forestin sarjakuvasankaritar-lyo-
mukseen, joka aiheutti skandaalin
1960-Tuvun Ranskassa: tuo hahmo ma-
kasi miehen ja robotinkin kanssa,
kohtasi sokean enkelin ja lesbolai-
sen valtiattaren. (Poliisi Topulta
takavarikoi sarjakuvan.) Sar-

Barbarella-tavaramerkin aineksia

Pumpattava Barb(ara)

T miesteniehtien ja pornokauppo-
jen markkinoima iso, pumpatta-
va naishahmoinen nukketorso

ihanne, pikkutytto on ihailija -
kyse on auktoriteetti- ja identifi
kaatiosuhteesta. Malli on naisiha
ne, johon kaikki kiltit pikkutytd
samastuvat. Lisdksi mallin kasvet
ovat "tuttua kuvaa", niin televis
on suositusta viihdeohjelmasta
(Viime tipassa), jossa mallilia o
seksikkddn kulissin nayttdarve, k
sanoma~ ja aikakauslehtien mainos
sivuilta.

Mallin kasvot tunnistetaan, si
si malli ei ole kuka tahansa; mut
pikkutyton kasvoja ei tunnisteta,
siksi han on kuka tahansa. Lyhye
ti, manipuloimalla identifikaatiott
mainoselokuva viettelee katsojan
pikkutyton asemaan: mallista je
siksi hanen vekkihameestaan tulee
katsojan jhailun kohde. Mainoselo |
kuvan ilmapiiri on haluttava. |

Kommentoiva miesddani pyrkii in- |

P

“BARBARELLA"

s, Barbarella-elokuva

Sarbarella-sarjakuva

sJean-Claude Forest ryhtyi piirtdmddn Ranskassa
yuonna 1962 V-Magazine -nimiseen julkaisuun Qar—
barellaa, joka oli tdysin uudenlainen tu]evay-
suussankaritar. Barbarella aiheutti skandaalin,
vaikka se ei ole kymmenen vuoden kuluttua katsel-
Jessa mitenkddn erikoinen. Skandaali aiheutui sanka-
rittaren hollidstd moraalista. Han makasi mielelldan
miellyttdvdn miehen kanssa, ja seikkailun Iopput
vaiheessa hinelle kelpasi sympaattinen robottikin.
Hin kohtasi taisteluissaan sokean enkelin ja lgs-
bolaisen valtiattaren. Poliisi vastasi tﬁhﬁn_t@r—
keyteen takavarikolla. - Eric Losfeld julka151
Barbarellan seikkailut albumina. Tdstd albumista
tuli uuden genren ensimmainen.”

KAUKORANTA, Heikki & KEMPPINEN, Jukka. Sarjakuvat.
2. laajennettu painos. Helsinki/Keuruu, Otava, 198?,
s. 157. (Tekijdt esittelevdt Barbarellan "sukupuoli-
sen sarjakuvan" yhteydessd.)

Roger Vadim (1968

Elokuva tehtiin sarjakuvan pohjalta ja
padosaa ndytteli Jane Fonda; se miel-
lettiin taloudellisena menestyksend,
mutta taiteellisena fiaskona. Siind
"yhdistyi tieteisfiktio vanhaan hy-
viin kovanlajiseen seksiin." “"Lienee
selvdd, ettd jos Vadim tekee elokuva-
version sarjakuvasta, kyseeseen voi
tulla vain 'Barbarella'. Ja kukapa
olisi ihanteellisempi Barbarella kuin
Mme Vadim - itse Jane Fonda."

SPRINGER, John. The Fondas. The Filme
and Careers of Henry, Jane and Peter
Fonda. New Jersey, Citadel, 1974, s.
252-254.

97



Jakuvasankaritarta seurasi 60-Tuvun
Topulla sekd Roger Vadimin Barba-
rella (1968), jossa Jane Fonda
esitti tdta mystis-eroottista hah-
moa, ettd pumpattava Barb(arella),
joka sekin tasapainoili populaari-
ja pornokulttuurin hamaran raja-
mailla.

Yhteenvedonomaisesti lienee pe-
rusteltua esittdd, ettd Barbarellan
danimateriaali, jonka fetidsit
juontuvat sosiaali- ja elokuvahis-
toriasta, on kaikkea muuta kuin
'viatonta' ja ettd siihen sisdltyy
mielleyhtymid, joiden kirjo ulottuu
mallinuken jdisestd viehdttavyydes-
td playboy-puputyttoon ja mystisen
erotiikan aasinsillan yli itsetyy-

On syytda kuitenkin korostaa, et-
td mainoselokuvassa kuvamateriaali
on hallitsevassa asemassa: danen
tehtdvd on Tdhinna vahvistaa kuvaa.
Siksi legendaarisen mainosmiehen
David Ogilvyn (1963, 114-118) ohje
cn nerusteltu: "Anna mainoselokuva-
si pvorid ilman ddntd; jos se ei
myy ilman dantd, se on hyddyton."
da: "... televisiossa kuvat tdytyy
panna kertomaan tarina: se, mita
ndytetddn, on .tarkeampada kuin se,
mitd sanotaan. Sanojen ja kuvien
tdytyy marssia yhdessd, toinen
toistaan vahvistaen. Sanojen ainoa
tehtdvd on selittdd, mitd kuvat
nayttavat."

Seuraavaksi tarkastellaankin
mielleyhtymid, joita seuraa Barba-
rellan kuvamateriaalista ja joita
kartoitetaan psykosemioottisesti -
psykoanalyysin, semiotiikan ja elo-
kuvahistorian avulla.

Psykoanalyyttisesta nakokulmas-
ta selvitetddn, mZtd mainoselokuva
kertoo tarinassaan. Jos tuo elokuva
ldpikdyddan useamman kerran, kdy
ilmi, ettd se todella kertoo tari-
nan. Pikkutytto yrittdd hypdtd ruu-
tua ison naisen lailla, mutta ei
kykene ja astuu sivuun. Pikkutytto
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matonta identifikaatiota Barbarel-

katsoo naista, joka ylldttden ka4 | pjykan niinkuin ditihahmon kasvot,
soo tyttdd; tamd puolestaan katg%ifjotka lapsi oppi jo varhain tunnis-
poispdin vienosti punastellen. y, i amaan. Toiseksi, mainoselokuva ot-
nen hypahtad, pikkutyttd kdantsy | ;5 kaiken hyddyn irti Tdhikuvista
katseensa takaisin naiseen, Jjonky | 45 sellaisten ristileikkauksista -
huomaa katsovan itseddn. Vihdoin | jgilvyn neuvot on otettu todesta:
pikkutyttd rohkenee hankin hypity | « ., televisioruutu on tuskin puo-
(Siitd naisellisuuden mytologiast, | 1en metrin Tevyinen, se ei ole tar-
jota on tdhdn mainoselokuvaan mah': neeksi suuri Ben Hurille. Neuvonkin
dutettu, kielii sekin detalji, et | |syttdmddn d&rimmdisid T&hikuvia
td kohtaus tapahtuu stZscpzhalla - | televisiomainoksissa."
so. suljetussa tilassa, naisen sy, !  Semioottisesta ndkdkulmasta sel-
bolissa.) (Ks. kuvio 2.) | yitetddn, miten Barbarella-mainos-
Varsin kuuluisassa esimerkissyy! ejckuva kertoo tarinansa. Jos Bar-
Freud (1920, 14-15) kertoo lapsen. | parellan kuvamateriaali hajotetaan
lapsestaan, joka oppi kestamdan eyl koimeen luokkaan - yleiskuviin
didistddn; tama puo11toistavu0t€nmg‘(j@issa nakyy vartalo muutaman met-
poika heitti puolan, joka oli si- | pip padstd), lshikuviin (joissa
dottu Tankarullaan, verhotun sei- | 9717 esiintyy vekkihameessaan
mensd reunan yli. Ndin toimiessaa | enimmikseen hajareisin) ja kasvoku-
pikkuinen tapasi ddnnelld "o-o0-o0-" yiin (joko pikkutytdstd tai mallis-
ja "Da" - edellinen ilmaisi janni-| ¢3),% ei 1iene vaikea todeta, ettd
tystd, jalkimmdinen iloa ja mieli- | yyvamateriaalista muodostuu loogi-
hyvdd. "Fort" (lapsen 0-0-0-0) mer| pen sarja (ks. kuvio 4).
kitsee "Poissal" ja "Dal" taasen |  Yleiskuva orientoi sarjaan, joka
"Tadllal”. | muodostuu 1dhi- ja kasvokuvista.
Jokainen lapsi kdy 1&pi maini- | yyomio kiinnittyy ennen muuta vek-
tunlaisen esikielellisen kehitysts kihameluokkaan, jossa malli esiin-
pahtuman. Tdssd prosessissa lapsi | tyy hajareisin; vaikka kuvamateri-
. gali on leikattu 18hi- ja kasvoku-
ta, eroa ditihahmostaan, ja tule- | yien osalta yhtd useaan jaksoon (5),
maan ensi kertaa toimeen omin voi- tarkkaavaisuus kiinnittyy juuri ha-
min: kielen symbolinen funktio kdy | mekuviin. Téhdn on ainakin kaksi
ilmi lapselle. Vaikka mainoseloku- | syyti. Ensinndkin, hamekuvia on yk-
vassa kaikki tapahtuu nopeasti, el sitt4ising enemmdn kuin kasvokuvia,
ole mitadn syytd otaksua, etteikd | joita on aluksi par: perdkkain; 1i-
tasta tietysté audiovisuaa1isesﬁa§ saksi tietyisgé hamekuvissa (nrot
manipulaatiosta seuraisi tiedosta- 8, 10 ja 12; ks. kuvio 2) esiintyy
| useampi kuin yksi hame. Toisin sa-
la-mainoselokuvaan. Tamd Barbarel-

lan tarina on yleismaailmallinen,

siksi se nostattaa .nostalgiaa; Jja | kuwio 4. Kuvaluokkien yhdistelmid
se koskee paitsi tyttdojd ja naisia
myds poikia ja miehid, koska kyse | pionreiin- . '
on varhaisesta psykoseksuaalisestda| mamoseLokuva:  233233® 23% jaksot
kehitysvaiheesta, joka edeltdd Sek| ypannea
suaali-identiteetin muovautumista.| (A: POIS-ERO-

Fort! Da! -esimerkkid vahvistaa| T'S0ITV): 3333 3 5 kpl
kaksikin seikkaa. Ensinndkin, mal-| BARBARELLA

(B: EROTISOITU): 2 2 2 22 5 kpl

1in kasvot ovat "tuttua kuvaa",

~tdd kdsitystd, etteikd Tdhikuvien

noen toisto, j : .
hame, kiihtnyQZiZiii;}gt%§-VekkT-‘
kuvan loppua kohden. Ogilvy;ngse10_
on jdlleen otetty todesta: "Toﬁzzo
tuotettasi 1dpi koko mainoksen QZ
nauseaum." Toiseksi, ja tdmi 1{ience
olennaisinta, yleis- ja kasvokuvat
ovat luonteeltaan Tdhinnd deno#g—
tizvisia: ne ovat, mitd ovat, ei-
vatkd juuri sen enempdd. Sen sijaan
ldhikuvat ovat luonteeltaan 13hinnji
konnotatiivisia: ne eivdt ole vksin
sitd, mitd ndyttdvdt olevan. Katso-
ja kun ei erota vain liehuvaa vek-
kihametta, hdn erottaa myds mallin
lantion ja reisien ddriviivat, pa-
karatkin. 01isi perin vaikea vdlt-

sisd1to olisi konnotatiivinen: ne
ilmaisevat verhottua erotiikkaa,
joka juuri salatun Tuonteensa tdh-
den on sitdkin viettelevampdd.

Jos ldhikuvia verrataan kasvo-
kuviin, on helppo havaita, ettd
kasvokuvissa esiintyvat sekd malli
ettd tytto, mutta Tdhikuvissa vain

......

........

orastavan naisellista lantionseu-
tua, kuvien erotiikka olisi ollut
Tiian ilmeistd. Itse asiassa kasvo-
kuvien tehtdvd on neutralisoida,
latistaa, eroottisempien Tghikuvien
seksuaalisia virikkeitd; stksz ld-
hikuvat, joissa malli on hajarei-
sin, ovat yhden jaksoissa, mutta
kasvokuvat kahden jaksoissa.

Jos taasen kasvokuvat erotetaan
lahikuvista, tuloksena on kaksi
sarjaa. Jos tuo sarja kuvitellaan
mainoselokuvana (ja ilman dantd),
seurauksena olisi pois-erotisoitu
Barbarella (A), joka koostuu vain
viehattavistd mutta pitkdpiimdisis-
td hymynvirneista, ja erotisoitu:
Barbarella (B), joka koostuisi vain
erilaisista lantio-, haara- ja pa-
karakulmista. On myos kiintoisaa,
ettd Barbarellan tekstitetty tava-
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ramerkki puuttuu useimmista kasvo-
kuvista ja niiden lahikuvapareis-

ta. Td1ld tavoin Barbarellan eroot-

tisuutta alleviivataan, olkoonkin
ettd salakdhmdisesti: tavaramerkki
ja erotiikka (so. lahikuva) kulke-
vat kdsi kddessd. Barbarella on

mainoselokuva, joka tietdd erootti-

suutensa, jonka pyrkii salaamaan
sekd kuvaleikkauksin, -jaksotuksin
ettd itse tarinalla.

Elokuvahistoriallisesta nakokul-

masta voidaan vield tarkistaa seka
psykoanalyyttista ettd semioottis-
ta tulkintaa. Ldhikuvat Tiehuvista

gissa. Yhdessd kuuluisimmista ky-
vista, mitd Marilyn Monroesta kog |
kaan otettiin, tdmd seisoo asfaly, |
tiritildan y11d ja nauttii hekumay. |
Tisesti siitd, kuinka maanalaisey
vilpoisat ilmavirrat nostavat va).
koisen Teningin helmat sateenvarj |
na ylos ja paljastavat piskuiset |
valkoiset aluspOksyt. Barbarellap |
viimeinen kuva-asetelma, joka kes. |
kittyy vain hameeseen, e o]ennaL[
jota se imitoi; seikka, ettd s1ta
on "siveellistetty", vain allevij.
vaa tuon asetelman eroottista his. |

toriaa. |

Barbarella on tyypillinen miehi.|
nen madonna/portto-fantasia; sen

Ensinnakin, surrealistisen oh- iImisisd1to ndyttdd katsojalle ka.|
jaajan Luis Bunuelin Viridianassa si madonnaa, mutta sen piileva si- |
(1961) on kuulu kuva-asetelma, jos- sdlto osoittautuu huomattavasti |
sa palvelijattaren pikku tytar, eroottisemmaksi. Se vaikuttaa Ship.|
Barbarellan pikkutyton ikdinen, ley Templen ja Marilyn Monroen pa- |
leikkii hdankin ruudun kaltaista rin nykyaikaiselta ja "siveellis-
pelid. Kuva-asetelma ei eroa lai- tetyltd" versiolta. Feministinen
sinkaan Barbarellan ldhikuvista. elokuvakriitikko Molly Haskell ,
Buriuel on vain vihjailevampi ja (1974, 123 ja 235) on kirjoittanut |
kavttdd siksi pikkutyttdd leikkijan ndistd hahmoista yhteenvedon, joka
roolissa vanhemman sijaan. Tyton néyttéis1 patevan myos Barbarellan |
leikki miellyttda elokuvan mieshah-  pariin: "Yksi neitsyydenpalvonnan |
mojen fetidististd katsetta; Barba- suurimpia vdlineitd taman seksuaa- |
rellassa tuo katse on suotu katso- Tisen Tatenssin ajanjaksona (30- |
Jjalle. luvun tukahduttavassa seksuaalimo-

Toiseksi, Barbarellan viimeinen raalissa) oli Shirley Temple. ... |
Tdhikuvamateriaali paattyy valkoi- Han oli aina suursuosikki aikuistel
seen vekkihameeseen, joka heilahtaa miesten pikemmin kuin lasten kes-
iloisesti ilmassa paljastaen hieman kuudessa. ... Hdn ei ollut vain |
enemmdn kuin yksikdan muu Tdhikuva.  'Pikku neiti', joka oli sosiaa]i-
Valkoinen vari voitaisiin toki tul- ad
kita neitsyydenpalvonnan symbolina,
mutta se on myds elokuvahistorial-
Tinen feti$si, niinkuin ldhikuva vanhempiin miehiin joiden kanssa
hameesta sinansd. Tamin kuva-ase- Teikki." Sen sijaan 50-Tuvulla
telman historiallinen edeltdjd on "viattomuus ei endd ole viehdtti-
tunnettu episodi Billy Wilderin ke- vH#d. Se alkoi ndyttdd epdterveelll
sdleskestd (1954). Siind Marilyn seltd, mitd tulee siihen rintafetl
Monroe, jota seuraa kesdleskeksi sismiin, jossa yhdistyi lolitamei-
jddneen keskivertoamerikkalaisen nen elostelevuus, perimmdisessd
miehen (Tom Ewell) himokas katse, jumpperitytto/isintytossa, Mariiyn
on paahtua helteisessd kesdakaupun- Monroessa."

vekkihameista ovat konnotatiivisia,
mutta ne hyddyntdvat myos kahta tut-
tua kuvallista fetissia.

vaan myos 'pikku diti', joka omak‘
sui didillisen roolin suhteessa
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"Viattoman" erotiikka

Barbarella-mainoselokuvan psykose-
mioottisen analyysin tehtavd oli
osoittaa, ettd 'viattomimmaltakin'
tiedostamattoman audiovisuaalista
manipulaatiota ja ettd - jo siksi -
sen lahtokohdat ovat useimmiten
eroottisperdiset, neitseellisestd
ilmisisallostd huolimatta - ja sen
tdhden.

Epdilemdttd psykosemioottinen
analyysi, joka ei toki ole tyhjen-
tdva, tuottaisi syvemmdlle mentdes-
sa yhda enemmdn mielleyhtymid; ana-
lyysi on periaatteessa paattyma-
tontd. Mutta lienee perusteltua
vdittdd, ettd hypoteesi 'viattoman'
ilmisisdl1on seksuaalisesta perus-
tasta on tullut todistetuksi.

On turha kuvitella, ettd Barba-
rellan tekijat olisivat erityisem-
min pohtineet kaikkia n3ditd mielle-
yhtymia, tai rakentaneet mainoselo-
kuvaa niiden pohjalta. Turvallisin-
ta on ounastella, ettd heiddn tie-
dostamattomansa on ajatellut heiddn
puolestaan - he ovat vain uusinta-
neet niita myyttejd ja symboleja,
jotka ovat heissd ruumiillistuneet.

Ldhestulkoon kaikki, mitd Freud
padtteli 'viattomista' unista, voi-
daan kohdistaa myds mainoseloku-
viin. Tamd kdy Topullisesti ilmi,
jos lainataan suoraan erdstd hanen
yhteenvetoaan ja korvataan sana
"uni" sanalla "mainoselokuva":

"Voimme tdten ymmartdd, kuinka
torjutut infantiilit seksuaalitoi-
veet tarjoavat mainoselokuvakons-
truktion tavallisimmat ja voimalli-
simmat motiivivoimat. On vain yksi
menetelmd, jolla mainoselokuva, jo-
ka ilmaisee eroottisia toiveita,
salloltddan viattoman ei-seksuaali-
selta: seksuaali-ideoiden materiaa-
1in el tule ndyttdytyd sellaise-
naan, vaan ne taytyy korvata mai-
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silla ja muilla samanlaisilla epj.
suoran esittamisen muodoilla. Muty
painvastoin kuin muut epdsuoran

esittdmisen muodot, se jota kdyte.
tddn mainoselokuvissa ei saa ollg

valittomasti ymmarrettavissd. Nijg |
| | APLANCHE, J. & PONTALIS, J.-B.

esittamistapoja, jotka tdyttavat
namd ehdot, luonnehditaan tavallij.
sesti niiden asioiden 'symboleik-
si', joita ne esittavdt."

Viitteet

Esitelmd VISIO 83-seminaarissa Espoon Hanasaares.

sa 20.-21.9.1982. Seminaarin jarjestivdt Mainos-
toimistojen liitto (MTL) ja Mainoselokuvatuotta-
jain 1iitto (MEL).

1Pohdintojen ja analyysien materiaalina toimi
kausimddrdinen otos suomalaisia mainoselokuvia
(ks. moniste: 1982 kesd-heind- ja ‘elokuussa
MTV:ssd ensiesitetyt mainokset. MTV, Trafiikki-
osasto/PL/11.; 3.9.1982.) Kdytannon avusta mate-

Lanulle (MTL).

201en toisaalla kdsitellyt psykoanalyyttisesta

nakokulmasta katsojan psyykkistd kaikupohjaa suh= |

teessa audiovisuaaliseen materiaaliin yleisesti
(ks. Steinbock 1982b).

Freud tutki symbolismia erityisesti teoksissaam
The Interpretation of Dreams (1900), On Dreams
(1901) ja Introductory Lectures on Psycho-Analy-~
sis (1916-17, 149-169). - Symbolismista psyko-
analyysissa ks. myds Jones 1916, 93-104, sekd
Laplanche & Pontalis 1967, 442-445.

Vakioituneessa televisiokdsitteistossd "kasvo-
kuva" vastaa erikoisldhikuvaa (ELK), "ldhikuva®
puolikuvaa (PK) tai Taajaa puolikuvaa (LPK) ja
"yleiskuva" kokokuvaa (KK) tai laajaa kokokuvaa
(LKK). Tdssd yhteydessd on noudatettu poikkeavaa
terminologiaa kahdesta syystd: jotta kuvaluok-
kia voitaisiin tiivistdd ja jotta ne fantasiat,
jotka mainoselokuva pyrkii mobilisoimaan, kdvisi-
vat ilmi. Nimittdin: yleiskuva="neutraliteetti",
lahikuva="erotiikka" ja kasvokuva="siveellistd-
minen".
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m/ Exos Aerosol Farmos

n/ Barbarella hameet Y1isen Neulomo

Orion-Yhtymd Oy/Chymos

Unilever/Paasivaara

McCann

Takapiru Oy Sektorfilmi 20 s.

Oy Dagmar Ab Filmitalld 30 s.

Finnad Oy Storyfilmi & 30 s.
Video

Mainosyhtymda Oy Sektorfilmi 30 s.

Oy Liikemainonta- Vistakuva 20 s.

McCann

Finnad Oy Sektorfilmi 20 s.

Oy Dagmar Ab Filmitalli 20 s.

w kKRR

(jatkoa sivulta 12)

SIRONEN, Esa. Brecht ja intellektuellit.
§ edistys, 3 (3), 1978, s. 5-17.
SIRONEN, Esa. Elementtejd Tuennon teoriaksi.
Teoksessa ITKONEN, Esa ym. {(toim.). Ajatuksen
ja toiminnan tiet. Matti Juntusen muistokirja.
Jyvéiskyld Studies in Education, Psychology and
Soetal Research 45, 1982, s. 261-272.

STORMBOM, Nils-Borje (toim.). Yleisradion suun-

Trede

ta - ohjelmatoiminta. Helsinki, Weilin+Goos,
1968.
THAYER, lee.
nication: notes toward a theory.
BUDD, R.W. & RUBEN, B.D. (eds.). Beyond media:
new approaches to mass communication. Rochelle
Park, Hayden Book Company, 1979, s. 52-83.
WIIO, Osmo A. Information and communication: a
conceptual analysis. Helsingin yliopisto, tie-
dotusopin laitos, julkaisuja 1F/6/1981.

On the mass media and mass commu-
Teoksessa

103




