ja Putnamista en tdssd toista, ldhtee siitd aja-
tuksesta, ettd metafyysinen realismi on tulosta
"annetun myytistd": on olemassa maailma, joka

on meille annettu valmiiksi.

Itse asiassa td1lainen valmiina annettu maail-
ma on, Monodin termein, animistista projektiota:
inhimillisten ominaisuuksien heijastamista maail-
man ominaisuuksiksi. Periaatteessa on yhdente-
kevda tapahtuuko tamd inhimililistdminen myytti-
sessd, rationalistisessa, lingvistisessd tai jos-
sakin muussa muodossa. N@in tiedon sisdiset te-
kijdt ndyttaytyvdt tietoon nahden ulkoisena val-
miiksi annettuna maailmana.
tafyysistd ja sisdistd realismia koskeneesta
keskustelusta voidaan tehdd, on se, ettd epis-
teemisen problematiikan ohittaminen johtaa me-
tafyysiseen kysymyksenasetteluun. Tdmd ei kui-
tenkaan merkitse esimerkiksi ontologisten poh-
dintojen torjumista, vaan niiden kehittelyd 1dh-
tien epistemiasta. Tdtd kautta voidaan loogi-
sesti pddtyd seliaisiin ontologisiin olettamuk-
siin, jotka ainakin periaatteessa kontrolloitu-
vat ilman, ettd joudumme olettamaan jonkinlai-
sen niin tietoihin kuin maailmaankin ndhden ul-
kopuolisen tuomarin olemassaoloa.

Nain joudummekin kysymddn, mikd on sisdisen
realismin suhde materialismiin ja idealismiin.
Esimerkiksi Tuomela (1980, 10-11) omassa CIR
(Causal Internal Realism) -mallissaan ldhtee
Tiikkeelle viidestd vdittamastd, joista kaksi
ensimmdistd ovat: (1) on olemassa tajunnasta
riippumattomia reaalisia entiteettejd ja (2) nd-
mad entiteetit ovat kausaalisessa vuorovaikutuk-
sessa ihmisolientojen kanssa.

En kykene nikemddn erca ndiden vdittdmien ja
tietoteoreettisen materian karakteristiikan va-
1i114: kummassakin tapauksessa on kyse entitee-
teistd, joiden olemassaclo ei riipu tajunnasta.
Ndin sisdinen realismi ja tietoteoreettinen ma-
terialismi yhdentyvat tavalla, joka usein ilme-
nee jo terminologiassa: idealismista puhutaan
niin realismin kuin materialisminkin vastakohta-
na.
jonka Malmberg on rakentanut realismin ja mate-
rialismin vdalille, kuuluu metafyysisten ja jo

aikansa elaneiden spekulaatioiden piiriin; sen
sijaan kun on kysymys nykyisestd tietoteoreetti-
sesta materialismista ja sisdisestd realismista,
putoaa Malmbergin vditteeltd pohja.

Tdstd aiheutuvat ristiriitaisuudet heijastuvat
sitten muihinkin Malmbergin ndkemyksiin. Esi-
merkiksi hdnen kdsityksensd siitd, miten hege-
liidinen subjekti-objekti -problematiikka Tiit-
tyy objektiivisuuden ongelmaan, on varsin ky-
seenalainen. Hegelin metafyysiselld antisub-
Jjektivismilla voi olla yhteyksid metafyysiseen
objektiivisuuden ideaan, mutta ei siihen objek-
tiivisuusproblematiikkaan, jota Hemdnuksen kans-
sa olemme yrittdneet hahmotella.

ITkka Tervonen

kirja~arvioita

Tiedolla on hintansa

LANTTO, Reino. Uudet sdhkoiset viestimet. Vies-
tintdtutkimiksen Seuran julkaisusarja, nro 5.
Espoo, Weilin+Goos, 1982.

Julkaistessaan arvion y11d mainitusta Viestintd-
tutkimuksen Seuran uudesta julkaisusta Suomen
Lehdists (1/1983, s. 42) otsikoi arvion kuvaavas-
ti "Toimittaja Lanton mukana viestinndn ihmemaas-
sa".

Erddn Tukunsa motoksi Lantto on kirjassaan
valinnut kalifornialaisen toimittajan huudahduk-
sen: "Se [teksti-tv - LP] on ihmeellinen paine-
tun sanan ja television avioliitto. Toimit-
tajalle tamd on taivas." (s. 36).

Ei toimittaja Lantto, "Suomen ensimmdisen sdh-
kdisen sanomalehtitoimituksen HS-telen esimies"
kuten Suomen Lehdistén edelld mainittu artikkeli
hdanet esittelee, niin naivi ole, ettd toimitta-
Jille pelkkdd maanpddllistd taivasten vaitakun-
taa Tupailisi. Tai ettd jupailisi ihmemaan ih-
meellisyyksien aukeavan uusien sahkdisten viesti-
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mien nappuloita kddntelemdild. Mutta monia hyvid
asioita uudet viestimet tuovat mukanaan, mikali
Lanton kirjaan on uskomista. Ne merkitsevdt sel-
laisia asioita, joita me kuluttajatkaan - Lantol-
le kansalaiset ndyttdytyvdt nimenomaan kuluttaji-
na, markkinoiden kuninkaina - emme voi olla kan-
nattamatta.

Seuraavat esimerkit valaisevat uusien viesti-
mien etuja.

Otsikon "Teho kasvaa, hinta laskee" alla Lant-
to kertoo, miten informaation kasittely- ja vdli-
tysteknologian teho koko ajan kasvaa ja hinta
laskee. Esimerkiksi tietokoneiden hinta on las-
kenut niin, ettd koneet eivdt ole kehityksen es-
teend. Ongelmallista on ainoastaan se, ettd "oh-
jelmoinnista on muodostunut tietojenkdsittelyn
pullonkaula, joka hidastaa ATK:n levidmistd ..."
(s. 12).

Erddan otsikon mukaan taas “"Satelliitti haiven-
taa tiedonsiirtoa". Satelliitit myds "yhdentdvat
tehokkaasti maapalloa yhdeksi 'maailmankyldksi’
ja luovat yhdessd kaapeliverkkojen kanssa vies-
ki nikyvissd olevat tarpeet" (s. 17 - kursivoin-
nit LP).
navapulan” (s. 29).

"Ty-satelliitit [myos] lopettavat ka-

Muiden otsikoiden mukaan taas "Kuvalevy on
suuri Tupaus" (s. 34) ja "Tekstitelevisio - ku-
varuutulehti kaikille" (s. 36).

Tekstiviestin (teletieto ja teksti-tv) on myds
"Yksildllinen viestin®. Nimittdin "tekstivies-
timissd katsoja mdardd itse tahtinsa. Han ottaa
tarjotusta tiedosta esille haluamansa sivut ja
tarkastelee niitd niin kauan kuin haluaa. Tamd
tiedon sdilyvyys on ainutlaatuista sahkoisessd
joukkoviestinnassd, joka yleensd on tdysin yksi-
suuntatsta ja pakkotahtista. . Tekstiviesti-
met tarjoavat yksilsliista palvelua..." (s. 52 -
kursivoinnin LP)

Esimerkit osoittavat, ettd Lantto ei unohda
Kuningas Kuluttajaa. Mutta ei hdn myoskddn yri-
td peitelld sitd, mistd muusta kuin kuluttajien
tarpeiden tyydyttamisestd 'uusissa sahkoisissd
viestimissda' on kyse. Nain han kirjoittaa Tu-
vussa "Viestintdpolitiikan etsikkoaika":

"Viestintdpolitiikan kenttd tulee kuitenkin

kuohumaan, silla kysymyksessd ovat suuret arvot
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ja tulevaisuuden markkinat. Kuka ne valloittaa,
kenelle kuuluu uusi viestintdvalta - se merkit-
see tuhansia kuluttajia ja miljoonia markkoja".
(S. 114.)

Vaikka kuluttaja onkin markkinoiden kuningas,
on hdn markkinastrategiaa hahmottelevalle my@s
Lantto

pohtiikin kirjassaan, millaisia haasteita uudet

haaste, joka tdytyy kohdata ja voittaa.

sdhkdiset viestimet saattavat kohdata, ja miten
ne tulisi voittaa.

"Uudet televisioon perustuvat...tv-viestimet
ovat kaapelitelevisio, tv-satelliitit, maksulli-
set kanavat ja kuvatallenteet. Ne tukeutuvat
syvdile juurtuneeseen television katselutottu-
mukseen ja tarjoavat katselijoille houkuttelevia
maksullisia lisdpalveluja. Markkinoille yrite-
tddn tunkeutua aluksi lisdviihteen avulla, mutta
pitkdild t&htdykselld uudet viestimet tarjoavat
muutakin ohjeimaa. Lisdviihde on joka tapaukses-
sa osoittautunut siksi keinoksi, jolla uudet tv-
viestimet pddsevdt markkinoille suhteellisen no-

peastikin." (S. 22.)

Huomaamattomasti kuin varkain

Tuotteiden markkinoinnissa kuluttajien asenteet
saattavat osoittautua esteeksi. Tuotteen menes-
tyminen voi edellyttdd joko osittaista tai tdy-
dellistd asenteiden muutosta. Tamd pdtee myos
uusiin sdhkdisiin viestimiin. Esimerkiksi "te-
levision kdyttdminen tiedonhakuun vaatii asentei-
den muuttamista, silld tv koetaan enemmankin
viihdevdlineeksi" (s. 53).

Toisaalta nimenomaan televisiolla tiedonhaku-
menetelmdnd on se etu puoiellaan, ettd se "ei
ole niin pelottavan vieras kuin monelle naytto-
pddte" ja td11oin "tjetoa opitaan saamaan tieto-
koneesta kuin varkain, ilman tdydellistd asentei-
den muuttamista" (s. 52).

Uusien viestinten markkinoinnissa joudutaan
my0s pohtimaan, mitd tehdd kun "myos joukkovies-
timien kaytossa kotikuluttajat ovat konservatii-
visia ja muuttavat tottumuksiaan hitaasti" (s.
105). Erds vaikuttamiskeino ovat kustannukset.
Lantto toteaa, ettd "uusien vdlineiden ldpimur-
to riippuu paitsi niiden tarjoamista palveluis-
ta myOs ratkaisevasti laitteiden kustannuksista:




elleivdt ne asetu sopivalle tasolle, ei menes-
tystd joukkoviestimend ole odotettavissa® (s.
105).

Varsinainen kynnyskysymys laiteinvestoinnit
eivat ole; ihmiset ovat jo oppineet investoimaan
televisiovastaanottimiin, videonauhureihin jne.
Visaisempi on kysymys: miten saada kuluttajat
hintansa” (s. 71).
ti kaupallisille teletietoyhtidille eli juuri

Tdmd on ongelma erityises-

sille uudelle viestimelle, josta "ndyttdd tule-
van uusista viestimistd vapain, mikdali nykyinen
henki pysyy” (s. 119). T&d11d hetkelld teletie-
totoimintaa (tietokoneen, puhelimen ja televi-
sion yhdistelmd) harjoittavat yritykset kuten
Sanoma Osakeyhtido. VYleisradio taas harjoittaa
teksti-tv -toimintaa, joka kdyttda hyvikseen tv-
kuvan signaaleja.

Teletietojdrjestelmdssd katselusta veloite-
taan yleensd kdyton mukaan, eikd varsinaisia ti-

Tausmaksuja ole. Vaikka yritykset, jotka tdl1ld

ovatkin tottuneet maksamaan tiedosta "pala palal-
ta", on se "kotikdyttdjille verraten outo asia"®
(s. 71). Mikd neuvoksi kun "kustannukset ovat
nakyvilld koko ajan, mikd saattaa tehdd kadytts-
Jat varovaisiksi" {s. 71)? Lantto pddtyykin eh-
dottamaan tilausmaksua, silld se olisi "paljon
turvallisempi ja sitd paitsi huomaamattomampr
vaihtoehto" (s. 71 - kursivointi LP).

on nimittdin osoittanut, ettd "tv-luvan ja leh-

Kokemus

den tilaushinnan suuruutta pdivitelldan vain sil-
Toin kun lasku on kasilld, ja loppuvuodeksi kus-
tannus unohtuu kuluttajan mielestd" (s. 71).

Uusien viestinten markkinointiponnistelujen
taustaa vasten kdy hyvin ymmarrettdviaksi Lanton
ihastus ranskalaiseen ajatukseen elektronisesta
puhelinluettelosta. Luvun otsikko “"Haaveena
elektroninen puhelinluettelo" kertoo paitsi rans-
kalaisten myds Lanton haaveista.

Ranskan telelaitos on tehnyt suunnitelman kor-
vata puhelinluettelo kokonaan mustavalkoisella
""" Lanton mukaan ranskalaiset
ovat Taskeneet saavansa suuria sdastojd, vaikka
padte jaettaisiin kaikille ilmaiseksi. Kokeilu
on jo aloitettu, vaikka presidentin vaihtuminen

on "pannut jarruja tdlle huikealle suunnitelmal-

Te" (s. 78).
todellinen "huikeus" merkitsee seuraavaa:
"Ajatuksella elektronisesta puhelinluette-
losta on suuri merkitys teletiedolle, silli pu-
helinnumeroiden Visdaksi ndilld paatteilld voisi
my0s saada yhteyden teletietokantoihin. Jos

Lanton ndkokulmasta suunnitelman

pddtteet jaettaisiin ilmaiseksi kaikkiin kotei-
hin ja konttoreihin, olisi myds teletieto levi-
tetty yhdel1d iskulla kaikkialle Zlman sen suu-—
rempla markkinointiponnisteluja" (s. 79 - kursi-
voinnit LP).

Valtiollista
teletoimintaahan pitdvdt y11d veronmaksajat ja

vain teletietoyhtitiden kannalta.

Lanton kirjaa voi kuvata sanalla monipuolinen;
myos mainostajia muistetaan. Englantilaisen
Prestelin kokemuksiin nojaten Lantto muun ohes-
sa neuvoo, ettd teletiedossa "uutissivujen ala-
reunaan tarkoitettu ilmoitusvilkku (ad-flash) on
se tapa, jolla mainonta on saatu parhaiten esil-
le" (s. 79).

Teletiedossa mainonnalle asettaa kuitenkin ra-
joituksia se, ettd kdyttdjd valitsee itse katso-
mansa tiedon. Taman vuoksi “ilmoitusten on si-
sd1lettdvd jotakin mikd kiinnostaa, niiden on ol-
tava viihdyttdavid tai informatiivisia, muuten ei
kdyttdjd tule ndille sivuille" (s. 79). FEtuja-
kin, joita Lantto kutsuu erikoisuuksiksi, tele-
tiedolla mainosvdlineend on. Teletiedossa mai-
nostaja voi itse ryhtyd tiedontuottajaksi ja toi-
mittaa tietopankkiin omia sivujaan. Tosin "mai-
nonnan kdsite on td116in epdselvd” (s. 79)

Mainosmarkkakakun uudelleenjaosta huolestu-
nutta lehdistod Lantto rauhoittelee silld, ettd

uusissa viestimissd mainonnasta ei ehkd koskaan

ilman suurempaa uusjakoa" (s. 119). Lanton rau-
hoittelu lienee tarkoitettu ensi sijassa niille
lehdille, jotka eividt viela (?) ole mukana esi-
merkiksi telset-yrityksissd. Kaikkien jo perus-
tettujen telset-organisaatioiden takana ovat

alueelliset ykkoslehdet tai valtakunnallinen yk-

kdslehti (HS-tele) (s. 93-94).
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Hyvdosatset ratvaajat

Ennustellessaan uusien viestimien markkinointi-
mahdoliisuuksia tai teknistd kehitystd Lantto
myontdd liikkuvansa ennustusten alueella. Huo-
mattavan useissa yhteyksissd ennustusten var-
muutta lisadvat kuitenkin sanonnat kuten "tule-
vat yleistymddan" tai “menestymisen mahdollisuuk-
sia ndyttdd olevan”.

Siirryttaessd uusien viestimien "yhteiskun-
Lantto toteaa, ettd "kaikki kysymykset ovat kui-
tenkin vield auki, vastauksia vailla" (s. 108).
Ja ilmeisesti muun muassa sellaisten kysymysten
pohtiminen kuin tuleeko tekstiviestinndn yleis-
Ja/tai sisdl1611isesti, on 1dhinnd ajantuhlaus-
ta. Tahdn viittaa Lanton toteamus, ettd "uuden
viestimen vaikutuksista voidaan kdydd loputon-
ta keskustelua ennen kuin siitd saadaan kokemuk-
sia" (s. 109).

Yhden “"yleismaailmallisen” ja "suorastaan
lainomaisen" yhteiskunnallisen ilmidn Lantto
kuitenkin esittdd: "hyvaosaiset ehtivat ensin”
(s. 108-109).

Lanton mukaan ensimmdiset kokemukset uusien
viestimien levidmisestd ovat osoittaneet, ettd
hyvaosaiset hyotyvdt eniten uudesta tekniikas-
ta. Tuolla ydinjoukolla on korkea sivistystaso,
hyvd asema ja tulotaso ja suuri viestinndn kulu-
tus. Lisdksi heiddn "tiedontarpeensa ndyttdd
pohjattomalta, kun taas muut jhmiset eivdt jaksa
innostua uusista mahdollisuuksista".

Uusia viestimid tulisikin markkinoida tdlle
ydinjoukolle. Alkuvaiheessa tamd merkitsee tie-
tokuilun syvenemistd yhteiskunnassa. Mutta N.
Katzmanin teoriaan tukeutuen Lantto esittda, mi-
ten tasaantuminen tapahtuu. Informaation vas-
taanottokyvyllda on ylaraja. Kun tietdvammat al-
kavat saavuttaa sen, he eivdt pysty endd lisdi-
maan etumatkaansa. Tiedollisesti koyhemmdt ryh-
sia ja ndin kurovat vdhitellen etumatkaa umpeen.
Tassd mielessd hyvaosaisilla on tdrked tehtdvi:

"he raivaavat tietd tasoittavalle massakdytolle".

On helppo yhtyda siihen suositukseen, jonka
Pekka Perttula esittdd edelld mainitussa Suomen
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Lehdistsssd (1/1983) julkaistussa Lanton kirjan
arviossa:

"Kirja ja sen runsas, paljolti samaan helppo-
tajuiseen tyyliin uudelleen puhtaaksi piirretty
kuvamateriaali ovat erittdin kdytttkelpoisia se-
kd johtoryhmin strategiapalaverien matertaalik-
st ettd henkiloston taustakouluttamseen..."
(Kursivoinnit LP).

Jos taas ette satu istumaan johtoryhmdssd tai
taustakouluta henkildstdd - sen pahempi teille.

Leena Paldan

Historian lehdet
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Tommi la

Paivio Tommilan kirja koostuu artikkeleista ja
esitelmistd kymmenen vuoden ajalta 1973-82. Kir-
jaa ei ole tarkoitettu ohjeelliseksi oppikirjak-
si, vaan siind tuodaan esiin lehdistohistorian
keskeisid ongelmia. Alan oppikirjan Tommila on
julkaissut jo aikaisemmin (Tommila & Kerdnen,
1974}, Kuitenkin myds témd kirja on hyvin kdy-
tdnnonlaheinen. Tommila kdsittelee lehdistdn
historiaa erillisend historian tutkimuksen osa-
alueena, jonka hdn 1iittdd ldheisesti aatehisto-



