Kirjansa lopussa Thurén keskustelee
hieman mm., Popperista, Kuhnista ja
Feyerabendista. Tarkoitus lienee antaa
mmartds, ettd naidenka&n tieto-opilliset
opit eivat tee lahdekritiikkid tarpeetto-
maksi eivatka arvottomaksi.

Thurénin . kirja olisi ehk& parempi,
jos han olisi keskittynyt enemméan jour-
nalismin kysymyksiin ja jattényt nimen-
omaan historian hiukan vahemmalle.
Mutta hanen lahtokohdistaan voimme
itsekukin jatkaa.

Pertti Heméanus
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BLUME, Keith. The presidential election
show. Campaign '84 and beyond the
nightly news. Bergin & Carwey Publi-
shers Inc., Massachusetts, 1985. 340
S.

Keith Blumen kirja on yksi monista
yhdysvaltalaista televisiopolitiikkaa
ja sikalaisia presidentinvaaleja kasittele-
vistd tutkimuksista. Se ei ole edes
parhaasta paastd, silld analyysi on
usein pinnallista ja ajatukset hukkuvat
poliittisen kiihkon alle. Blume on vakau-
muksellinen demokraatti, joka vastustaa
jyrkasti Reagania.

Mutta yhdessd  suhteessa  Blumen
teos on sympaattinen ja myds suomalai-
sen lukijan huomion ansaitseva. Siiné
kuvataan hyvin yksityiskohtaisesti yhdys-
valtalaisen television tapaa uutisoida
vuoden 1984 presidentinvaaleista, Blume
on kirjannut kahden vaaleja edelténeen
kuukauden mediatapahtumat huolellisesti
ja raportoi tuloksensa joskus oivaltavasti,
joskus pitkapiimaisesti. Suuri osa kirjasta
on purettuja nauhoituksia ABC:n, NBC:n,
CBS:n seka julkista rahoitusta mnauttivan
PBS:n iltauutisléhetyksisté.

Blumen pasvaittama on, ettd televi-
siopolitiikan epa-alyllisyys vaarantaa
koko yhdysvaltalaisen demokratian.
Walter Mondale totesi murskatappion
jalkeen olevansa mahdollisesti viimeinen

presidenttiehdokas, jolla ei ole ammatti-

lials.en taitoja televisioesiintymisessa
ja imagonluomisessa.

Uutta ei ole se, ettd televisiossa
politiikan sisaltokysymykset joko katoa-
vat tai  vahintainkin  pinnallistuvat.
Tarkedksi tulevat tunne ja esitys. Mutta
koska Yhdysvallat on kehityksen kérki-
maa, "the last best hope of humankind"
kuten  siellapdin  sanotaan, k&aytossa
on joitain vielad taalla Suomessa tunte-
mattomia temppuja. Muutama esimerkki.

Kun Ronald Reagan virkakautensa
alkupuolella péaasteli sarjan sammakoita

‘suustaan (ydinohjukset voidaan kutsua

takaisin jne.), héanelle suunniteltiin
uusi  viestintastrategia. Sen  mukaan
Reaganin tuli karttaa mahdollisimman
paljon "hallitsemattomia tilanteita”.
Tasta syystd Reagan on pitanyt vahem-
méan lehdistotilaisuuksia  kuin  yksikéén
tv-ajan amerikkalaispresidentti ja té&sté
syystda mm, Valkoisen talon presidenttia
noutavan ja tuovan helikopterin roottorin
lavat saadettiin uudelleen; melu nostet-
tiin niin korkeaksi, ettei Reagan en&a
voinut vastata paikalla karkkyvien toi-
mittajien kysymyksiin.

Toisaalta pyrittiin sithen, ettad tiedo-
tusvalineet julkaisisivat Reaganin esiin-
tymiset sellaisinaan, ilman toimittajien
valintoja tai vélihuomautuksia. Téssakin
onnistuttiin: Reagan on saanut kaytannol-
lisesti katsoen  haluamansa ma&aran
valtakunnallista lahestysaikaa niin radios-
sa kuin televisiossakin.

Reaganin vuoden 1984 vaalikampanjan
aikana "julkisuuden hallinta" oli niin
pitkalla, ettd koko kampanjastrategia
voitiin perustaa sen varaan. Tavoitteena
oli, ettd Reaganin maksettu mainonta
ja hanen vaalitydstdan kertova tv-journa-
lismi kulkisivat yhta jalkaa teemoilts,
tunnelmilta ja kuvilta toisiaan tukien.

Tapana on, etta televisiouutiset
valittavat muutaman  kuvavéaldhdyksen
kummankin p&dpukarin sen péivéisestd
vaalitilaisuudesta. Reaganin mediasuun-
nittelijat ohjasivat vaalitilaisuudet tar-
koin; lavasteet, yleison reaktiot ja
presidentin esiintyminen muokattiin
siten ettd uutispala muistuttaisi mahdol-
lisimman paljon maksettuja mainoksia.
Pyrkimyksend oli luoda hyvéa oloa
ja yhteisyyden tunnetta: Amerikan
lippuja, hurraavia kansanjoukkoja, aurin-
koisia ja hyvinvoipia maisemia, sinistd
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taivasta jne. Vanhaa erottelua kdyttaak-
semme Reaganin kampanja  perustui
mielikuvamainonnalle, kun taas Mondale
kaytti USP-strategiaa (unique selling
proposition), jossa oma tuote pyritdan
erottelemaan muista esittelem&lld sen
laadullisia ja toiminnallisia eroja (va-
hemman kaloreita, vahemman rotusortoa
jne.).

Kuten Reaganin kampanjastrategit
sanoivat: térkeintd ovat kuvat, Kampan-
jan  visuaalisuus meni niin pitkaélle,
ettd Reaganin merkittavimpiin kuuluva
yksittainen puheenvuoro, paatdssanat
toisessa  Mondalea  vastaan  kiydyssa
tv-vaittelyssd, oli sekin luodun mieli-
kuvamaiseman vahvistusta: "Muistan
kun kerran ajoin Kalifornian rannikkoa
pitkin ... kauneus ympérillani - Tyyni
valtameri séihkyi auringossa valtatien
toisella puolen, toisella puolen nousivat
rannikkoseudun vuoret ..."

Erds  pilapiirtdja  kuvasi Reaganin
ja Mondalen eroa kuvalla, jossa ehdok-
kaat olivat vastatusten. Teksti kuului:
"Mondale: Vaje, asevarustelu ja Keski-
Amerikka.

Reagan: Lippu. ,
Mondale: Terveydenhoito, tuonti ja
Lahi-ita.

Reagan: Perhe ja usko.

Mondale: Korot, nélka ja hapan sade.
Reagan: Olympialaiset ... Kuka vield
sanoo, ettd pelkdan keskustelemista."

Blume laskee televisiouutisten synnik-
si pinnallisuuden ohella sen, ettd ne
keskittyivat toistuvasti "kilpajuoksuun'.
Tyypillisesti uutisissa kéasiteltiin uusim=
man mielipidetiedustelun tuloksia, joiden
mukaan Reagan johti  ylivoimaisesti
ja Mondale oli "toivottomassa™ asemassa.
Blumen mukaan tyyli yhtaaltd toimi
itsedan toteuttavana ennusteena, toisaal-
ta pyyhki sivuun asiakysymykset. Demo-
kraatit arvioivat vaalien jilkeen, etti
miljoonat Aanestdjat, eritoten mustat
ja koyhat, jaivat uurnilta pitéessiian
tilannetta auttamattomana.

Ja viela: Paitsi ettd tv-toimittajat
leimasivat koko wvaalin turhaksi, he
myoskin  kunnon sopulikatraan tavoin
kehittelivat  joukon muodinmukaisia
stereotypioita ja latistuksia: Mondale
oli "varitén" ja "huono esiintyji", Reagan
puolestaan "suuri viestijd" ja "television
mestari".

Blumen sympatiat ovat jakamattomas-
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ti Mondalen puolella. Mondale on asialli-
nen ja ajatteleva, han pyrkii keskuste-
luun, puolustaa koéyhid ja vastustaa
asevarustelua. Eurooppalainen lukija
et aivan asiasta vakuutu, silld yhdysval-
talaisen politiikan logiikka on usein
kovin  vierasta. Esimerkiksi: Mondale
nosti kampanjateemaksi sen, ettd sitten
kun Tahtien sota -hanke on valmis,
hdan ei aio luovuttaa sitd koskevaa
tietotaitoa neuvostoliittolaisille, Reagan
kun sattui joskus hieman sensuuntaista
lupailemaan.

Heikki Luostarinen

Viihdeviennin
taloushistoriaa

THOMPSON, Kristin. Exporting Enter-
tainment. America in the World Film
Market 1907-1934. London, British
Film Institute, 1985, 238 s, ‘

Vuonna 1985 Columbia University Press
julkaisi massiivisen teoksen The Classical
Hollywood Cinema; Film Style and

" Mode of Production to 1960, jonka

olivat  kirjoittaneet David Bordwell,

Janet Staiger ja Kristin Thompson.
Tuota teosta voidaan taydelld syylla
pitaa perusteellisimpana esityksena
siitd elokuvatuotannon ja -tyylin raken-
teesta, jonka vaikutukset ovat olleet
mittaamattomat.

Tuo projekti on poikinut jo kaksi
oheistyota: David Bordwellin  tecksen
Narration in the Fiction Film (University
of Wisconsin Press, 1985) ja Kristin
Thompsonin  Exporting  Entertainment.
Myo6s Janet Staigerilta on tulossa tutki-
mus, joka kasittelee elokuvien reseptio-
ta.

Kristin Thompscnin kirja kasittelee
laajaa ja mielenkiintoista aihetta: millai-
set tuotannolliset ja taloudelliset syyt,
faktat ja vaiheet olivat aiheuttamassa
sen, ettd amerikkalaisesta elokuvasta
niinkin nopeasti tuli sellainen muoto
ja tyyli, joka samastettiin elokuvaan




