kirja~arvioita

Tiedotustutkimus julkaisee seka koti-
ettd ulkomaisten tiedotusopillisesti kiin-
nostavien teosten arvosteluja. Arvostelut
voivat olla 2-3 liuskan mittaisia esittely-
j& tai laajempia, enintddn 6 liuskan
mittaisia arvosteluja.

Tiedotustutkimus (NORDICOM) laatii
arvostelijoiden avuksi noin kaksi kertaa
vuodessa luettelon ulkomaisesta tiedotus-
opillisesta kirjallisuudesta. Tiedotustutki-
mus (NORDICOM) hankkii kustantajilta
arvostelijankappaleen, jonka arvostelija
saa omakseen. Luetteloa voi tilata ja
lisatietoja pyytaa NORDICOMista
{931-157045).

Luonnollisesti myds luetteloon kuulu-
mattomia kirjoja voi arvostella.

Dallas: ideologia
ja mielihyva

ANG, Ien. Watching Dallas. Soap Opera
and the Melodramatic Imagination. Lon-
don, Methuen, 1985. 148 s.

Muutama vuosi sitten oli televisiosarja
Dallas juorupalstojen ihastelun ja kult-
tuurikritiikin sarkastisen kauhistelun
suosittu kohde. Sarjan vanhetessa ja
uusien attraktioiden ilmestyessad kuvaruu-
tuun on kohu laantunut - vaikka joku
suomalainen vaatetusliike yrittaakin
lammittdad mielia uudelleen kutsumalla
"ihanan Bobby Ewingin" asiakkaidensa
pallisteltavaksi. Mutta ajankohtaisuuttaan
ei ole menettdnyt se kysymys, johon
sen enempdd ihailijat kuin kriitikotkaan
eivat juuri ole onnistuneet vastaamaan
tyydyttavasti: mika Dallasissa ja sen
kaltaisissa sarjoissa jaksaa jatkuvasti
katsojia viehattdd? Hollantilainen Ien
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Ang on yksi niist& muutamista tutkijoista
jotka ovat yrittAneet loytdad vastauksia
ilmeisimpia selityksia syvemmalta. Angil-
la on useimpiin kulttuurikriitikoihin nah-
den ainakin yhdessd suhteessa mielenkiin-
toisemmat lahtokohdat tahan alunperin
1982 ilmestyneeseen tutkimukseensa;
han ndet tunnustaa itsekin pitdneensa
Dallasista, ja ihmetelleensd omaa pita-
mistaan,

Tutkimuksen perusaineistona ovat
erdaassa naistenlehdessa julkaistuun ilmoi-
tukseen  vastauksena tulleet kirjeet,

joissa katsojat kertovat omasta suhtees-
taan Dallasiin. Aineisto on siis koottu
samaan tapaan kuin Herbert Blumlerin
klassisessa Movies and Conduct -tutki-
muksessa (New York, MacMillan, 1935),
jossa yritettiin selvittdad elokuvan vaiku-
tuksia katsojiin koululaisten kirjoittamien
aineiden pohjalta. Mutta Angin tutkimus
eroaa toki edukseen tastd vanhemmasta
teoksesta  useassakin  suhteessa. Ang
ei ensinndkain pyrikdan esittdmé&ian mi-
tadn kaikenkattavia vastauksia Dallasin
suosion syistd suppeahkon aineistonsa
perusteella - han sai 42 vastausta, kolme
vastaajista oli miehid - vaan jaksaa
pitaa aineistonsa rajoitukset jatkuvasti
mielessa, Han ei myoskaan hyvaksy
vastauksia jonkinlaisina puolueettomina
todistajanlausuntoina, vaan pyrkii niiden
"symptomaattiseen" luentaan, etsimédn
julkitekstin sisaltd niitd sosiaalisia kuvia
ja ideologioita joiden avulla vastaajat
itse tulkitsevat kokemustaan. Ja viimein,
siind missd Blumler nojasi jonkinlaiseen
massapsykologia-ajatteluun, on Ang hyvin
perilla uusimmasta eurooppalaisesta
kulttuuritutkimuksesta -  hakemistosta
loytyvat mm. niin Barthesin, Bourdieun
ja Foucaultin kuin Stuart Hallin, Terry
Lovellin, Colin MacCaben, Laura Mulveyn
ja Raymond Williamsinkin nimet, joita
Ang hyodyntéa tulkinnoissaan eklektisel-
1a, mutta elegantilla tavalla.

Angin peruskysymys on, mikad Dallasin
katselussa tuottaa mielihyvaa katsojille?
Bourdieuta lainaten hin maarittelee,
ettd populaarikulttuurin lupaama mieli-
hyvd on tunnistamisen mielihyvaa: Dalla-
sin kaltaisessa sarjassa meitd kiehtoo
se mikd on tuttua, oman eldmiankoke-
muksemme perusteella "todellista". Tunne
ettd on tekemisissd "todellisten ihmisten”
kanssa on taman mielihyvan ankkuri.

Sarjan "realistisuus" on myds se kriteeri




jolla vastaajat ovat perustelleet siita
pitdmistdan tai pit&dmattdmyyttadn. Mut-
ta koska sama sarja on toisten ihmisten
mielestd ollut "realistinen" (s.0. hyva)
ja toisten mielesta "epirealistinen" (s.o.
huono), ei kyse vol olla sellaisesta em-
piristisestd realismista, jonka puutteesta
kulttuurikritiikkikin on Dallasia moitti-
nut. Angin mielestd kyse ei my®skaan
ole pelkastdan sarjan realistisen kerron-
tamuodon aijkaansaaman todellisuusilluu-
sion tuottamasta mielihyvasta. Myos
Dallasin sisallossa, sen fiktiivisessa maa-
ilmassa, on jotain mita vastaajat pitavat
realistisena. Taméa realismikokemus ei
liity Angin mukaan kognitiiviseen kasi-
tykseen sosiaalisesta todellisuudesta,
vaan sijoittuu emotionaaliselle tasolle:
se mink&d katsojat tunnistavat todelliseksi
on tietty "tunnerakenne", traaginen sel-
lainen; useat vastaajat nayttavat tunnis-
taneen oman kokemuksensa Dallasin
kerronnan jatkuvassa onnen ja onnetto-
muuden vaihtelussa. Tama sisdinen rea-
lismi yhdistyy Dallasissa tiettyyn ulkoi-
seen epdarealismiin, jolla on myods merki-
tyksensd sarjan tuottamalle mielihyvalle:
se synnyttda etaisyyttd sarjan maail-
maan, mika puolestaan tekee katsojalle
mahdolliseksi sietdd sen ylenpalttista
tunneilmaisua, Dallasin fiktiiviseen maa-
ilmaan samastumisen ja siitd etdantymi-
sen jatkuva vuorovaikutus leimaa katso-
miskokemusta.

Ang tasmentdd Dallasin  herattaman
traagisen tunnerakenteen sisaltéa viit-
taamalla sarjan lajityyppitaustaan. Dallas
on perhemelodraama, joka, kuten teatte-
rin ja elokuvan varhaisemmat perhemelo-
draamat, korostaa perheen yhtenaisyyden
tarkeyttd elamé&n perusehtona, mutta
samalla sitd ettd sen jdsenet joutuvat
luopumaan  yksilollisistd  pyrkimyksista
alistuessaan perheen rooleihin, Dallasin
henkilot elavat jatkuvassa ristiriitojen
nykyisyydessd, jonka tekee erityisen
traagiseksi se ettd he vasta asteittain
oppivat havaitsemaan olevansa voimatto-
mia omissa pyrkimyksissdidn onneen.
Katsoja puolestaan on aina "viisaampi"
kuin yksik&an sarjan yksittaisista hah-
moista, ja sarjan rakenne antaa mahdol-
lisuuden samastumisaseman vaihtelemi-
seen eri hahmojen valilla, mutta tamadan
vallan pohjalla on itse asiassa tietoisuus
omasta voimattomuudesta, sarjan maail-
man traagisen rakenteen muuttumatto-

muudesta. Traagisen tunnerakenteen
synnyttdvd melodramaattinen mielikuvitus
tulkitsee katsojan omaa arkista voimat-
tomuutta, lataa merkitystd merkitykset-
tomyyden tunteeseen ja auttaa hetkeksi
ylittdm&&n tuon tunteen. Tallainen mieli-
kuvitus on siis keino sopeutua psyykki-
sesti arkielam#&n ankaruuteen, ei kompen-
saatiota sille tai pakoa siitd, vaan arki-
elaman elimellinen osa joillekin ihmisis-
ta.

Enta sitten muut ihmiset, ne joille
Dallas ei tuota mielihyvds, mitd on
heiddn katsomiskokemuksensa taustalla?
Naiden katsojien vastauksia leimasi Angin
mukaan vahvasti "massakulttuuri-ideolo-
gia", kulttuurikritiikistd juontava tapa
tuomita Dallasin kaltaiset sarjat ilman
muuta ala-arvoiseksi - ja tuo Ileima
oli niin vahva ettd sen alta ei vastauk-
sista ollut mahdollista loyt4a mahdollisia
muita syitd Dallasin tuottamalle mieli-
pahalle. Angin mukaan tamé& massakult-
tuuri-ideologia vaikuttaa niin vahvasti
myods arkiajattelussa, ettd kaikki, myos
ne jotka pitavat Dallasista, joutuvat
jotenkin maArittAmaan kantansa siihen.
Jotkut vastaajista yhdistdvat massakult-
tuuri-ideologian ja mielihyvan ironisella
katselutavallaan: he nauttivat Dallasista
koska se on huono. Jotkut puolustautui-
vat  massakulttuuri-ideologiaa  vastaan
tunnustamalla sen normit ja pyrkiméalla
talla tunnustamisella oikeuttamaan kat-
somisensa, tai perustelemalla ettd Dallas
on ndiden normien mukainen joissain
suhteissa. Mutta jotkut Dallasin ystavat
kéyvat suoraan vastahyokkaykseen ve-
toamalla "populismin ideologiaan”, joka
kieltdd oikeuden arvostella ihmisen es-
teettisia preferensseja ylipaansa. Populis-
tinen ideologia liittyy populaariin este-
tiikkkaan, jolle mielihyvd on olennaisinta
- ja mielihyva, joka on henkildkohtainen
asia, on se késite jonka massakulttuuri-
ideologia juuri jattaad huomiotta.

Angin  tutkimuksen viimeinen luku
on otsikoitu Dallas ja feminismi. Aiheen
tarkastelunakokulmaan ovat antaneet
joidenkin feministikirjoittajien ajatukset
siitd, ettd Dallasin kaltaisten sarjojen
paattymatdn ja monijuoninen rakenne
tekee niistd "potentiaalisesti edistykselli-
sen muodon", joka ei tuota valmiita
ideologisia asemia tai rakennelmia. Vaik-
ka tallaiset sarjat ilmaisevatkin jatkuvas-
ti patriarkaalisen jarjestyksen luomia
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ristiriitoja, eivat Angin mukaan ne eivit-
k4 niiden naishahmot kuitenkaan koskaan
aseta tuota jarjestystd kyseenalaiseksi;
Dallasin melodramaattista tunteellisuutta
motivoi tunne onnettomuutta aiheuttavien
rakenteiden perustavasta muuttumatto-
muudesta, Ang pastyy varoittamaan
mielihyvan ylipolitisoinnista: t&rkeadmpaa
kuin  ylistdd melodraaman tuottamaa
mielihyvaa vain siksi ettd se on suosittua
naisten piirissd tai ihmetellad tuon suosion
syitd olisi Angin mielestd kysya, mitd
seurauksia traagiseen tunnerakenteeseen
samastumisen tuottamalla mielihyvalla
on sille, miten naiset jasentavat ja ar-
vioivat asemaansa yhteiskunnassa, Melo-
dramaattisen mielikuvituksen tarjoama
mielihyvad ei perustu Angin mukaan tyy-
tyvaisyyden illuusioon, vaan siihen etta
se tekee tyytymattémyyden hyvéaksytta-
vaksi, siedettdvaksi - mutta vain sietad-
matén tyytyméattomyys voi olla muutok-
sen pohjana.

Angin tutkimus ei pyri kattavaan
teoreettiseen kehykseen Dallasin ja sen
katsojien tulkitsemiseksi, eika silla ole
uutta annettavaa korkean teorian alueel-
la. Mutta hanen tulkintansa ja kiteytyk-
sensd ovat siksi terdvanakoisia ja terve-
jarkisig, ettd niistd on hydtya ja iloa
populaarikulttuurin tutkijoille.

Erkki Astala

Television
kilpailijat

NOAM, Eli M. (toim.). Video Media
Competition, Regulation, Economics,
and Technology. New York, Columbia
University Press, 1985, 468 s.

Perinteinen, eetteriteitse lahetetty tele-
visio horjuu kilpailijoidensa paineessa.
Kuvaruudun lumo ei kuitenkaan heikkene,
silla myds kilpailijat tarvitsevat kodeissa
jo olevaa vastaanotinta, Kilpailu katso-
jien suosiosta on samalla kilpailua vies-
tinndn  rahavirroista ja lains&at&jien
myotétunnosta.

Video Media Competition on amerik-
kalaisesta nakokulmasta koottu katsaus
television uusiin kilpailijoihin. Tiedotus-
tutkimuksen kannalta kirjan tekee mie-
lenkiintoiseksi se, ettei sen kirjoittajien
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joukossa ole yht&an tiedotustutkijaa.
Enemmistd kirjoittajista on taloustietei-
lijoita, jotka arvioivat oman tieteen-
alansa menetelmillad television kilpailijoi-
den elinkelpoisuutta. Loput ovat viestin-
talakimiehia, jotka arvioivat Yhdysvaltain
viestintdneuvoston FCC:n politiikkaa.

Television kilpailijoista kaapelitelevi-
sio on jo vakiinnuttanut asemansa Yhdys-
valloissa. L&hes puolet maan kodeista
on kaapeliverkkojen ulottuvilla. Maan
4,800 kaapelitelevisioyhtiollda on noin
37 miljoonaa asiakasta, joista 23 miljoo-
naa on ostanut yhden tai useampia mak-
sullisia  kanavia. Myds videonauhurit
ovat vakiinnuttaneet asemansa ja niiden
maard kasvaa jatkuvasti, vaikka pene-
traatio onkin alhaisempi kuin Euroopassa.
Silti taloustieteilijat eivat pida videoita
ja kaapelitelevisiota kilpailijoina, vaan
toisiaan taydentévinid valineina. Elokuva-
teattereiden kannalta ne saattavat olla
kilpailijoita, mutta  kokonaisuudessaan
Yhdysvaltain elokuvateollisuus on hydty-
nyt séhkoisen viestinndn kasvusta: elo-
kuvien tuotanto on nousussa muun muas-
sa maksutelevision ansiosta.

Videot ja kaapelitelevisio kilpailevat
perinteisen television kanssa katsojien
huomiosta, ja ne ovat todellakin vahen-
tédneet Yhdysvaltain televisioverkkojen
katsojam&aria. Toistaiseksi naiden talous
ei kuitenkaan ole kéarsinyt. Katsojam&a-
rien lievastd laskusta huolimatta valta-
kunnallinen televisio on suurten mainos-
tajien kannalta valttaméatdn valine. Kiris-
tynyt kilpailu on pakottanut televisio-
vhtitt sijoittamaan enemmén rahaa oh-
jelmatuotantoon, mutta ne ovat pysty-
neet siirtdmé&an kustannukset suurelta
osin mainostajille. Tilanne .saattaa kui-
tenkin muuttua, jos kaapelitelevisiosta
joskus kehittyy merkittava mainosvéline.

Videonauhurit ja kaapelitelevisio
ovat jo juurtuneet Suomeenkin, mutta
meidan kannaltamme on mielenkiintoista
katsoa, mitd taloustieteilijat sanovat
muista uusista viestinn&n muodoista.
Suoraan lahettdvien satelliittien mahdol-
lisuuksiin he eivat yllattden usko lain-
kaan. Satelliittitelevisio ei pysty kilpai-
lemaan kaapelin kanssa, sen kustannukset
ovat lilan suuret., Satelliittitelevisio
jaa syrjaseutujen tiedotusvéalineeksi,
mutta Yhdysvaltain mittasuhteissa sille
loytyy pitkalla aikavalilla neljd miljoonaa
katsojaa.




