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Propagandatutkimus on 1960- ja 1970-lu-
vuilla saanut vain vah&n huomiota osak-
seen. Tutkimuksen elpymisestd 1[980-lu-
vulla on kuitenkin merkkeja (ks. Jowett
1987). Kirjan tavoitteena on rohkaista
ja innostaa opiskelijoita ja tutkijoita
propagandatutkimuksen pariin. Tavoittee-
seen pyritdan esittdmalld johdatus propa-
gandan historiaan, vaikutuksiin ja sovel-
lutuksiin. Lukijoiden tulisi kirjan luet-
tuaan kyetd nykypropagandan tunnistami-
seen ja sen merkityksen arvioimiseen.

Kirjan sisalté on jaettu kahdeksaan
osaan: ensin maéaritellddn keskeiset kasit-
teet (luku 1), luodaan katsaus propagan-
dan historiaan (luku 2) ja tarkastellaan
propagandan institutioitumista {luku
3). Taman jalkeen esitelldin propagandan
ja suostuttelun tutkimusta (luku 4) ja
propagandaa psykologisena sodank&yntina
(luku 5). Lopuksi pureudutaan nykypropa-
gandaan ja esitetddn propagandan analy-
soimisen 10 askelta (luku 6), sovelletaan
naitd askelia viiteen tapaustutkimukseen
{luku 7) ja paadytdan kuvaamaan propa-
gandan toimintaa prosessimallin avulla
(luku 8).

Kirjoittajat tarkastelevat propagandaa
viestinnén ndkskulmasta. Viestinnén
he  ymmartavat  "prosessikoulukunnan”
mukaisesti tiedon siirroksi. Tarkemmin
sanottuna viestintd tulkitaan konvergens-
siprosessiksi. = Propagandalle  annetussa
madritelméssd korostetaan propagandistin
tavoitteita, joiden suuntaan konvergoitu-
misen n&hd&an tapahtuvan, ja jotka
eivdt valttamdattd ole vastaanottajan
edun mukaisia: "Propaganda on tarkoituk-
sellinen ja  systemaattinen pyrkimys
muokata havaintoja, manipuloida kogni-
tioita ja ohjata kayttdytymists, jotta
saataisiin aikaan reaktio, joka edistia
propagandistin  haluamia  tavoitteita."
(s. 16). Madaritelmd annetaan analysoi-
matta ja perustelematta. Monipuolisem-
paa ja syvallisempaa propagandan kéasite-
analyysia lukija jaa kaipaamaan, koska
madrittelytapoja on olemassa muitakin

(esim. Hemé&nus 1975, Jamieson 1985),
Yhteisymmarrystakaan propagandan kasit-
teestd ei ole saavutettu. Propagandan
ja suostuttelun erot ja yhtalaisyydet
jadvat  epaselviksi  (suostuttelusta ks,
Roloff & Miller 1980). Kirjan sisaltd
kasittelee lahes yksinomaan propagandaa,

Sanan propaganda nykykayttd syntyi
vaiheittain. Ensin sana liitettiin mihin
tahansa organisaatioon, joka levitti jota-
kin doktriinia; sitten sitd kaytettiin
kuvaamaan doktriinia itse&&n; ja lopulta
silld alettiin tarkoittaa niitd tekniikoita,
joiden avulla mielipiteitd muutetaan
ja doktriinia levitet&dn. Sanan propagan-
da tilalla alettiin myo6s kayttdd enemmén
sanoja viestintd ja informaatio. Ne kun
ovat diplomaattisempia, eivatkd propa-
gandan lailla synnyta negatiivisia konno-
taatioita. Ilmaisun muutos tuskin kuvas-
taa propagandan sisillossd tapahtunutta
muutosta, ellei sitten ajatella propagan-
dan muuttumista salakavalammaksi,
katketymméksi ja "hienovaraisemmaksi".

Propaganda kasvoi voimatekijaksi
1800-luvulla ja 1900-luvulla se on insti-
tutioitunut osaksi sosiaalista, poliittista
ja taloudellista elamé&&. Joukkoviestimien
kehittyminen ja yleistyminen on ollut
voimakas propagandan ké&yttd6a lisdnnyt
tekija. Kirja sisaltdd mielenkiintoisia
kuvauksia viestimien propagandakaytdsta
I maailmansodan ajoista nykypaiviin.
Radiosta on ajan mittaan muodostunut
tdysimittaisen kansainvélisen propagandan
paavaline. Erityismaininnan radiopropa-
gandan kehittdjand ja taitajina saavat
Hitler ja propagandapaallikkd Goebbels.
Saksalaiset olivat pioneereja musiikin
kayttadmisessd vetovoimatekijana: musiik-
ki houkutteli kuuntelijat radion A&#reen
ja rentoutti heidat, jolloin musiikin lo-
maan sijoitetut "uutiskatsaukset" menivat
hyvin perille. Strategia on mainostajille
tuttu.

On epatodenndkoists, ettd television
kayttd avoimen propagandan vélineena
satelliittienkaan myo6td yleistyisi. Sita
tuskin kohdemaissa sallitaan. Sen sijaan
viihteen valepukuun kitkeytynyt epdsuora
propaganda tulee olemaan nykyista paljon
suurempi vaikuttaja. Mutta viihdettakin
nadkyvampanid ja tdrkeadmpénad televisio-
propagandan lahteend kirjoittajat pitéavat
uutislahetyksia. Tama nakokohta ei nayta
heratténeen viestintapoliittista keskuste-
lua Suomessa; satelliittien ja kaapelitele-
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vision yleistyessd puhutaan "vain" ylikan-
sallisen viihteen turruttavasta vaikutuk-
sesta ja suomalaisen kulttuurin tuhosta.

Propagandan ja suostuttelun tutkimus-
ta kartoittavassa osassa kerrataan vaiku-
tustutkimuksen historiaa ja paadytaan
"klappermaisiin" yleistyksiin propagandan
vaikutuksista. Edeltaviin lukuihin n&hden
yleistykset ovat ristiriitaisia, silla edella
lukijalle annetaan kuva propagandan
mahtavasta vaikutusvoimasta. Ristiriita
voi ainakin osittain selittyd silla, ettd
kirjoittaja vaihtuu luvun vaihtuessa,

Propagandan tarkastelu psykologisena
sodankayntind kertaa jo aiemmissa Ilu-
vuissa esiin tulleita asioita, nyt wvain
tarkemmassa kronologisessa jarjestykses-
sd. Luvussa kaytetyt alaotsikot ovat
paljastavia: I maailmansota ja propagan-
dan  pelko, Sotien  valiset vuodet
1920-1939, I maailmansota ja sitten
- kuin yllattden kaiken sodankdynnin
jalkeen ja sodalle rinnasteisena - Mai-
nonta: kaikkialla lasndoleva propaganda.
Sotapropaganda  ndyttdytyy "taisteluna
ihmismielistd™ ja "maailman suurimpana
seikkailuna mainonnassa.”

Propagandan analysoimisen 10 askelta
on Kkuin suoraan mainonnan johtamista
ja suunnittelua kasittelevastd oppikirjasta
otettu, Askeleet ovat: 1) propagandakam-
panjan ideologian ja tarkoituksen selvit-
taminen, 2) historiallinen kokonaistilanne,
jossa propagandaa harjoitetaan, 3) propa-
gandistin tunnistaminen, 4) propaganda-
organisaation rakenne, 5) propagandan
kohdeyleisd, 6) tiedotusvilineiden hyvik-
sikdytdn tekniikat, 7) erityistekniikat
vaikutusten maksimoimiseksi, 8) kohde-~
yleisdn reaktiot eri tekniikoihin, 9) vas-
tapropaganda ja 10) vaikutukset ja ar-
viointi. Propaganda-analyysi nayttaa
valtavalta tehtavalta.

Valtavaksi se my®s paljastuu siiné
vaiheessa, kun kirjoittajat pyrkivat sovel-
tamaan analyysivaiheitaan viiteen tapaus-
tutkimukseen. Analyysi on epésystemaat-
tista, hataraa ja esitetyistd analyysivai-
heista sovelletaan vain muutamia. Ana-
lyysin kohteeksi otetut "caset" ovat
kyllda kiinnostavia: mukana on mm. Yh-
dysvaltojen aborttikiistaan ja Etela-Afri-
kan rotuerottelupolitiikkaan kytkeytyva
propaganda.

Kirjan viimeisessd luvussa hahmoteltu
"propagandan prosessimalli” toimii hyvin
yhteenvetona. Mitdaan uutta lukuun ei
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sisally.

Jowett ja O'Donnell ovat Kkirjoitta-
neet kuvailevan ja kartoittavan yleisesi-
tyksen propagandasta. Se palvelee propa-

gandatutkimusta  aloittelevia.  Kirjassa
on hyva lahdeluettelo. Téassd mielessa
kirjoittajat saavuttavat asettamansa

tavoitteet: propagandatutkimus on puo-
leensa vetdvaid ja kirja jopa auttaa pro-
pagandan tunnistamista. Kirja on selkeés-
ti  jasennelty, helppolukuinen, vilisee
esimerkkeja ja on asiasisaltdonsd nahden
sopivan pituinen. Kirja etenee tyyliltdan
sujuvasti ja sisalloltéan padosin loogises-
ti. Paallekkaisyyttd ja toistoa on kuiten-
kin joissakin kohdissa litkaa, mika viittaa
koordinaation puuttumiseen kirjoittajien
valiltd. Propagandatutkimuksen asiantun-
tijalle kirja ei anna paljoakaan.

Joukkotiedotustekniikan kehityksen,
viestinnan globalisoitumisen ja maailman-
kylien rakentumisen vaikutusten perustal-
ta on helppo ennustaa propagandatutki-
muksen elpymisen olevan edessid. Propa-
gandaa kasittelevdt teokset ja tutkimuk-
set ovat siten tervetulleita.

Juha Panula
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