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Mainonta on tyyppiesimerkki kohteesta,
jonka tutkimiseen ei ole milldan haluttu
suhtautua vakavasti. Mainonta heréttaa
helposti moralisoivia kannanottoja sen
hyodyllisyydesta ja oikeutuksesta. Toki
kritiikki- ja puolustuspuheillakin téytyy
olla sijansa, mutta ne eivét tutkimuksel-
lisesti tai teoreettisesti ole johtaneet
mihink&an. Leiss, Kline ja Jhally osoitta-
vat keskustelun mainonnan taloudellisista
ja sosiaalisista vaikutuksista johtaneen
umpikujaan.

Umpikujasta voidaan kirjoittajien
mukaan kuitenkin paastd laajentamalla
mainontaan liittyvaa keskustelua. Mai-
nontaa ei pitdisi jaarapaisesti kasittaa
tuotetta x koskevan informaation siirté-
miseksi henkildlta (tai yritykseltd) A
henkilélle B. Kirjoittajat nayttavit siis
ajattelevan, ettd "viestinnin prosessimal-
1i" tulisi hedelmattomana hylata ja tilalle
olisi saatava "yhteisyysmalli". T&méhan
ei ole mik&an uusi ajatus.

Taltad pohjalta 13htevd kirjan teema
voidaan yvksinkertaistaa seuraavasti:
mainonta ei ole vain yritysten Kkilpailu-
keino, jolla tuotteiden ja palvelusten
myyntid edistetdsn, vaan mainonta on
pikemminkin tdrked osa nykyaikaista
kulttuuria ja sellaisena sitd myds tulisi
tutkia. Kirjoittajat esittdvatkin halunsa
tehda "vakavaa" mainonnan tutkimusta,
jonka tukipilarina on historiallis-kulttuu-
rinen lahestymistapa.

Kirjoittajat lahtevat siis liikkeelle
umpikujaan johtaneesta mainonnan kritii-
kistd ja puolustuspuheista. Taman hedel-
mattdmyyden osoitettuaan he ryhtyvit
tarkastelemaan  kulutuskulttuurin  alku-
peras, mainontaa ja viestimien kehitty-
mistd, mainontaa ja mainostoimistojen
kehittymistd sek& nykyaikaista mainos-
teollisuutta. Namé seitsemén ensimmaista
lukua muodostavat taustan, jolle kirjan
loppuosa rakentuu.

72

Loppuosassa esitetddn ensin yhtaalta
semiotiikan ja toisaalta sisallén analyysin
puutteet mainosten tutkimisessa ja sitten
paljastetaan kirjoittajien oma "yhdistetty
semioottis-sisdlldnanalyyttinen" tutkimus-
metodi. Metodiaan kayttden Leiss, Kline
ja Jhally analysoivat koko 1900-luvun
aikakauslehtimainosten rakennetta ja
saavat tuloksena "mainonnan perusmuo-
dot", mainosten "integroivat koodit"
ja  "teemat". Tuloksena syntyy myds
ndkemys mainonnan integroidusta histo-
riallisesta viitekehyksests, jota kirjoitta-
jat kayttdvat kahden seuraavan luvun
kehikkona. Selvitettydan tuotteita tyydy-
tyksen lahteina kirjoittajat padsevat
lopulta tuotteisiin viestijind ja "tuottei-
den kulttuurikehityksen evoluutioon",
joka on kirjan huipennus.

Kirja on erittdin mielenkiintoinen.
Késitteistd® kuitenkin kehkeytyy varsin
raskaaksi, kun sen annetaan koko ajan
kasautua selvittamatta tasmallisesti,
mitd kasitteilld kulloinkin tarkoitetaan.
On kummallista, ettd kisitteistd on
niin horjuvaa ja sekavaa. Kirjoittajat
nimittédin ilmoittavat tyon kesténeen
10 vuotta,

Seuraavassa on esimerkkejia termino-
logiasta, jonka t#smentamista jai kai-
paamaan: "mainonta edustaa etuoikeutet-
tua diskurssimuotoa”, mainonnan "diskurs-
si objekteista ja objektien valityksellad",
"makukulttuurit”, "preferenssikulttuurit",
"kulttuuriluokat", "kulutustyylit", "ela-
mantyylit", "markkinasegmentit”, "kulu-
tuskulttuuri", "tuotteiden kulttuurikehyk-
set", "kulutusetiikka", "kulutusyhteisét",
"mainontaympéristo”, "viestintaympéaristd"
jne. Jokainen varmastikin suurin piirtein
ymmartas, mitd esitetyt termit/kasitteet
tarkoittavat, mutta se ei riitd. Viimeis-
tdan siind vaiheessa, kun termeji aletaan
korvata toisilla tai niitd k&ytet&an vaih-
toehtoisina tai eri vivahteisina, todella
toivoo, ettd terminologia ja kisitemas-
rittelyt olisivat selkeét ja yksiselitteiset,

Edella lueteltuja termejd voi hyvin
pitda hakusanoina. Niinpa kirja on antoi-
saa luettavaa jokaiselle, jolle hakusanat
sanovat jotakin. Mainontaa historian,
kulttuurin, tuotannon, markkinoinnin,
viestinn&n ja kulutuksen laajemmasta
nikodkulmasta kasittelevaa kirjallisuutta
(esim. Fox 1984, Pope 1983, Schudson
1984) on vihidn, Leiss, Kline ja Jhally




ovat siis kirjoittaneet kirjan, jolle 1dytyy
oma kulutusyhteisdnsd tai koulukuntansa.
Tuotteiden toteeminen tehtdva tayteyy
silloin, kun ne muodostuvat kulutusyhtei-
s6jen vertauskuviksi.

Juha Panula
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Oletko suunnitellut tutkimusta Beatles-
yhtyeestd? Ldahdeaineistosta ei ainakaan
ole pulaa. Roman Iwaschkinin kokoama
populaarimusiikin bibliografia paljastas,
ettd vyhtyeestd on kirjoitettu ainakin
185 kirjaa, joiden ndkokulma vaihtelee
ihailijoiden rakkauskirjeistd musiikkitie-
teeseen ja politologiaan. David A. Noe-
belin Communism, Hypnotism, and the
Beatles (Tulsa, Oklahoma, Christian
Crusade  Publications 1969) esittelee
teorian, jonka mukaan Beatlesien tavoit-
teena oli pavlovilaista psykologiaa sovel-
taen pehmentaa amerikkalainen nuoriso
vastaanottavaiseksi tulevalle kommunisti-
kaappaukselle. Jopa yhtyeen yksittaisista
jésenistd on runsaasti  kirjallisuutta,
-vaikka heiddn henkildkohtainen viehétys-
voimansa onkin ilmeisesti vaikuttanut
kirjoittajien aktiivisuuteen. Eniten kirjal-
lisuutta on John Lennonista ja Paul
McCartney on hyvanad kakkosena. Mutta
George Harrisonia kasitelladn vain kah-
dessa teoksessa, eikd Ringo-raukasta
ole yht&an kirjaa, vaikka jopa yhtyeesta
vuonna 1964 eronneesta Pete DBestista

on kirjoitettu elamankerta,

'T'amé yli 5000 " viitettd  sisaltava
bibliografia on laajin saatavissa  oleva
opas populaarimusiikkia koskevaan kirjal-
llsugFee'n. S(_en aihepiirind on populaari-
musiikki laajasti ymmarrettyns, mukaan-
luettuna jazz, blues ja folk perinteisen
iskelmén ja rockin lisaksi. Musiikkia
ja sen tekijoita kisittelevan aineiston
liséksi mukana on jonkin verran viitteita
aanilevyteollisuutta ja musiikkibisnesta
koskevaan kirjallisuuteen, joskin radio
ja televisio puuttuvat. Toisaalta viitteet
on muutamaa poikkeusta lukuunottamatta
rajoitettu englanninkieliseen kirjallisuu-
teen ja sitd kautta pdaasiassa angloame-

rikkalaisen kulttuuripiirin musiikkiin.
Artikkeleita ei ole mukana, ainoastaan
kirjoja.

Lahdeaineisto siis riittas, mutta
sen merkitystd tdytyy monessa kohdassa
kysy&. Suuri osa mukana olevista teoksis-
ta on "faneille" kirjoitettuja tahtien
elaménkertoja ja muuta vastaavaa. Sen
sijaan  vahdinen tieteellinen tutkimus
taltad alalta on enimméakseen julkaistu
artikkeleina ja siten puuttuu teoksesta,
Monelle kayttajalle hyoddyllisempi biblio-
grafia on Paul Taylorin Popular Music
Since 1955: A Critical Guide to the
Literature (London 1985), jossa omn "vain"
1600 viitettd, mutta kaikki teokset on
arvioitu ja esitelty.

Olisi myds mielenkiintoista tutkia,
kuinka suuri osa naistd kirjoista on saa-
tavissa milldan konstilla Suomeen. Pel-
kaanps, ettd kaukopalveluvirkailijoitten
ponnisteluista  huolimatta  huomattava
osa tdméantyyppisesté kirjallisuudesta
ei 1oydy mistddn - viitteistd huolimatta.

Pekka Gronow
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