vain harvoin kumoaa tai saattaa kyseen-
alaiseksi 12 artikkelissa saadut tutkimus-
tulokset. Tassd on todellista "valikoivaa
kuulopuhekonfirmointia™!

Kun kokoomateoksen nimenad on Jouk-
koviestimet ja poliittinen ajattelu, niin
on oikeutettua odottaa, ettd teemaa
monipuolisesti pengotaan. Odotukset
jaavat monen artikkelin kohdalla taytty-
mattd: joukkoviestimid tal -viestintaa
el edes muisteta mainita, muuten kuin
ettd ne eivat kuulu asiaan (Fishbeinin
ja kumppanien kirjoitus). Tai joukkovies-
tintd on vain sivuasia koko kirjoltuksen
kannalta {Hersteinin, Tetlockin seka
Lau & Erberin kirjoitukset) tai poliittinen
ajattelu on sivuroolissa (Tyler & Lavra-
kas). Niin ollen jokseenkin puolet artik-
keleista kuuluisi jonnekin muualle kuin
kokoomateokseen tai sitten teoksella
on harhaanjohtava nimi. Atheen kannalta
tarkeita kirjoituksia luulisi 18ytyvén.

Kokoomateokseen  sisdltyy  kuitenkin
suomalaisenkin  poliittisen  keskustelun
kannalta ajankohtaisia ja sattuvia artik-
keleita, Sellainen on esimerkiksi Lanzet-
tan ja kumppanien Emotional and Cogni-
tive Responses to Televised Images
of Political Leaders. Kirjoittajat l1&htevat
liikkkeelle ajatuksesta, ettd televisio
on muuttanut politiikkaa, jolloin ehdok-
kaiden persoonallisuus ja heistd saatavat
mielikuvat ovat nousseet puoluesidonnai-
suutta tirkeammaksi &&nestyskayttayty-
miseen vaikuttavaksi tekijéksi.

Mielenkiintoinen on my0ds Iyengarin
& Kinderin artikkeli Psychological Ac-
counts of Agenda-Setting, jossa he tes-
taavat kolmea psykologista selitysté
tv-uutisten agenda-setting -vaikutukselle.
Selvasti voimakkaimman tuen sai "lih-
teen uskottavuus -selitys", ts. tv-uutisten
uskottavuus on tarked agenda-setting
-vaikutusten véalittdja. Myos "emootio-se-
litys" sai tukea: agenda-setting -vaiku-
tusta valittdd tv-uutisten kyky herattaa
emootioita katsojissa. Tamé& on tarkeas,
silla televisio, enemmaéan kuin muut vies-
timet, kayttdd hyviakseen yleisdn emoo-
tioita.

Neumann & Fryling tarkastelevat
kirjoituksessaan Patterns of Political
Cognition: An Exploration of the Public
Mind neljdd erilaista agenda-setting
~-tutkimuksessa  mahdollista  viestimien
ja yleisen mielipiteen véalistd suhdetta

kuvaavaa mallia. Patevan aineistonsa
avulla he osoittavat, ettd kaikkein hallit~
sevin on "interaktio"-malli. Esimerkiksi
energiakysymyksissd viestimet ohjasivat
ensin yleistd mielipidettd, ja myShemmin
yleinen mielipide ohjasi viestimien sis&l-
tba.

Mainitsemisen arvoinen on myos
Millerin & Aspin artikkeli Learning about
Politics from the Media: A Comparative
Study of Sweden and United States.
He kannattavat informaation prosessoin-
tiskeeman antamia selityksid k&yttdtar-
koitustutkimuksen antamien  selitysten
sijaan.  Garramone pyrkii puolestaan
kirjoituksessaan Motivation and Political
Information Processing: Extending the
Gratifications  Approach  yhdistamé&an
kayttotarkoitustutkimuksen ja informaa-
tion prosessointiskeeman.

Kaiken kaikkiaan: kirjassa on esitelty
aiheen kannalta sek& tarkeitd ettd tar-
peettomia tutkimuksia, joista valikoiva
lukija kylla 16ytd3a omansa. Kirja ei
kuitenkaan kuulu alan merkkiteoksiin.

Juha Panula

Urheilun lehdet
ja lukijat

KLEINJOHANN, Michael. Sportzeit~
schriften in der Bundesrepublik Deutsch-
land. Verlag Peter Lang GmbH, Frank-
furt am Main 1987. 390 s.

Lansisaksalaisen tiedotustutkimuksen
eraitd kiistattomia vahvuuksia on joukko-
tiedotuksen urheiluaineksen tutkimus.
Jo 1920-luvulta ovat ensimmaiset saksan-
kieliset tutkimukset, joissa on pyritty
selvittdmé&an urheilun osuutta, muotoja
ja sisaltdja joukkotiedotuksessa. Tuota
perinnettd jatkaa Kleinjohann tehden
sen jopa kiitettdvan pikkutarkasti.
Saksalainen koulukunta, mikali sellai-
sesta voidaan puhua, tarkastelee urheilua
joukkotiedotuksessa sekd urheilun ett&
joukkotiedotuksen lahtoskohdista, mika
mielestédni on ainoa oikea tapa. Tamé
tarkoittaa sitd, ettd urheilun osuuden
lisdantymistd joukkotiedotuksessa selite-
tadn seka urheilun merkityksen kasvulla
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ettd sen "sopivuudella" kaupalliseen
ja muuhun joukkotiedotustoimintaan.
Té&man tarkastelun heikkous, mikali ei
menn& tarpeeksi syvalle urheilun olemuk-
seen, on se, ettd urheilu otetaan annet-
tuna, itsestdanselvyyena. Tata vikaa
on myds Kleinjohannin muuten ansiok-
kaassa ty&ssa.

Kleinjohann on tutkinut 197 lansisak-
salaista urheiluaikakauslehted. Tutkimus-
kohde on mielenkiintoinen, silla juuri
Léansi-Saksa on aikakauslehtien luvattu
maa (yli 2500 lehted, mikad on eurooppa-
laisittain korkea luku). T&man runsauden
Kleinjohann ottaa itsestianselvyytens,
hén ei pyri pohtimaan, miksi juuri Lan-
si-Saksassa aikakauslehtida ja urheiluaika-
kauslehtid on niin runsaasti. Kleinjohann
viittaa ainoastaan siihen, ettd aikakaus-
lehdet toteuttavat tiettyja yleison odo-
tuksia ja tarpeita. Juuri t#éssd hénen
pohdiskelunsa j&aviat pahasti auki.

Kleinjohann on tasmentdnyt analyy-
siddn juuri yleistén suhtautumisen avulla.
Hén on suorittanut lehtien sisaltdanalyy-
sin ohella kyselytutkimuksen, jolla hén
on pyrkinyt selvittdmé&an yhden lentopal-
loa kasittelevan aikakauslehden lukijakun-
nan (N=795) suhtautumista urheiluun
ja urheilua kasitteleviin tiedotusvalinei-
siin.

Tutkimuksen tulokset eivat yllats,
ne ovat olleet varsin hyvin tiedossa
jo varhemmista alan tutkimuksista. Kir-
jan perusteella selvida mm., ettd miehet
ovat naisia aktiivisempia urheilulukijoita,
nuoret  vanhempia  aktiivisempia jne.
Lehdet kasittelevat etupédsssa huippu-
ja kilpaurheilua. Kasittelytapa on hyvin
yksilokeskeinen, urheilijaorientoitunut.
On kuitenkin huomautettava, ettid Lansi-
Saksassa on useantyyppisia urheiluaika-
kauslehtia, joten kasiteltyd tulevat myos
jarjestd- ja seura-asiat seka urheiluvili-
neet ja -muoti.

Kleinjohann kutsuukin tutkimuksensa
perusteella lansisaksalaista urheiluaika-
kauslehdistdd varsin monipuoliseksi. Tata
nidkemystd tukee se, ettd han on pysty-
nyt erittelem&in kuudenlaisia alan aika-
kauslehtia, joista hallitsevia ovat urheilua
yleisemmin kasittelevdt kaupalliset ja
jarjestslehdet (noin 85 %).

Lehtia tehd&dn varsin pienella toimi-
tuskunnalla. Yli 60 % lehdistd syntyy
1-14 toimittajan voimin. Yli 100 toimit-
tajan lehdet ovat harvinaisuuksia (4,6
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% tutkituista lehdistd). Noin puolet
lehdistd on levikiltaan 2.500-25.000 kpl.,
yli 500.000 levikkiin paasee vain prosent-
ti.

Tutkimusanniltaan Kleinjohannin teos
j8& sivumé&ardansad nahden vajavaiseksi.
Teosta voidaan kuitenkin pitada perusteel-
lisena ja sen numerotiedot ovat varmasti
olleet hyodyksi alan julkaisuille. Jotenkin
teoksesta jaskin paallimmaisend mieleen
sen markkinaorientoituneisuus, aivan
kuin  Kleinjohann  pyrkisi tarjoamaan
urheiluaikakauslehtien julkaisijoille uusia
keinoja markkinoiden  valloittamiseen.
Tatad mielikuvaa ei hélvenna kirjan lop-
puluku, jossa rohkeasti otetaan kantaa
alan julkaisujen tulevaisuuteen: mikali
lehdet orientoituvat wuudestaan markki-
noilla (yhteisty® radicasemien kanssa,
omat videot jne.) niilld ei ole mitdan
hatda, Kun vapaa-aika lisaantyy, lisaan-
tyy myods urheilun osuus ja sitd kautta
sen  joukkotiedotuskulutus., Urheiluaika-
kauslehtien  tulevaisuuden  Kleinjohann
ndkeekin tatd taustaa vasten myontei-
sena,

Mitenk&an kriittisesti urheiluaikakaus-
lehtid tai urheilun osuutta julkisuudessa
tarkastelevana teosta ei voi pitda. Pain
vastoin nayttda siltd, ettd Kleinjohann
ottaa lilan monia asioita annettuna.
Han ei kysy, miksi urheiluliike tarvitsee
alan erikoislehtid, vaan sen sijaan, miten
urheilulehdistd voi hyodyntdd urheiluliik-
keen ja joukkotiedotuskentin muutokset.

Kleinjohann  pitada my#s itsestédan
selvyytend sitd, ettd yleiso kuluttaa
yhd enemmé&n ja enemmén urheilua
{myds lehdistdssd), Hanen mielestssn
alan erikoislehdet tarjoavat lukijoille
tietoa, viihdykettd ja mielikuvia urheilun
mielenkiintoisesta maailmasta. Kleijohann
toteaa mm. (sivulauseenomaisesti), etts
alan julkaisut kiihdyttavat urheiluviline-
mainontaa, mitd lehdet voivat hysdyntaa
oman taloutensa eduksi.

Yhden mielenkiintoisen tiedon Klein-
johann kuitenkin tuo esille (teoksen
tilastot ovat toki arvokkaita). Han to-
teaa, ettd varsin monet alan julkaisuista
ovat hyvin pitkaikaisia (vrt. Suomen
Urheilulehti per. 1898). Jo téllainen
tieto voisi poikia mielenkiintoisia jatko-
pohdintoja:  miksi? Yhden selityksen
Kleinjohann tarjoaa sitd kuitenkaan itse
noteeraamatta: urheiluaikakauslehtien
lukijat ovat hyvin uskollisia omalle jul-




kaisulleen, he eivat juuri muita alan
julkaisuja lue.,

Seppo Pankalainen

Yksinpuhelu keskin-
kertaisessa Suomessa

SALMéN, Leif. Talvinen yksinpuhelu.
Tammi, 1987, 2. painos. 218 s,

Mitd hyvaa toimittajassa on jos hén
saa maan suurimman puolueen puheenjoh-
tajan Pertti Paasion suuttumaan? Ehkapa
vastaus 1oytyy Leif Salménin Talvisen
yksinpuhelun sivulta 109: "En edelleen-
kadn tieda parempaa iskulausetta kuin
vanha marxilainen: Ole realisti - vaadi
mahdotonta". Nykyisen konsensus-latteu-
den aikana téallaisen sanominen #&&neen
on epaileméatta synti, joka saa jotkut
kiivastumaan.

Kun poliitikot ja toimittajat keskuste-
levat tyhjanpaivaisyyksistda on kerrassaan
ilahduttavaa ettd Suomesta loytyy toi-
mittaja, joka haluaa puhua olennaisista
asioista niiden oikeilla nimilla. Salménin
Talvinen yksinpuhelu on yritys nostaa
keskustelun kohteeksi tarkeitd asioita,
jotka konsensuksen, sitoutumattomuuden
ja vihreyden aikakaudella on julistettu
dogmaattisiksi ja vanhanaikaisiksi. Tosin
journalistiselta kannalta on todettava,
ettd Salménin kirja on melko vaatima-
ton. Teoksen perusanti onkin poliittinen.
Mutta jo se, ettd politilkkka nostetaan
journalismin ylapuolelle on ansiokasta.
Onhan samalla oikeastaan kysymys sisél-
16n asettamisesta muodon edelle. Eika
siitd ole epailystd etteikd Salmén myods
politiikassa n&kisi metsdad puilta, eli
han nostaa politiikan sis&lldn ensisijai-
seksi.

Toimittaja Salménin mukaan me
elamme konsensus-Suomessa, jossa poliit-
tinen pinta on n&enndisesti yhtenéinen,
mutta pinnan alla on kasvavaa eriarvoi-
suutta, tydttomyyttd ja  luokkaerojen

kérjistymistd. Kommunistien hajoamisen
jalkeen maassa on vain kolme suurta
puoluetta, SDP, Kepu ja Kokoomﬁs,
jotka taas ovat niin samanlaisia etts
ne ovat oikeastaan yhtd ja samaa suurta
puoluetta. Eroavaisuudet koskevat lahinna
taktiikkaa ja menettelytapoja. Post-
modernismi  ja  tietoyhteiskunta ovat
vain uusi keino sahata tyotatekevaa
tehokkaammin silm&asn: "Sama vanha
rosvoluola, sama rosvomoraali”, kirjoittaa
Salmén. Kalevi Sorsaa Salmén vertaa
Tanneriin: Tanner ajoi SDP:n ulkopolitii-
kassa oikealle, Sorsa talouskysymyksissa.
Tallaiset asiat peitelladn sanojen ja
tekojen ristiriidalla: ratkaisu t&han voisi
olla laki tai saantd, joka kieltda puhu-
masta yhtd ja tekeméstd toista. "Mutta
on helppo tajuta millainen meteli sita
nousisi", kirjoittaa Salmén.

Vaihtoehdottomuuden keskella Salmén
nadkee toivoa vain kommunisteissa, ja
jossain maarin vihreissd. Mutta n&itakin
ha&n arvostelee armotta poliittisesta
kypsymattomyydesta ja naiiviudesta.
Vahemmistdkommunisteihin eli nykyisiin
devalaisiin Salmén teki pesderon niiden
sokean ja kritiikittéman neuvostomieli-
syyden takia. Aallon SKP taas ei taytd
radikaalin  kommunismin mittoja, vaan
tatd puoluetta ja SKDLoa Salmén pitaad
yleisvasemmistolaisena lilkkeend, jonka
vasemmalla puolella on radikaali vasem-
misto. Suomen vihredt taas ovat kansain-
valisesti ottaen lallareitsd, joiden kautta
joku ylaluokan rouva tai koyha opiskelija
voi tuulettaa radikalismiaan yhteiskunnal-
lisesti vaarattomalla tavalla, ts. louk-
kaamatta vallanpitdjia - ja omia tydn-
antajia.

Leif Salménin Talvinen yksinpuhelu
on monessa suhteessa &lykk&an ja osin
turhautuneen ihmisen puhetta keskinker-
taisuuksien hallitsemassa politiikassa
ja journalismissa.

Salménin journalismi taas on isku
konsensusta ja keskinkertaisuutta vas-
taan. Voisi sanoa, ettd Salmén palauttaa
politiikan kunniaan, sille kuuluvalle pai-
kalle. Journalistisesti  Salmén  tekee
taman nostamalla poliittisen keskustelun
paaaiheiksi ihmisten elamankulun kannal-
ta olennaiset asiat. Niin juuri ... siis
ihmisten elaménkulun kannalta olennaiset
asiat. Kaksi objektiivisen ja informatiivi-
sen journalismin  peruskived. Salmén
siis nostaa kunniaan informatiivisuuden
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