miotiikkaa”, jossa tutkimus ulotetaan my®s yleison ulos-
koodaukseen (vrt. Heménus & Tervonen 1986, 204-5).
Téssd mielessd kannattaa erikseen mainita Rolf Kloep-
ferin artikkeli. Kloepfer kertoo laajasta tutkimukses-
taan, joka késitti mm. neljan ja puolen tuhannen tv-mai-
noksen analyysin kolmen eri ulottuvuuden suhteen ja
sen lisaksi tutkijan saamien "intuitiivisten tulosten” tes-
taamisen eri kansallisuuksiin kuuluvilla katsojaryhmilla.
Alustavina tuloksina — varsinaiset raportit tutkimuk-
sesta eivat viela olleet ilmestyneet — Kloepfer toteaa
mainosten muuttuvan yhi “esteeltisempain”, itse mai-
nostetuista (uotteista etadntyvadn suuntaan ja eri mai-
den mainonnassa painotettavan eri ulottuvuuksia: esim.
saksalainen mainonta on “tylsempia” kuin ranskalainen
mainonta, joka korostaa enemmin diskursiivista ulottu-
vuutta jne.

Kirjan mielenkiintoisimpiin kuuluu Morris Holbroo-
kin pitkd artikkeli, joka toimii hyvin johdatuksena kirjan
aiheeseen: Holbrook luo lyhyen ja tiiviin katsauksen
amerikkalaiseen semioottista vélineistod hyddyntanee-
seen kuluttaja- ja markkinointitutkimukseen. Tutkimus-
lahestymistavoissa hiin tekee eron semiotiikan ja semio-
logian vililla tutkimuksen tavoitteisiin, kisitteistoon ja
metodeihin sisaltyvien painotuserojen perusteella. Jaot-
telu noudattelee suurin piirtein jakoa "perceliisen” (se-
miotitkka) ja "saussurelaisen” (semiologia) merkkitutki-
muksen vélilla. Asiantuntevasti Holbrook kéy lapi kum-
mankin lahestymistavan ongelmia ja tulevaisuuden na-
kymia kuluttajatutkimuksessa. Semiotiikaksi kutsuman-
sa lahestymistavan hin nakee tulleen markkinoinnin pa-
rissa jo hyvaksytyksi, kun taas semiologia muistuttaa vie-
ld vasta- tai ennenaikaisesti syntynytta lasta”, jota on suo-
jeltava markkinointijournaaleissa temmeltavien "arvioi-
jien ja toimittajien saaliinhimoisilta vaistoilta”.

Markkinoinnin tai markkinointikommunikaation se-
mioottinen pajatso ei talld kirjalla tyhjene, uscat alucet,
joiden tutkimukseen semiotiikalla olisi annettavaa, jaa-
vit pienelle huomiolle tai kasittelematta (tuotesuunnit-
telu, henkilokohtainen myyntityd, naytteillepano jne.).
Tama johtunee siitd, etta kyseessi olivat markkinointi-
vien ja semiootikkojen "ensitreffit’, kuten toimittaja esi-
puheessaan toteaa. Mainonnan osalta voisi myds kysya:
milloin semijootikot malttavat irrotiaa katseensa tele-
visiosta ja kuvalehdista ja alkavat horistella korviaan ra-
dion suuntaan, radiomainonnan semioottista tutkimus-
la ei taida juuri olla? Puutteista huolimarta kirjaan tu-
tustumista voi suositella ainakin jokaiselle mainonnasta
ja kuluttajakiyttdytymisesti kiinnostuneelle.

Jarmo Ikonen
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Onko kolmas tie
sittenkin mahdollinen?

SAHKOINEN viestinti ja paikallinen kulttuuri. Toim.
Pekka Gronow. Valtion taidehallinnon julkaisuja nro
31, Helsinki 1987, 117 s.

Voiko kaupallisten tai valtiojohtoisten radio- ja tv-yhti-
oitten lisdksi olla olemassa jokin kolmas tie? Siis radio-
tai tv-toimintaa, joka perustuisi padosin vapaaehtoistoi-
mintaan ilman mainos- tai lupamaksutuloja?

Suurin osa toimittajista, viestinnan tutkijoista ja polii-
tikoista vastaa epailematti ei. Tallainen touhu on hai-
hattelua. Niin sanottiin mm. minulle, kun viime kesana
olinRovaniemelld IIC:n "suuressa” kansainvilisessd pai-
kallisradiokokouksessa (Joka oli oikeastaan melkoinen
pannukakku). Valtioneuvosto oli silloin juuri myontinyt
paikallisradiolupia, joukossa viisi ns. ei-kaupallista lu-
paa. Yksi tallainen lupa meni neljille jarjestolle Helsin-
kiin (Kansan Radioliitto, KSL, TSL ja Finlands Svenska
Radioférbund). Rovaniemelld oli pari Radio Cityn
edustajaa, jotka sanoivat, etta tami radiohanke on tay-
dellisesti tuhoon tuomittu ~ silld ei ole minkéanlaisia
onnistumisen mahdollisuuksia.

Nyt noista vitdesté luvan saaneesta kolme on aloitta-
nut toimintansa (Helsingin Lahiradio, Radio Ruovesi ja
Radio Polaris Viitasaarella). Lisdksi jo ennestadn Turun
saaristossa on toiminut piskuinen Radio Inis, jonka po-
tentiaalinen kuulijakunta mitataan muutamissa sadois-
sa. Tami lienee paras vastaus niille, jotka pitavat toimin-
taa mahdottomana.

Pekka Gronow on nyt toimittanut kirjan, jossa kasi-
tellddn tarkemmin tdméin kolmannen tien mahdolli-
suuksia. Teos on julkaistu valtion taidehallinnon jul-
kaisusarjassa.
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Kyseessd on tarked julkaisu. Jos joku on kiinnostunut
riippumattomasta paikallisradio- tai kaapeli-tv-toimin-
nasta niin 1assdpi Kirja, joka on tiynna ideoita. Ja juuri
ideoita tarvitsee sellatnen paikallisradio tai kaapeli-tv,
joka el saa valtion lupamaksurahoja tai paikallisten
kauppiaitten mainosmarkkoja.

Gronowin toimittaman teoksen perusajatus on se, et-
ta virallisten kaupallisten ohjelmamarkkinoitten ulko-
puolella on yllattavin laajaa halua ja resursseja radio- ja
tv-ohjelmien tekoon. Ja vastaavasti ohjelmista on pulaj,
kun kaikenlaisten kanavien méaara kasvaa. Teoksen kir-
joittajat korostavat, ettd uudella tekniikalla on myos
myonteisia vaikutuksia. Uutta tekniikkaa ei siis tule nah-
da koneensarkijéitten tapaan vain morkona. Tarkein
myonteinen puoli on kustannusten lasku. Esimerkiksi
jollekin jarjestdlle saattaa olla edullisempaa lahettaa oh-
jelmaa paikallisradion kautta kuin postittaa jasenkirje
tal painattaa joka kotiin levitettava lehti. Juuri tahén aja-
tukseen perustuu esimerkiksi ei-kaupallisen Helsingin
Lahiradion toiminta. Se vuokraa lahetysaikaa erilaisille
jarjestoille, kdytannossa omakustannushintaan.

Hieman samaan tapaan toimii Radio Inid Turun saa-
ristossa. Sen omistaa Inion kunta. Asema lahettda pai-
van mittaan uusintana vajaan puolen tunnin mittaista
nauhoitettua tiedotusohjelmaa, jossa on seka kunnan et-
ta sen asukkaitten viesteja toisilleen. Radion merkitys on
myOnteinen, erityisesti kelirikkoaikana. Radio Iniolla
menee hyvin. Tulossa on taajuuden vaihto ja ldhetyste-
hon korotus.

Televisiota on totuttu pitimdédn kalliina viestimena.
Siksi on vaikea uskoa, cttd valtion tai kaupallisten tv-yh-
tiditten ulkopuolella voisi olla eloa. Kuitenkin Suomes-
sakin on yllattavin laajaa paikallista kaapeli-tv-toimin-
taa. Erityisen vilkasta tama toiminta on ruotsinkiclisella
Pohjanmaalla, missa jopa aivan pienissa kunnissa saat-
taa olla paikallisia kaapeli-tv-1dhetvksia.

Pienessa Laitilan kaupungissa on jo pitkdan toiminut
kaapeli-tv, joka toimeliaisuudellaan saattaa hdpedin
monet alan suuret puhtaasti kaupalliset yrittdjat. Gro-
nowin kirjan kirjoittajat esittelevat myds vastaavaa tele-
visiotoimintaa Yhdysvalloissa. Samoin valotetaan ei-
kaupallista lahiradiotoimintaa Ruotsissa ja Tanskassa.
Tité lukiessa tuli micleen, ettd kunpa erdat ministerit ja
poliitikot olisivat lukeneet témién kirjan ja Tampereen
vliopiston paikallisradiotutkimuksen ennen kuin ldhdet-
tiin suoraan kaupallisen radiotoiminnan tielle. Mutta
Suomen viestintdpolititkkahan onkin vihan kuin Ugan-
dan sisdpolititkka: ensin hutkitaan ja sitten vasta tutki-
taan, ettd mita oikein tapahtui...

Gronowin teoksessa on kuitenkin pulmansa. Stind ei
ehka riittéavasti nosteta esille ei-kaupallisen radio- ja tv-
toiminnan ongelmia. Tcoksessa chkd hieman ihannoi-
daan naita “"kansalaisviestimia”. Niiden perusongelmia
lienec kaksi. Mitd tapahtuu, kun innostus ja ideat lopah-
tavat? Enta onko eduksi, etta ammattitaidottomat har-
rastelijat piastetaan mikrofonien ja tv-kameroitten a4-
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reen? Intoa voi olla, mutta eikd ohjelmilta pitaisi vaatia
journalistista ammattitaitoa? Esimerkiksi Ruotsissa on
lahiradioissa havaittu, ettd joidenkin jérjestdjen halu
tehdi radio-ohjelmia voi lopahtaa jopa muutaman en-
simmiisen kuukauden jalkeen. Entd kun toimintaa pi-
taa yllapitdd vuodesta toiseen? Sekd Ruotsissa ettd
Tanskassa on osa kuulijakunnasta drtynyt ammatti-
taidottomien harrastelijoiden tekemistd ohjelmista.
Niitd ongelmia ei kirjassa késitella riittavasti, vaikka
Suomestakin olisi 18ytynyt patevia kirjoittajia. Padasia
kuitenkin on, etti tdma kirja on saatu aikaan. Ja toivot-
tavasti maamme viestintapoliitikot ottaisivat siitd vaik-
kapa oppia — esimerkiksi Tanskan mallin mukaisesti.
Siella ei radiossa ole mainontaa, ja viimeksi sanomaleh-
dille alkuvaiheessa myonnetyt ei-kaupalliset paikallisra-
dioluvat otettiin pois ja annettiin erilaisille kansalaisjar-
jestoille. Suomessakin télle olisi perusteita, silld esim.
Tampereen yliopiston paikallisradiotutkimuksen mu-
kaan vain 2 % vastaajista haluaisi paikallisten lehtien
omistavan paikallisradion. Nyt lupia kuitenkin koko ajan
myonnetazn lehdille — vastoin kansalaismiclipidetta.

Jorma Mintyld

Ruususuu
ja miehenalku

ISOSUINEN NAINEN. Tutkielmia naisesta ja kielesta.
Lea Laitinen (toim.). Yliopistopaino, Helsinki 1988,

Isosuinen nainen on Helsingin Tutkijanaisten kichtie-
teen piirin kirjoittama, noin parisenkymmenti artikke-
lia kasittava kirja. Alun perin kirjoittajien tarkoituksena
oli esitelld 1ahinni anglosaksista kielen tutkimusta, mut-
ta kirjasta kehkeytyikin pAdasiassa suomen kieleen koh-
distuva pienten empiiristen tutkimusten kokoelma.

Kiclti kirjoittajat ovat tutkineet niin lehdistdssa, kau-
nokirjallisuudessa kuin sanakirjoissakin. Myds puhuttu
kicli ja suomen kielen synnytysprosessi ovat tarkastelun
kohteina — ja tictenkin naisnidkdkulmasta.

Tiedotusopin nikdkulmasta miclenkiintoisimpia ja
kaytiokelpoisimpia artikkeleita ovat ehka lehdistdon
kohdistuneet tutkimukset. Helena Rautela on tutkinut
sukupuolen ilmaisemista sukupuolincutraalilta vaikut-
tavassa didinkielessamme. Tutkimusmateriaalina hinel-
14 on ollut mm. Helsingin Sanomien syntynyt-ilmoituk-
sia. Rautela on kaynyt lipi 285 syntynyt-ilmoitusta elo-
kuusta 1986 toukokuuhun 1987. Rautela havaitsi muun
muassa, clld jostain syvsta vanhemmat Suomessakin,
jossa naisct sentidn saival dénioikcuden toisina maail-
massa, pitivit tirkeampénd ilmoittaa pojan kuin tyton
svntymistd, Paitsi ilmoitusten miiraa, Rautela tutki
myos ilmoitusten laatua — ja havaitsi selvdn sukupuoli-
jaon tassikin: Tytot syntyvél ruususuina ja pojat mie-
henalkuina.



