SATU JAATINEN

Mehilaisen merkissa

Tama artikkeli perustuu osuusliike Elannon 100-vuotisjuhlien tutkimuspro-
jektiin ja siitd tehtyyn julkaisuun. Projekti toteutettiin yhteistydssd Helsingin
kaupunginmuseon ja HOK-Elannon kanssa vuosina 2004-2005 ja siihen
osallistui 16 tutkijaa, jotka kaikki allekirjoittanutta lukuun ottamatta olivat
helsinkildisid. Tutkimusta varten jarjestettiin lisdksi muistitietokerdys, johon
osallistui yli 700 entisté ja nykyistd Elannon jdsenti.

1. Elannon toiminnan historia

Aina puhuttiin Elannosta: Kdsittden tyo, ravintomme, vaatteemme ja osit-
tain sosiaaliturvaverkkomme. (Elanto-kysely a 329.)

Elannon toiminnan kéynnistdjind toimivat leipomotyontekijoiden huonot
tydolot Helsingissd 1900-luvun vaihteessa. Pitkit yotyot ajoivat leipomotydn-
tekijit ensin lakonuhkaan ja sitten neuvottelupdytiin. Tuloksena oli tyonte-
kijoiden yhdessd muodostama ja omistama leipomo, joka perustettiin loka-
kuussa 1905 ja nimettiin Osuusliike Elannoksi. (Sipild 2005, 13-14.)

Elanto syntyi aikana jolloin osuusliikkeet elivét viredd aikaa. Osuustoi-
mintaliikkeitd perustettiin seki tuottajien (esim. Helsingin osuuskauppa) ettd
kuluttajien toimesta. Maaseudulla olivat yleistyneet 1800-luvun lopulla kone-
osuuskunnat, jotka yhteisin varoin hankkivat maatydkoneita, yleensi puima-
koneita ja traktoreita. Toimintaa ohjaavaksi keskusliitoksi syntyi vuonna
1899 Pellervo-Seura. Osuuskuntatoiminta nopeutti rahatalouden juurtumista
maaseudulle, silld kyse oli taloudellisista yhteenliittymisti, joiden mahdolli-
sesti tuottama voitto jaettiin kaikkien jdsenten kesken. (Anttila-Résinen
1991, 103.)

Kuluttajien osuuskunnat olivat puolestaan yleisid kaupunkien alueilla.
Toimintaa toteutettiin tasapuolisesti kaikille yhteiskuntaluokille, mutta ne
leimautuivat nopeasti tydvdenluokkaiseksi toiminnaksi. Toiminnaltaan ja
pohjaltaan kuluttajaosuuskunnat olivat laajempia kuin tuotanto-osuuskunnat,
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jane olivat myos kaikille avoimia. 1800-luvulla optimistisimmat aatteen kan-
nattajat toivoivat kulutusosuuskuntien avulla 16ydettiavin kolmas, kapitalis-
min ja sosialismin viélilld toimiva aate. (Seppild 2005, 8-9; Heinonen 2005,
55.)

Kuluttajia edustaneen Elannon toiminta oli aluksi kuitenkin hyvin vaati-
matonta, se sisélsi leipomotoiminnan liséksi ruoka- ja ravintoaineiden ostoa
ja myyntid. Asiantuntemusta ei heti 10ytynyt kaikkeen tarvittavaan, ja liik-
keelle perustettiin hallintoneuvosto, joka koostui tuon ajan johtavista suo-
menkielisistd sivistyneiston edustajista kuten K. J. Stahlbergista ja Hedvig
Gebhardista. Tyoldisliike sai ndin akateemisen johdon.

Elannon ensimmadiset tuotteet olivat siis oman leipomon tuotteita. Leivit
eivit olleet halvempia kuin kilpailijoiden tuotteet, silld ensisijaisen tdrkedtd
oli hoitaa tyontekijoiden palkka- ja tyoolot kuntoon. Hinnan sijasta kilpail-
tiin laadulla. Laatua haettiin myos tyotekijoiden joukosta, silld laiskottelevat
tai huonokidytoksiset tyontekijit erotettiin armotta. (Sipild 2005, 14-16.)

Kansalaissota leimasi Elannon toiminnan muutamiksi vuosiksi. Osuuslii-
kettd kutsuttiin rydvireiden hovihankkijaksi, vaikka Elanto pyrki tasapainoi-
lemaan eri osapuolien vililld. Elannon jisenisto oli kuitenkin ldpi sen histo-
rian tyoldisvoittoinen. Kallion tyoldiskaupunginosasta tuli Elannon ydinalue,
josta se aloitti laajenemisensa eri puolille Helsinkid ja Suomea. Sosiaalinen
tyoldisaate oli ndhtidvissd myos litkkeen tunnuksessa, joka kuvasi piivankak-
karasta mettd imevid mehildistd. Mehildinen symboloi sekid ahkeruutta etti
yhteistyotd. (Sipild 2005, 16; Niskanen 2005, 25.) Mehildistunnuksen mu-
kaan voi ajoittaa Elannon tapahtumia aivan samoin kuin Arabian tuotteita
leiman perusteella. Ensimmdinen, 17-lehtinen kukka piirrettiin 1907, ja se
oli kdytossd yhdeksédn vuotta. Tdmin jilkeen piirroskilpailuja jirjestettiin
n. 10 vuoden vilein, ja niiden tuloksena kukka menetti aina muutaman teré-
lehden. (Honkanen 2003, 29-30.)

Mehildistunnus koristi kaikkia Elannon toimipisteitd, joita nousi 1920-
luvulta alkaen kuin sienid sateella. Myymiloitd perustettiin niin Helsingin
uusille asuntoalueille kuin muuallekin Suomeen, ja uutuutena maanteille il-
mestyivit Elannon myymaéldautot, jotka hoitivat maaseudun elintarvikekaup-
paa. Tistd syntyi sanonta “levis kuin Elanto”. Yhden talon kivijalassa saattoi
olla vierekkiin sekd Elannon maitokauppa ettd leipdkauppa. (Heinonen &
Huttunen 2005, 63.)

Pula-aika ja sdiinnostely olivat omiaan vahvistamaan Elannon asemaa.
Tiukat ajat nostivat osuusliikkeen tarjoamien oheispalveluiden kuten kesa-
siirtolan ja kummilahjan arvostusta. Liikkeen kasvu teki siitd kuitenkin myos
kankean. Organisaatio oli 1950-luvulle tultaessa jo niin monikerroksinen,
ettd padtoksenteko oli hidasta. Kasvu toi mukanaan myos imagolliset seikat,
joista haluttiin pitdd kiinni. Tdrkein (ja vahingollisin) ndistd mielikuvateki-
joistd oli, ettei yksikddn Elannon liike saanut mennd konkurssiin. Niinpd
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pienid liikkeitd saatettiin pitkddn pitdd toiminnassa tappiollisuudesta huoli-
matta. (Sipild 2005, 21.)

Aikojen ja arvostusten muuttuminen vaikuttivat myos Elantoon. Tydvien-
aatteeseen kuulunut raittiuden tavoittelu oli ollut selked periaate Elannon
kahviloissa 1960-luvulle asti. Tdmén jilkeen raittiuskahviloista luovuttiin, ja
Elanto ldhti mukaan anniskeluravintola- ja hotellibisnekseen. Samalla liik-
keen sisdlld siirryttiin, ensimmadisend Suomessa, tietokoneiden kiyttoon ja
avattiin ensimmadiset itsepalvelumyymildt. Niistd edistysaskeleista huoli-
matta perinteinen tyovéenaate alkoi heikentya siind missd Elannon kannatta-
vuuskin. (Sipila 2005, 21-22.)

Elannolla oli laajalti omaisuutta ja liike pystyikin pitkdin kattamaan tap-
pionsa omaisuuttaan myymélld. 1980- ja 1990-luvulla liike oli suurissa on-
gelmissa ensin Eka-yhtymin, sitten Vakuutusyhtio Kansan ja lopulta myos
Tyovien sddstopankin kanssa. Tiedot ongelmista saivat sddstokassa-asiak-
kaat liikkeelle, ja maaliskuussa 1995 tallettajat ryntédsivéit tyhjentdméén tile-
jdén ja koyhdyttivit samalla osuusliikettd tehokkaasti. Pankit lopettivat luo-
tonannon koyhtyneelle liikkeelle, ja Elanto ajautui yrityssaneeraukseen sa-
moin kuin moni muukin yritys lama-aikana.

Elanto ei kuitenkaan tuhoutunut, vaikka kidvikin pohjalla. Velat saatiin
saneerausohjelman avulla maksettua kaksi vuotta etuajassa, ja vuonna 2003,
miltei 100 vuotta kestidneen vastakkainasettelun jilkeen, Elanto yhdistyi Hel-
singin Osuuskauppojen kanssa. Kauppiaiden ja kuluttajien osuuskunnat su-
lautuivat yhteen. Aatteellisesti fuusiosta oltiin monta mieltd, mutta padasia
oli, ettd Elanto pysyi hengissi ja jatkoi toimintaansa kannattavana liikkeend
ilman, ettd yhtikain tyontekijad irtisanottiin. Vanha ja paljon kokenut osuus-
liike pédsi kuin péadsikin viettimddn 100-vuotisjuhliaan. (Sipild 2005, 23-24.)

2. Elantolaisen elamdnkaari

Lapsena ajattelin, kun tulen isoksi minusta tulee Elannon myyjd, ja niin
tulikin. (Elanto-kysely a364.)

Elantolaiseksi oli mahdollista paisti jo syntyessdidn. Toimitusjohtaja Vii-
no Tanner lanseerasi 1930-luvun alussa liikkeelle oman kummilahjan, jonka
mallina oli Wienin kaupungin jakama lahja kaikille vastasyntyneille kaupunki-
laisille. Kummilahja oli lapsen sukupuolen mukaan joko punainen tai sininen
laatikko, joka sisilsi vaatteita, vaippoja, voiteita seké sdédstokirjan, jossa oli
lapsen tilille tehty 10 markan talletus. Kummilahja sisédlsi myos viestin kaik-
kien lasten tasa-arvoisuudesta. Lapsen ei tarvinnut olla kirkon jdsen, eikd
hinen vanhempiensa tarvinnut olla naimisissa. Riitti, ettd toinen vanhemmis-
ta oli Elannon aktiivinen jdsen. Kummilahjan jakaminen oli ainutlaatuista
aikana, jolloin #itiysetuuksia ei vield ollut. Aitiysneuvolat ryhtyivit jaka-
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maan ditiyspakkauksia vasta vuonna 1950. Monet kyselyihin vastanneet in-
formantit myonsivdt kummilahjan olleen painava syy liittyd Elannon jése-
neksi. (Lapinleimu-Assman 2005, 86-91.)

Kasvaessaan hieman uusi elantolainen péési viettiméén kesidin Elannon
kesisiirtolaan Sompasaareen. Yhteison kannalta tirkedd oli kasvattaa yh-
teenkuuluvuuden tunnetta, liike oli nimittdin kasvanut jo niin suureksi, ettei-
vit jdsenet endd tunteneet toisiaan. Yksilon ja perheen kannalta kysymykses-
sd oli arkieldmin helpottuminen. Kesésiirtolassa lapset saivat sdinnolliset
péivittdiset ateriat, eikd vanhempien tarvinnut kantaa heistd huolta tyossi
ollessaan. Siirtolassa ei yovytty, vaan Elanto-niminen vene vei lapset saarelle
aamulla ja toi heidit takaisin kaupunkiin tyopdivin loputtua. Suuri osa elan-
tolaisten perheiden lapsista oppi uimataidon kyseisessd siirtolassa. Kylpyé
kaipaaville aikuisille Elanto avasi saunan Helsingintielle vuonna 1946, jol-
loin kérsittiin vield sodan jélkeistd pulaa saippuasta ja sddnnollisestd kuu-
masta vedestd. (Lapinleimu-Assman 2005, 92-93; Sipild 2005, 19.)

Lasten eldmi ei kuitenkaan ollut pelkkédd kesileirid. Jatkosodan aikana
osuusliike halusi pitdd huolta elintarvikkeiden riittdvyydesti ja suositti oman
viljelypalstan vuokraamista aikuisten lisdksi myds lapsille. Ndin saataisiin
hieman lisdé juureksia ja kasviksia elintarvikepulan kourissa eldvélle pda-
kaupunkiseudulle ja opetettaisiin samalla lapsille tyonteon alkeita. Elannon
lehdessd valistettiin jisenid moneen kertaan siitd, miten haitallista pelkki
joutenolo oli kaupungissa kasvaville lapsille. (Jaatinen 2005, 117-120.)

Joillakin Elannon tyontekijoilld oli mahdollisuus asua osuusliikkeen
omistamissa asunnoissa. Liike seki osti ettd rakennutti tyoldisilleen asuntoja
pédasiassa Kallion ja Sorniisten alueella. Tyoldisten asuinolojen parantami-
nen oli erds osuusliikkeen tavoitteista. Henkilokunnalle tarkoitettujen kerros-
talojen rakentaminen oli vilkkainta 1920-luvulla. Suunnitelmissa oli rakentaa
asuinkortteleita, joiden sisille jdisi turvalliset leikkitilat lapsille. Keittididen
ikkunat antoivat pihalle, jotta didit pystyivit vahtimaan lapsiaan kotitdiden
ohessa. Suunnitelmana oli my0s rakentaa taloihin keskuskeittioitd ja lasten-
kylpyloitd, mutta nimi visiot jdivét paperille.

Elannon rakennuttamissa asunnoissa asuttiin seki vuokralla ettd omistus-
pohjalla. Asuntojen hinnat olivat kuitenkin monille liian korkeat, ja siksi
yksidihinkin otettiin alivuokralaisia. Elantoon liittyvéit asuinkerrostalot tun-
nisti punatiilisesti koristeellisesta ulkokuoresta, joka toi mieleen Kalliossa
sijaitsevan paidkonttorin muurauksen. Punaisella vérilld kiistettiin kuitenkaan
olevan mitdin tekemisti aatteen kanssa. (Niskanen 2005, 31-32.)

Toihin Elantoon péési halutessaan jo nuorena. Tyttojd otettiin myyméaloi-
hin apulaisiksi ja poikia polkupyorildheteiksi. Jotkut muistelijat kertoivat
vanhempiensa tavanneen juuri Elannon toimissa tydskennellessidin. Tyonte-
kijit olivat liikkeelle uskollisia, ja kymmenisti tydvuosista palkitsevia mita-
leita padstiin jakamaan useasti. (Elanto-kysely a32, a57.)
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Elantolaiseen aatteeseen kuului vahvana osana huolenpito jdsenistd ja
heidédn perheistddn. Koulutuksen, lastenhoidon ja kirjaston jdrjestamisen li-
sdksi elantolaiset auttoivat tarvittaessa toisiaan. Suurin téillainen yhteinen
ponnistus oli sota-ajasta selviytyminen. Elannolla oli omia tuotantolaitoksia,
joiden ansiosta elintarvikkeita oli saatavilla l4dpi koko sota-ajan. Toimitusjoh-
taja Tanner oli myohemmin vakuuttunut, ettd Elanto auttoi ratkaisevasti koko
Helsingin selviytymisessd. Pienemmill4 liikkeill4 ei olisi ollut mahdollisuuk-
sia niin suuren kysynnin tiyttimiseen. (Jaatinen 2005, 116; Elannon mehi-
ldinen 1942.)

Monet Elannon myymilit ja pienemmit tuotantolaitokset ottivat sodan
aikana hoitaakseen oman kummilapsen. Niille usein isénsi taisteluissa me-
nettdneille lapsille ldhetettiin syntymédpiivin ja joulun tienoilla vaatteita ja
leluja, ja diti puolestaan ldhetti lapsen kuvia kiitokseksi henkilokunnalle.
Yhdessd hoidettu kummilapsi ei tullut kenellekdin liian raskaaksi taakaksi,
sodan aikana kun riitti toitd muutenkin. (Jaatinen 2005, 121.)

Elanto piti valistuksen ja oman lehden kautta ylld solidaarista ajattelua
sodan aikana. Yksiloiden toivottiin tydskentelevdn yhteiskunnan hyviksi,
jotta rauhan aikana yhteiskunta saattaisi jilleen toimia yksilon hyvéksi.
Kaikkia jdsenid kutsuttiin osallistumaan talkoisiin ja ostoksia tekevid per-
heenditejd pyydettiin pidattdytymidn liiasta hamstrauksesta, jotta kaikille
jasenille jdisi korttiannoksen verran ostettavaa. Elanto nimittdin myi sodan
alussa jisenilleen tuotteita hieman halvemmalla kuin muille asiakkaille. Rin-
tamalla oleville jdsenilleen Elanto puolestaan maksoi osittaista palkkaa, jot-
ta perheiden tulot eivit olisi romahtaneet. (Jaatinen 2005, 113-115.)

Elannolla oli ja on edelleen palvelu my0s jdsenensd viimeistd matkaa
varten. Elannon hautauspalvelun puoleen kddnnyttiin, kun tarvittiin apua
hautajaisjérjestelyissi ja perunkirjoituksissa. Monet halusivat kdyttdd palve-
lua halvemman hinnan lisdksi my0s puhtaasti aatteellisista syistd. Elanto
jakoi vuodesta 1923 ldhtien hakemuksesta hautausavustusta vdhdvaraisille
jasenperheille, joille hautajaisten jarjestiminen olisi ollut suuri taloudellinen
rasite. (Kallio 2005, 181; Elanto-kysely a 350.)

3. Tyovienluokka ja kulutus

Muistan kuinka perheessdmme kerdttiin keltaisia kuitteja ostohyvitystd
varten. (Elanto-kysely a42.)

Elannon piiperiaatteita oli toimia kuluttajan asialla ja puolustaa heitd
kauppiaiden riistoa vastaan. Kulutusosuustoiminta oli suosittua pddasiassa
kaupunkien tyovieston ja maaseudun tilattomien piirissd. Tirked asia hinto-
ja korottavien vilikdsien poistamisessa oli oma tuotantotoiminta. Tuotteiden
hintataso saatiin ndin pysyméén véhituloisillekin kohtuullisina, ja laatutasoa
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oli helpompi tarkkailla. Oma tuotanto oli liikkeelle tirkedd varsinkin pula-
aikoina. (Heinonen 2005, 54-60.)

Tyovidenluokan ja keskiluokkaisen perheen kulutuksessa oli vuosisadan
alussa havaittavissa useita eroavaisuuksia. Erittdin suuri osa tyoldisperheen
tuloista, noin 85 prosenttia, meni peruskulutukseen eli ravintoon, asumisku-
luihin ja vaatteisiin. Téstd on ndhtdvissi, ettid sddstdoon jii erittdin vdhin va-
roja. Samalla voi myds aavistaa, ettd osuusliikkeen tarjoamille asunnoille ja
avustuksille oli kysyntdd. Virkamiesperheiden kulutus oli 1920-luvulla kak-
sinkertaista tyoldisperheisiin verrattuna. (Ahlqvist — Raijas 2005, 127-
128.)

Kun tyoldisperheen elintaso kohosi, pyrittiin parantuneet kulutusmahdol-
lisuudet useimmiten kadyttimiin asuinolosuhteiden parantamiseen. 1920-lu-
vun lopussa tehdyn tutkimuksen mukaan kaupunkien tydldisperheiden ylei-
sin asunto oli yksio ja seuraavaksi yleisin oli huoneasunto eli hellahuone.
Kahden huoneen asuntoon, joka oli virkamiesperheiden yleisin asumismuo-
to, oli mahdollisuus vain 10 prosentilla tydvdestostd. (Ahlgvist — Raijas
2005, 129.)

Asunto-olojen lisdksi tydvdenluokan elintarvikkeiden kulutus erosi virka-
miesluokasta. 1900-luvun alun valistuksissa oltiin huolestuneita tyovieston
huonoista ravintotottumuksista, joiden pelittiin tuovan mukanaan muitakin
ongelmia kuten liiallista alkoholinkdytt6d. Huonot ravintotottumukset eiviit
kuitenkaan johtuneet niinkddn tyovéeston tietdmittomyydestid vaan heidin
asuinolosuhteistaan. Huonot ruuan valmistus- ja sdilytysmahdollisuudet ai-
heuttivat sen, ettd monien tyoldisperheiden ruokailut rakentuivat leivin ja
kahvin ympdrille ja lammin ateria jdi puuttumaan. Yhteiskuntaluokkien vi-
liset erot elintarvikkeiden miirissd ja rakenteessa alkoivat tasaantua 1920-
luvulta eteenpiin niin, ettd ne 1950-luvulla olivat jo hyvin pienet. Muutokset
olivat samansuuntaisia, ne vain toteutuivat virkamiesluokan ruokapoydissi
tyovienluokkaista nopeammin. (Ahlqvist — Raijas 2005, 133—136.)

Yksi tapa ajaa tyovéeston etuja oli koulutus. Elanto koulutti tyontekijoi-
tadn tiiviisti ja jirjesti myos laajaa vapaa-ajan toimintaa. Liikkeen johto huo-
masi nimittdin jo varhaisessa vaiheessa, ettd jisenet kaipasivat muutakin
toimintaa kuin aatteellista pohdintaa. Toimintaa jdrjestettiin sekd henkilo-
kuntakerhoissa ettid opintopiireissd. Elannolla oli oma kuoro, orkesteri, ndy-
telmipiiri ja urheiluseura. Pienimuotoisempaa toimintaa harjoitettiin muun
muassa kamerakerhossa ja Elannon ampujissa. Sivistystoiminnan kivijalka
oli Elannon paikonttorin ylimmadssi kerroksessa toiminut kirjasto, jota saivat
kayttad jasenten lisdksi heiddn perheenjdsenensd. (Sipild 2005, 13; Elanto-
kysely al0.)

Elanto oli, ehka yllittden, edelldkédviji myds mainonnan alalla. Liikkeelld
oli jo varhaisessa vaiheessa oma mehildislogo ja mainonnasta vastaava mai-
nospiillikkd. Kyseinen pééllikko, Ola Fogelberg piirsi oman toimensa ohes-
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sa Elanto-lehteen kuuluisaksi tullutta Pekka Puupéé -hahmoa. Toimitusjoh-
taja Viino Tanner ei ollut kovinkaan vakuuttunut mainonnan tarpeellisuudes-
ta liikkkeelle, mutta antoi ystivélleen Fogelbergille vapaat kidet sen suhteen.
Elannosta tulikin edelldkivija valistavan mainonnan saralla. Liike mainosti
niin julisteiden, elokuvien kuin televisionkin avulla. Tasa-arvoisuuden ni-
missd julkisuuden hahmot loistivat mainonnassa poissaolollaan, poikkeuk-
sena miss Eurooppa, Ester Toivonen. Hén oli nimittdin tyoskennellyt Elan-
non myyjattirend. (Heinonen 2005, 61-62.)

Suorin ja konkreettisin avustus Elannon jisenille tuli ostohyvitysten muo-
dossa. Jasenen kannatti keriti kaikkien vuoden aikana Elannon myymélois-
sd tekemisensi ostosten kuitit. Kerran vuodessa Elanto maksoi jidsenilleen
laskelman mukaisen ostohyvityksen, joka oli 1-2 prosenttia timén ostosten
vuotuisesta loppusummasta. Ndiden keltaisten kuittien perdssi juoksivatkin
sitten lapset ja aikuiset. Monet jdsenet muistavat kerdnneensi lapsena kas-
salta muiden unohtamia kuitteja didin kokoelmaa varten, ja joku taas muistaa
mummonsa jadneen miltei raitiovaunun alle tuulen mukana karkaavan kuitin
perissi juostessaan. (Elanto-kysely a 42, al54.)

Ostohyvityksid maksettiin Elannon jdsenille toiminnan alusta alkaen, ja
vuonna 1962 kiyttdoon tuli uusi etuus, jisenalennus. Alennus koski aina tiet-
tyd etukiteen ilmoitettavaa tuotetta, joka esiteltiin jisenille kaksi kertaa vuo-
dessa Elanto-lehden avulla. Lehti sisélsi alennuskupongin, jonka sai kiyttad
vain osuusliikkeen jidsen. Elanto oli ensimmiinen liike, joka ryhtyi kdytti-
miin jasenalennuksia Suomessa, muut liikkkeet seurasivat perdssd muutaman
vuoden kuluttua.

Ensimmadiset jdsenalennustuotteet olivat kevddlld 1962 myyntiin tullut
polynimuri ja syksylld myyty jadkaappi. Jadkaapin kohdalla jisenten alennus
oli miltei 30 prosenttia, ja se sai aikaan reippaan alennusiskun pddkaupungin
muiden jidkaappikauppiaiden keskuudessa. Vastaisku oli niin voimakas, ettd
alennus menetti merkityksensi ja Elanto luopui kahdeksi vuodeksi tuoreesta
jasenetujdrjestelméstiin. (Kallio 2005, 180-182.)

Etuusjérjestelmi heritettiin uudelleen henkiin vuonna 1964, ja nyt tuot-
teiden kysynti oli niin suurta, ettd jirjestelmad voitiin huoletta jatkaa. Vuo-
sittainen kahden tarjouksen méérd nousi nopeasti ja tasaantui 10-20 tarjouk-
seen vuosittain. Jdsenid oli alennustoiminnan alkaessa jo yli 100 000, joten
tuotteilla oli ndkyvyyttd. Osuusliikkeen johto toivoi nimenomaan halvempi-
en kodinkoneiden avulla edistidvinsd kotitaloutta ja jiseniensid kodinhoitoa.
(Kallio 2005, 183-184.)

Tuotteista tiedottavat tekstit pyrittiin pitiméddn enemminkin informoivina
kuin mainostavina. Tavoitteena oli jakaa samalla jisenille kuluttajavalistusta.
Liike tunsi vastuunsa tuotteista ja kertoi jokaisen etuustuotteeksi valitun ko-
dinkoneen kédyneen ldpi Osuustukkukaupan testit. Kuponkituotteiden avulla
on helppo tarkkailla suomalaisten kotien koneistumista ja sisustusvaatimus-
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ten muuttumista. 1960-luvulla jddkaappi oli suosittu etuustuote, seuraavalla
vuosikymmenelld sen paikan otti pakastin, joka taas nopeasti vaihtui kerros-
taloasumiseen paremmin sopivaksi yhdistelmikaapiksi.

Vuonna 1970 Elanto toteutti jaseniensd keskuudessa kyselyn, jossa etsit-
tiin toivotuimpia etuustuotteita. Kysely toteutettiin Elanto-lehden avulla, ja
siithen vastasi ldhes 700 jasentd. Parhaimpien etuustuotteiden kirkeen nousi-
vat televisio ja matkaradio jonkun jidsenen toivoessa jopa asuinhuoneistoa.
Muutaman vuoden kuluttua uudessa kyselyssi suosiotaan olivat kasvattaneet
huonekalut, mikd kertoi tyoldisperheiden kasvaneista sisustusmenoista ja
muuttuneista asumisoloista. Huonekalusetteihin nimittdin kuului sohvan li-
sdksi kaksi nojatuolia. Jilleen muutaman vuoden kuluttua sohviin kaivattiin
jo nahkapaillisid. (Kallio 2005, 185-188.)

Jasenetuudet olivat painava syy liittyd Elannon jiseneksi, ja liikkeen joh-
to tiedosti timin. Vuonna 1974 liike jirjesti jisenhankintakampanjan, jonka
veturina olivat juuri jasenetutarjoukset. Kampanja onnistui, ja vuonna 1975
Elannon jasenmiird ylitti 150 000. Jasenetujen kirjo kasvoi kattamaan jo
kaiken mahdollisen kahvista perdmoottoriin ja kristallikruunuihin. T&alldin
kuitenkin kuluttajavalistus alkoi jddda tilanpuutteen vuoksi aina vain pie-
nempédn rooliin jasenlehdessi, ja 1980-luvulle tultaessa etuustekstit olivat
muuttuneet muiden mainosten kaltaisiksi. Vuosikymmenen lopulla kupon-
kialennukset siirtyivit jo historiaan. (Kallio 2005, 190-191.)

4. Muistojen analyysia

On haikea olo, kun on tapahtunut niin paljon muutoksia. Voisitte vihdn
lohduttaa! (Elanto-kysely a3149.)

Elannon jdsenet tunsivat selvisti kuuluvansa enemminkin perheeseen
kuin osuusliikkeeseen. Liike tarjosi jdsenilleen paljon enemmin kuin vain
peruselintarvikkeita. Elannon jdsenyys teki tyoldisen valinnoista helppoja.
Jdsenet tiesivit mistd ostaa ruuat, missd viettdd kesidlomat ja mihin menna
kursseille. Toiminnan laajuus synnytti kestivid jasenyys- ja ystavyyssuhteita.
50 vuotta jdsenind toimineilla elantolaisilla on yhd oma yhdistyksensi, Rie-
mumehildiset.

Joillekin jésenille aate oli tuotteitakin tirkedmpi. He suosivat Elannon
liikkeitd, vaikka muita myymaloité olisikin ollut ldihempéna. Téllaiset jdsenet
kayttivit mielellddn itsestddn nimitystd duunari tai tyoldinen. Liikkeeseen oli
liitytty kuitenkin muistakin syistd kuin puhtaasti aatteellisista. Joku oli ha-
lunnut saada kummilahjan, toinen halusi mukaan tanssikurssille, ja kolman-
nen kohdalla Elannon kauppa vain sattui sijaitsemaan talon kivijalassa.
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Elannon tuotteista kaikkein eniten muistoja synnytti Elo-leipid. Suositun
leivién sanottiin houkutelleen liikkeelle asiakkaita jopa niin sanotusti aatteen
ulkopuoleltakin. Jéasenille leipa oli selkein tapa tunnustaa aatetta. Toimitus-
johtaja Viino Tanner vaati saada vankilaan Elannon leipéi sotasyyllisyystuo-
miota kirsiessddn vuosinaan 1946—1948. Hinen vaatimuksiinsa ei kuiten-
kaan suostuttu. (Jaatinen 2005, 112.)

Yllattden toinen ryhmd, joka puhui ldammolld Elannon leivistd, olivat
maalta kaupunkiin muuttaneet jasenet. Suomen erilaiset leipdalueet olivat
vield 1950-luvulla sen verran selkeit, ettd mika tahansa Etelda-Suomen ruis-
leipéd ei idastd tulleille ihmisille maistunut, mutta Elo-leipd sai tunnustusta.
(Elanto-kysely a 44.) Kaupunkilaisten kohdalla leipi liittyi seka tuoksu- etti
makumuistona lapsuuteen. Jos talon kivijalassa oli Elannon kauppa, oli las-
ten joka-aamuinen tehtiiva vahtia ikkunasta, milloin leip4auto saapui liikkee-
seen.

Kyselyyn vastanneiden muistot painottuivat 1930—1960-luvuille eli Elan-
non niin sanottuun kulta-aikaan. 1980-lukua kisittelevid muistoja oli teks-
teissd hyvin vihdn. Nuoret eivit endd 10ytineet Elannosta samanlaista yh-
teenkuuluvuuden tunnetta kuin heididn isovanhempansa olivat 10ytineet.
Vanhoihin aikoihin ajoittuneet muistot olivat hyvin aistivoittoisia: miltd Elo-
leipd tuoksui ja maistui, miten pddkonttorin jannittdvassi portaikossa kaikui,
ja miten mehildisen kuvalla varustetut myymalét erottuivat katukuvasta niin,
ettd lukutaidoton lapsikin tunnisti ne. Myymaloihin liittyvit muistot keskit-
tyiviat myOs vanhoihin ja pieniin erikoisliikkeisiin. Suuret marketit eivit
kiehtoneet endd samassa miirin muistelijoita.

Mitd vanhempia kyselyyn vastaajat olivat, sitd tunnepitoisempia ja hen-
kilokohtaisempia heidin muistonsa olivat. Juuri niistd vanhimmista muis-
toista on luettavissa Elannon jisenistddn huolta pitidva aate puhtaimmillaan.
Minulta pommitettiin koti 1944 Unioninkatu 41, asuin ylikerroksessa. Olin
silloin tarjoilijana Elannon ravintolassa Mannerheimintie 104. Oli talo tu-
lessa, kun tulin illalla kotiin. Oli vaan vaatteet pddlldani, kaikki koti paloi. Oli
hyvd asia, ettd olin Elannossa. Elanto antoi vaatteita. Kansanelatus antoi
pisteitd oli kaikki kortilla oli sota. Kaksi veljed kaatui sodassa. Johtaja Voi-
onmaa antoi rahaa. Pddsin taas alkuun. Tuhannet kiitokset Elanto. (Elanto-
kysely a339.)
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Sartu JAATINEN: Working as hard as a bee

Elanto is a 100-year-old cooperative movement which originated in Helsinki. This movement
was founded in 1905 when a group of bakery workers resolved to improve their working hours.
They were not satisfied with their long night shifts. These bakery workers decided to found a
bakery of their own, which became a cooperative enterprise known as Elanto. This was the
beginning of a movement that rapidly started to grow, first with their own shops in which milk
and bread were sold.

The cooperative movement wanted to offer its members quality products and at the same
time to serve these customers well. Elanto built flats for its workers, organised different courses
for them and opened a library for the use of its members. The cooperative also ran a summer
camp on an island which it owned to which member families could send their children free of
charge. Members were compensated for every purchase they made from the Elanto stores. Once
ayear each family added together all the receipts they had saved and in return they were credited
with one per cent of the sum.

When the Second World War broke out, Elanto had spread to all of Helsinki and, in fact, the
whole country. If someone from a member family was serving at the front, Elanto still continued
to pay a partial salary to ease the family’s economical situation. After the War the movement
continued to grow. During the following decades Elanto’s self-service stores increased their
popularity, slowly changing the service concept of retail stores. Then computers entered the
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picture and the world changed in other ways, too. The depression of the 1990s almost brought
the movement to an end. However, Elanto was saved by joining forces with another cooperative
company, HOK (Helsingin Osuuskauppa).

When Elanto asked its senior members to relate their memories as part of the 100-year
jubilee celebration, the central theme seemed to be “the good old times”. Members vividly
recalled how the co-op had provided them with a living, a home and wonderful friends. Also,
the help they received during the hard years of war was remembered with immense gratitude
and warmth.





