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Tiivistelma

Suomessa myydddn vuosittain yksivuotiaita tai nuorempia varsoja noin 200, ndist4 varsahuutokaupassa
myydaan keskimaarin 80 yksivuotiasta varsaa. Varsahuutokauppa on jokavuotinen Starinita Oy:n jarjestima
yksivuotiaiden  ravihevosvarsojen — myyntitapahtuma, jossa myyddan sekd lamminveri-  ettd
suomenhevosvarsoja. Viimeisen kahdeksan vuoden aikana varsahuutokauppa on jarjestetty Ypdjan
Hevosopistolla, sitd ennen se pidettiin Vermon sekd Teivon raviradoilla.

Varsahuutokaupan jarjestelyissd on iso tyo, ja seuraavan huutokaupan valmistelu alkaa heti edellisen
jalkeen. Jéarjestelyihin kuuluu muun muassa huutokauppapaikan ja -péivan varaus, markkinointi, myytavien
varsojen sukuselvitysten teko sekd internet-sivujen pdivitys. Huutokauppapdivand myyjat esittelevat
varsojaan ostajaehdokkaille monta tuntia ennen huutamisen alkua; ostopéatokset kuitenkin tehddan lahes
aina ennen huutokauppamaneesiin astumista. Jokainen myytavé varsa on huutokauppakehdssa noin kolme
minuuttia, joten myynti tapahtuu rivakasti eika siind ole aikaa endé pohtia ostopaatoksia.

Suomen hevoshuutokauppaa verrataan usein muiden maiden huutokauppoihin, ja niistd haetaan
kehitysideoita Suomeen. Suurissa huutokauppamaissa hevoshuutokaupat ovat isoja monipaivéisia
tapahtumia, joissa myydaan jopa monta sataa hevosta paivassd. Huutokaupassa jarjestetddn usein muutakin
oheisohjelmaa.

Opinndytetyon tavoitteena oli kerdtd huutokaupan myyjiltd sekd ostajilta kehitysideoita tulevia
huutokauppoja varten. Tutkimuksessa oli kolme pé&&teemaa: toiminta ennen huutokauppaa, huutokaupassa
sekd hevoshuutokauppakulttuurin kehittdminen ja vertaaminen ulkomaisiin kaytanteisiin. Tutkimuksessa
huutokaupan myyjid ja ostajia sekd toimitsijoita haastateltiin teemahaastatteluiden avulla syksylla 2013
(n=14). Tutkimus toteutettiin osittain puhelinhaastatteluina ja osittain haastattelut tehtiin paikan paalla
haastateltavan luona. Haastatteluaineisto kasiteltiin sisallénanalyysimenetelmélla.

Haastatellut myyjat ja ostajat olivat tyytyvdisida huutokaupan internet-sivuihin ja tiedotukseen ennen
huutokauppaa. Huutokaupan yhteyteen toivottiin expo-aluetta ja kaksipuolista katsomoa, jolloin yleistd
mahtuisi enemman paikalle. Esitettaville varsoille toivottiin enemman luksuspuitteita ja varsojen nostamista
punaiselle matolle. Koppareille ja varsojen esittgjille toivottiin enemmén koulutusta tehtdvadnsd seké
yhtendistd vaatetusta tapahtumaan. Vastaajien mielestd myo6s ulkomaiset ostajat olisi tdrked saada Suomeen
hevoshuutokauppaan.  Huutokauppaa voitaisiin kehittdd myds kaksipéivéiseksi tapahtumaksi, mikéli
ilmoitettujen varsojen maaré olisi kaksinkertainen nykyiseen verrattuna. Tulevaisuudessa myds hevosten
huutokauppaaminen internetin vélitykselld voisi Suomessakin olla mahdollista. Ty6ssé saatujen ideoiden
pohjalta varsahuutokauppaa ja suomalaista hevoshuutokauppakulttuuria tullaan kehittdmaén. Tutkimuksen
mukaan suomalaisen hevoshuutokauppakulttuurin positiiviseen kehitykseen ja hevoshuutokaupan imagon
parantumiseen uskotaan vahvasti. Imagon kehittdminen on myds kasvattajien etu, kun huutokaupattavien
varsojen taso nousee, myos hintataso nousee.
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Johdanto

Suomessa myydddn vuosittain yksivuotiaita tai sitd nuorempia varsoja muutama sata, ndistd
varsahuutokaupassa myydaén keskimaarin 80 yksivuotiasta varsaa. Noin puolet kaikista vuoden aikana
myydyistd hevosista ovat kaksivuotiaita tai nuorempia varsoja. Eniten Suomessa huutokaupalla myydaan
ravurivarsoja, mutta myds ratsuille jérjestetdan toisinaan huutokauppoja. Suomessa jérjestetadn lisaksi silloin
talloin pakkohuutokauppoja esimerkiksi eldinsuojelullisista syista. (Tokensuu 2010.)

Varsahuutokauppa on jokavuotinen Starinita Oy:n jarjestdmd yksivuotiaiden ravurivarsojen
myyntitapahtuma. Suomen Hevosenomistajien Keskusliitto ry omistaa Starinita Oy:n yhdessd Suomen
Ravihevoskasvattajat ry:n kanssa. Starinita Oy pyrkii jatkuvasti kehittdmédan varsahuutokauppaansa seka
Suomen hevoshuutokauppakulttuuria, tdhén pyrittiin myos talla opinnéytety6lla.

Ensimmadinen varsahuutokauppa jarjestettiin vuonna 1997 Helsingissé, Vermon raviradalla. Vuonna
2003 huutokauppa siirrettiin Tampereelle, Teivon raviradalle, ja vuodesta 2008 I&htien huutaminen on
tapahtunut Ypéjan Hevosopistolla. My6s huutokaupan nimi on sen historian aikana vaihtunut muutamaan
otteeseen. (Suomen Ravihevoskasvattajat Ry 1998 ja 2002; Starinita Oy 2008.)

Suomenhevoset ovat aina olleet huutokaupassa véhemmistond, mutta niitd on silti lahes aina ollut
myynnissd. Aikoinaan huutokaupassa myytiin kaksivuotiaita suomenhevosia, nykydan yksivuotiaita. Vield
muutama vuosi sitten varsoja oli mahdollista esitelld ostajaehdokkaille myds ajaen, mutta nykyaan esittely
tehddén juoksuttaen. (Starinita Oy 2008.)

Taman opinndytetyon tavoitteena oli kehittdd Starinita Oy:n jarjestamdd varsahuutokauppaa, ja
teemahaastatteluiden avulla kerdtd varsahuutokaupan myyjiltd ja ostajilta kokemusperdisia kehitysideoita
tulevia huutokauppoja varten. Myyjien ja ostajien lisaksi tutkimusta varten haastateltiin Ypéjan
Hevosopiston toimitusjohtajaa sekd huutokaupan meklaria. Haastateltavat myyjat sekd ostajat arvottiin
myynti/ostomaaran sekd asuinpaikkakunnan perusteella siten, ettd haastateltavissa oli useasti myyneita ja
ostaneita seké kerran myyneité ja ostaneita eri puolilta Suomea. Tutkimuksen ulkopuolella muiden maiden
huutokauppoja -osiota varten haastateltiin John Bootsmania, joka vaikuttaa suurella Eurooppalaisella
kasvattajalla Boko Stablella ja on osallistunut hevoshuutokauppoihin ympéri maailman. H&n on ollut myds
Suomessa hevoshuutokaupassa neljdnd vuonna. John Bootsman on myds itse jarjestanyt hevoshuutokauppoja
Hollannissa.

Varsahuutokaupan tavoite on pysynyt samana vuosien saatossa: tukea suomalaista
ravinevoskasvatusta ja helpottaa varsojen ostamista ja myymistd sekd luoda Suomeen
hevoshuutokauppakulttuuria ja lisdtd hevoskaupan avoimuutta. (Nummenmaa 2014.)

Opinndytetyon toimeksiantaja on Suomen Hevosenomistajien Keskusliitto ry (my&hempand SHKL),
joka omistaa huutokauppayhti¢ Starinita Oy:sta osake-enemmiston. SHKL:n toiminnanjohtaja on Starinita
Oy:n toimitusjohtaja. Yhtend SHKL:n ty6nd vuosittain on varsahuutokaupan jarjestdminen. SHKL on
perustettu vuonna 1976 jatkamaan Suomen Raviurheilijain liiton toimintaa. Suomen Hevosenomistajien
Keskusliiton tavoitteena on ollut alusta asti jasenten hevosenomistamiseen liittyvien etujen valvonta kaikissa
tilanteissa. Liitto tarjoaa jasenilleen muun muassa koulutus- ja neuvontapalveluita, alennuksia ja etuja seka
jasenlehden, joka ilmestyy kuudesti vuodessa.

Aineisto ja menetelmat

Tutkimusmenetelmand kaytettiin teemahaastattelua, joka on teemojen varassa kulkeva laadullisen
tutkimuksen tiedonkeruutapa. Haastateltavilta kysyttiin kokemuksia muun muassa huutokauppayhtion
toiminnasta ennen huutokauppaa, huutokauppapaikalla sekd huutokauppakulttuurin kehittdmisestd ja
vertailusta ulkomaille. Haastatteluiden litteroinnin eli sanatarkan puhtaaksikirjoittamisen jalkeen tulokset
analysoitiin sisallénanalyysimenetelmilla, jonka tavoitteena on muodostaa tiivistetty kuvaus kasiteltavésta
aineistosta. Tulokset analysoitiin nimettomina.

Teemahaastattelu on yleisesti kvalitatiivinen eli laadullinen tutkimus, mutta sitd ei kuitenkaan ole
tdysin nimetty joko kvalitatiiviseksi tai kvantitatiiviseksi menetelmédksi. Teemahaastattelu on
puolistrukturoitu menetelma, koska siind haastattelun teemat ovat kaikille samat, mutta kysymysten muotoa
sekd jarjestystd voi vaihdella haastattelutilanteen mukaan. Strukturoidussa haastattelussa kysymysten muoto
ja jarjestys olisi kaikille aivan sama. (Hirsjarvi ja Hurme 2000, 42, 48.)

Haastattelussa kysymykset ovat avoimempia ja vapaalle keskustelulle j&& paljon tilaa. Aiheet tai
teemat, joihin haastateltavalta halutaan tietoa ja vastauksia madritetd&n ennalta, mutta kysymysten jarjestysta
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tai tarkkaa muotoa ei tarvitse niin tarkasti maarittdd. Haastattelijan taytyy varmistua, ettd kaikki suunnitellut
teemat kdyda&n jokaisen haastateltavan kanssa l&pi, mutta yksittdiset kysymykset voivat vaihdella
haastateltavien valill4. Haastattelu muistuttaa monessa suhteessa keskustelua, mutta yksi olennaisimmista
eroista on se, ettd haastattelulla pyritd&n ennalta suunnitellusti kerddméaén informaatiota. (Hirsjarvi ja Hurme
2000, 42, 48; Laadullisen ja maarallisen tutkimuksen erot; Puusniekka ja Saaranen-Kauppinen 2006a.)

Teemahaastattelu l&htee siitd oletuksesta, ettd kaikkia ihmisten tunteita, ajatuksia, uskomuksia ja
kokemuksia voidaan tutkia t&lla menetelmdlld. Teemahaastattelun nimi jo kertoo, mik4 tdssd menetelméassé
on kaikkein olennaisinta: haastattelun eteneminen keskeisten teemojen varassa, ei yksityiskohtaisten
kysymysten varassa. Haastattelussa keskeisessd roolissa ovat ihmisen tulkinnat ja asioille antamat
merkitykset sek& vuorovaikutus haastattelijan ja haastateltavan vélilla. (Hirsjarvi ja Hurme 2000, 48.)

Huutokaupan myyijien ja ostajien yhteystiedot saatiin huutokauppayhtion tiedostoista. Heidat jaettiin
ryhmiin sen mukaan, kuinka monta kertaa he ovat myyneet tai ostaneet huutokaupassa viimeisen neljan
vuoden aikana (2010-2013) sek& heiddn asuinpaikkakuntansa mukaan. Naistd ryhmistd arvottiin kuusi
myyjad ja kuusi ostajaa haastateltaviksi. Myyjien kohdalla arvonnassa painotettiin enemmén myyneiden
ryhméd (kuudesta haastateltavasta myyjésta neljd arvottiin enemman myyneiden ryhmastd), jotta saataisiin
kokemuksia pidemmaltd aikavéliltg, ja siitd miten huutokauppa on heiddn ndkokulmastaan muuttunut
vuosien aikana. Ostajia arvottiin tasamaara ryhmistd. Haastateltavien asuinpaikkakunta tuli myds ottaa
huomioon, silld l1&dhelld Ypéjdn Hevosopistoa asuvilla kynnys lahted myymaén tai ostamaan huutokauppaan
voi olla pienempi kuin kaukana asuvilla.

Tutkimuksessa oli kolme péateemaa, joita teemahaastatteluissa kasiteltiin. Padteemat olivat toiminta
ennen huutokauppaa, huutokaupassa sekd huutokauppakulttuurin kehittdminen ja vertailu ulkomaille.
Teemoilla oli yhteisid kysymyksia sekd teemakohtaisia kysymyksid. Yhteisia kysymyksia kaikille teemoille
olivat muun muassa kohteet, joissa huutokaupassa on onnistuttu ja missa vastaajan mielessd olisi
parannettavaa. Toiminta ennen huutokauppaa -teemaan liittyi kysymyksid myyjien ja ostajien tiedotuksesta,
huutokaupan ennakkojérjestelyistd sekd varsahuutokaupan internet-sivuista. Huutokaupassa -teemassa
kysymyksié oli Ypéjastd huutokauppapaikkana sek& myyjien ja ostajien omista kokemuksista huutokaupasta.
Huutokauppakulttuurin ~ kehittdminen  ja  vertailu  ulkomaille  -teemassa  kysyttiin ~ Suomen
hevoshuutokauppakulttuurista sekd mahdollisista huutokauppakokemuksista ulkomailta.

Yp4jan toimitusjohtajalle sekd meklarille esitetyt kysymykset poikkesivat hieman myyjien ja ostajien
kysymyksistd, mutta heiltdkin haluttiin saada selville, mitd mielt4 he ovat huutokaupasta ja mitd kehitettavaa
siind olisi. Haastatteluiden edetessa kysyttiin myo6s tdydentdvid kysymyksid, joita ei alkuperdisessa
kysymyslistassa ollut.

Teemahaastattelun voi toteuttaa joko yksilo- tai ryhméhaastatteluna, téssd tutkimuksessa
puhelinhaastattelut olivat yksilohaastatteluja, paikan péaalld toteutetuissa haastatteluissa oli mukana usein
useampi huutokauppaan osallistunut henkild. Tdmén tutkimuksen haastatteluista osa toteutettiin puhelimessa
ja osa paikan paalla haastateltavan luona.

Kaikki haastattelut nauhoitettiin ja tallennettiin tietokoneelle. Haastattelut purettiin ensin litteroimalla,
eli sanatarkasti puhtaaksikirjoittamalla, tdman jalkeen aineisto Kkasiteltiin siséllénanalyysitekniikalla.
Haastattelut analysoitiin tydssd nimettomind ja nauhoitetut sekd tekstimuotoon Kirjoitetut haastattelut
havitettiin opinndytetydn valmistuttua.

Siséllénanalyysi on aineiston tarkastelutapa, jossa aineisto ké&sitelladn etsimalla siitd eroja ja
yhtélaisyyksié seka tiivistamalla sitd. Sisallonanalyysin tavoitteena on saada muodostettua tiivistetty kuvaus
kasiteltavastd aineistosta. (Puusniekka ja Saaranen-Kauppinen 2006c.)

Siséllonanalyysilla voidaan tutkia lahes minké&laista aineistoa vain, kunhan se on tekstimuodossa.
Tutkittava aineisto voi olla esimerkiksi pdaivékirja, haastattelu, puhelu, sanomalehti tai Kirja.
Siséllénanalyysille tyypillistd on kasiteltdvan aineiston luokittelu. Siséllénanalyysin tulee olla objektiivista,
jotta saadaan vastaukset asetettuihin tutkimuskysymyksiin aineistosta, ilman tutkijan omaa ndkemysta tai
mielipiteitd. (Anttila 1998; Puusniekka ja Saaranen-Kauppinen 2006c.)

Tassd tutkimuksessa aineisto analysoitiin aineistolghttiselld mallilla, jossa aineiston “annetaan itse
kertoa” mité se siséltad ja sen pohjalta muodostetaan teoria. T&ma malli valittiin, koska tutkimusaiheesta ei
ole aiempia tutkimuksia. Taten teoria, johon analyysin olisi voinut pohjata, puuttuu kokonaan. (Hannila ja
Kyngés 2008.)

Aineistolahtoiseen siséllonanalyysiin kuuluu kolme vaihetta: redusointi eli pelkistdminen, klusterointi
eli ryhmittely sek& abstrahointi eli ké&sitteellistiminen. Analysoinnin aluksi litteroituihin haastatteluihin
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merkittiin eri teemat eri véreilld, ja sen pohjalta aloitettiin pelkistdminen. Analysoinnin eteneminen
vaiheittain on kuvattu kuviossa 1. (Tuomi ja Sarajarvi 2002, 110-111.)
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KUVIO 1. Analyysin eteneminen (Tuomi ja Sarajarvi 2002, 111.)

Aineiston pelkistdmisen (redusointi) yhteydessé siitd karsittiin tutkimuksen kannalta epaolennaiset
tiedot pois. Aineistosta etsittiin eroavaisuuksia sekd samankaltaisuuksia. Aineiston pelkistdminen seka
ryhmittely toteutettiin Post-it-liimalapuilla, joita oli helppo siirrelld useaan otteeseen eri ryhmiin. Pelkistetyt
ilmaukset ryhmiteltiin (klusterointi) ensin tutkimuksessa kéytettyjen teemojen mukaan. Teemojen sisélla
ilmaukset ryhmiteltiin vield sen mukaan, olivatko ne onnistuneita asioita vai kehitysideoita. Esimerkiksi
toiminta ennen huutokauppaa -teeman sisalle muodostui ryhmat tiedotuksesta, huutokaupan internet-sivuista
seka huutokauppaluettelosta, ja viela ndiden kolmen ryhmén sisélle ryhmat onnistuneista asioista seka
kehitettavista kohteista. Lopuksi vield kaikki kehitysideat sekd onnistuneet asiat koottiin omiin ryhmiinsa
(abstrahointi). Esimerkki aineiston analysoinnista on esitetty kuviossa 2.
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KUVIO 2. Esimerkki analyysista. (Mutikainen 2014.)

Tulokset ja tulosten tarkastelu

Haastateltavat olivat yhta mielta siité, ettd tiedotus ennen huutokauppaa on toiminut hyvin, ja se on vuosien
mittaan parantunut paljon. Myyjét olivat tyytyvaisia lahetettyihin ohjeisiin ja niiden selkeyteen. L&hes kaikki
haastateltavat olivat kdyneet huutokaupan internet-sivuilla. Yleisesti sivuihin oltiin tyytyvaisia ja niitd
pidettiin riittavan selkeina ja helppokayttoisind. Suurimpana kehityskohteena esille nousi varsojen kuvien ja
videoiden vahyys, sivuille toivottiin my0s varsakohtaisesti enemman kuvia. Kuvien vahyys on osittain kiinni
varsojen myyjisté, koska kaikki sivuille laitettavat kuvat ja videot ovat myyjien lahettdmié. Tasta syysta
kaikista varsoista ei ole kuvaa tai videota sivuilla ollenkaan. Vuonna 2014 kotisivuja on hieman uudistettu, ja
nyt sivuille on mahdollista laittaa varsakohtaisesti useampi kuva ja video.

Huutokauppapaikkana Ypédjan Hevosopisto jakoi haastateltujen mielipiteitd. Suurimmaksi
haittapuoleksi Ypé&jalla koettiin pitkat véalimatkat ravintolan seka tallien ja huutokauppamaneesin vélilla.
Suurin osa haastatelluista kuitenkin totesi, ettei Suomessa ole vastaavaa paikkaa huutokaupan jarjestamiselle
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ja kokonaisuutena Hevosopisto on huutokauppapaikkana hyvé. Ypajalld on karsinapaikkoja riittavasti ja
myytdvat hevoset ovat maneesissa lahelld ostajaa. Osan mielestd Ypajalla tilat k&yvat ahtaaksi, kun yleis6a
on paljon: tallien k&ytavat tayttyvét ja varsojen esittely ja juoksutus ennen huutokauppaa on hankalaa kun
ihmisi& on paljon. Muiden maiden huutokauppoihin verrattuna Hevosopistoa pidettiin hieman tavallisena
paikkana, ja sinne toivottiin enemman luksuspuitteita, varsojen nostamista ”punaiselle matolle”.

Pitkat valimatkat huutokauppamaneesin ja tallien sekd ravintolan valill4 voisi ratkaista esimerkiksi
haastatteluista tulleella idealla ravintolateltasta, jolloin ruokailu tapahtuisi aivan huutokauppamaneesin
l&heisyydessa. Ruokailu voisi olla buffet-tyylinen, jolloin keitti6té ei telttaan tarvittaisi, vaan ruoka tuotaisiin
suurissa astioissa ja jokainen voisi hakea annoksensa noutopdydastd. Haastateltujen mielesta ruokailun tulisi
olla mahdollista myds huutokaupan aikana, ja ravintolatelttaan voisi laittaa suuren ruudun, josta
huutokauppaa olisi mahdollista seurata. Sieltd ei kuitenkaan, ainakaan vield, koettu tarpeelliseksi
mahdollisuutta tehdd huutoja. Ravintolatelttaan toivottiin my6s anniskeluoikeutta.

Huutokauppamaneesiin ehdotettiin  kaksipuolista katsomoa, jolloin paikalle mahtuisi enemman
yleistd. Vastaajat olivat sitd mieltd, ettd varsojen tilaa maneesissa voisi pienentdd, jotta sinne saataisiin
enemmaén istumapaikkoja. Toisaalta yksi haastateltu pohti, ettd mahdollisesti yksipuolinen katsomo toimii
suomalaiseen kulttuuriin paremmin, kun huutajat eivét nde kuka vastapeluri on.

Expo-alue huutokaupan yhteyteen nousi haastatteluista my6s yhtend kehitysideana. Ypéjan
Hevosopistolla monien muiden tapahtumien yhteydessé on expo-alue, joten sen ei pitdisi huutokaupankaan
yhteydessd olla ongelma ja silla todenndkdisesti saataisiin paikalle enemmaén yleista.

Haastatellut pohtivat myo6s saisiko huutokauppa enemmén yleiséd ja potentiaalisia ostajia, jos se
jarjestettdisiin  suuremman kaupungin l&helld. Paikaksi ehdotettiin ja&hallia, jossa Kkatsojat olisivat
molemmilla puolilla myyntikehdd, katsomo- ja parkkitilaa olisi enemmaén kuin Ypajallg, ravintolapalvelut
aivan katsomoiden lahelld ja wvarsat olisivat kaiken keskipisteend, “punaisella matolla”. Jadhallissa
tapahtumaan saataisiin ulkomaiden mallin mukaan enemmén luksuspuitteet, mutta jaahallin vuokraus tulisi
kuitenkin kalliiksi, lisdksi paikalle pitdisi vuokrata siirrettdvat karsinat varsoja varten. Suomen
huutokauppaan kaytettdvisséd olevalla budjetilla ja&hallin vuokraus huutokauppapaikaksi tuskin olisi
realistista.

Huutokaupan meklareita pidettiin yleisesti hyvind ja heiddn toimintansa néhtiin parantuneen vuosi
vuodelta. Huutokaupan tahti koettiin juuri sopivaksi: se on riittdvéan hidas, jotta myds ensikertalaiset p&&sevét
sithen mukaan, mutta kuitenkin riittdvan nopea, ettei ehdi pitkastyd. Koppareita koettiin olleen riittavasti, ja
maneesin jakoa sektoreihin pidettiin hyvénd. Koppareilla kuitenkin ndhtiin olevan vield parannettavaa
erityisesti tarkkaavaisuudessa, jotta huutoja ei menisi heiltd ohi. Koppareiden toivottiin saavan enemman
varsa padseekin karkuun, mutta sitd sattuu muuallakin. Koppareille ja esittdjille tulisi haastateltujen mielesta
laatia yhtendinen pukukoodi, esimerkiksi valkoiset housut, tumma paita ja tumma kyparé.

Myyjét pitivat huutokauppaa hyvand kanavana myyda varsoja, kun paikalla on samaan aikaan paljon
ostajia, sek& mahdollisuutena mainostaa omaa kasvatustyttadn. Myyjat uskovat omaan tuotteeseensa ja
kokevat, ettd huutokaupassa myyja ja ostaja kohtaavat paremmin kuin muilla markkinoilla. Kanssakédyminen
muiden myyjien kanssa on ollut hyvad, vaikka huutokaupassa Kilpaillaankin ostajista. Mygs ostajat pitivat
huutokauppaa hyvana paikkana hankkia varsa. Sielld ndkee samasta ikdluokasta monta varsaa kerralla ja
hinta-laatusuhdetta pidettiin yleisesti hyvénd. Huutokauppaa pidettiin viihdyttdvand tapahtumana, vaikkei
varsaa ostaisikaan.

Haastateltavat uskoivat Suomen huutokauppakulttuurin kehittymiseen, ja olivat sitd mieltd, ettd sen
kanssa on muutaman vuoden aikana tultu jo paljon eteenpédin, vaikka se onkin vield lapsenkengissa
verrattuna moniin muihin maihin. Monet vastanneista pitivat nykyistd hintatasoa liian alhaisena, mutta
senkin kehittymiseen uskotaan, kunhan huutokaupan imago paranee. Kun huutokauppaan ilmoitetaan entista
enemmaén laadukkaita varsoja, saadaan hintatasoakin ylospdin: kaikki l&htee myytavastad materiaalista.

Osa haastatelluista piti suurimpana kynnyksend imagon parantumiselle ostajakulttuuria. Monet eivét
halua ostaa varsaa huutokaupasta, koska kaikki tietdvat hinnan, jolla se on hankittu, ja monet eivét usko
saavansa hyvéa hevosta huutokaupasta. Haastatellut uskoivat kiinnostuksen huutokauppaan edelleen
kasvavan ja suhtautumisen muuttuvan positiivisemmaksi.

Suurin osa haastatelluista oli k&ynyt ulkomailla hevoshuutokaupassa ainakin kerran, ja vaikka
ulkomailta kokemukset olivat positiivisia, monet olivat sitd mieltd, ettd kaikki tavat ja puitteet ulkomailta
eivat sovi suomalaiseen kulttuuriin. Monet vastanneista olivat kdyneet yhdysvaltalaisissa huutokaupoissa,
joissa kaikki on suurta ja hienoa, niin kuin Pohjois-Amerikassa yleensd muutenkin”, mutta olivat myds sitd
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mieltd, ettd Amerikan malli ei valttdméatta toimi Suomessa, jo pienempien hintojen ja pienemmén budjetin
takia.

Johtopéaatokset

Varsahuutokaupassa ja sen jarjestelyissd oli haastatelluilta kysyttdessd enemmén positiivista kuin
negatiivista. Vaikka haastateltavat olivatkin tyytyvaisia varsahuutokauppaan kokonaisuutena, saatiin heiltd
paljon arvokkaita mielipiteitd ja kehitysideoita, joilla suomalaista hevoshuutokauppakulttuuria seké Starinita
Oy:n varsahuutokauppaa voidaan viedd eteenpadin.

Haastatellut myyjat ja ostajat olivat tyytyvéisid tiedotukseen ennen huutokauppaa ja huutokaupan
internet-sivuja pidettiin helppokéyttoisind ja selkeind. Ainoana miinuspuolena internet-sivuissa pidettiin
varsojen kuvien ja videoiden vahyytta ja sivuille toivottiin enemman kuvia per varsa. Tdmé ei kokonaan ole
huutokauppayhtion jarjestettavissd, koska kuvat ja videot ovat varsojen myyjien ldhettdmia, ja kaikki myyjat
eivat kuvia varsoistaan l&heta.

Yksi haastateltu piti varsojen sukuselvityksia vajaina. Huutokauppaluettelossa kuitenkin on rajattu tila
jokaisen varsan sukuselvitykselle, joten luetteloon ei laajempia selvityksid mahdu. Internet-sivuille saattaisi
kuitenkin olla mahdollista tehdd varsoista laajemmat sukuselvitykset, joista sitten vain paakohdat
nostettaisiin nykyisella laajuudella huutokauppaluetteloon. Laajempien sukuselvitysten teko kuitenkin vaatisi
enemmaén resursseja huutokauppayhtiolta.

Suomenhevosille toivottiin  kokonaan omaa huutokauppaa. Jos suomenhevosia jatkossakin
ilmoittautuu  varsahuutokauppaan yhtd véhdn kuin t&hdn asti, ei yksivuotiaiden suomenhevosten
huutokauppaa ole kannattavaa jérjestadd. Porin ravirata jérjesti vuonna 2014 ja Joensuun ravirata vuonna 2015
Kuninkuusravien yhteydessa kaksivuotiaiden suomenhevosten huutokaupat.

Starinita  Oy:n  varsahuutokauppaan ehdotettiin  jo muissa maissa  k&ytossd olevaa
laatuhuutokauppajarjestelyd, jossa huutokaupattavat varsat valitaan ilmoittautuneiden joukosta. Ehdottaja
uskoi, etté talla keinolla varsoista saataisiin ostajille houkuttelevampia, jolloin hintataso nousisi ja sitd kautta
my0ds hevoshuutokaupan imago. Tam& on varmasti totta, mutta laatuhuutokauppa voisi aiheuttaa
ongelmiakin. Varsan jd&minen huutokaupan ulkopuolelle tarkoittaa sen myymisen vaikeutumista, ja
kasvattaja saattaa seuraavana vuonna jattdd varsansa ilmoittamatta huutokauppaan, kun kasvatti ei edellisend
vuonna péassyt mukaan. Tatd kautta huutokauppaan ilmoitettujen varsojen maara saattaisi laskea rajusti, ja
tdmd olisi huutokauppakulttuurin kehityksen kannalta negatiivinen asia.

Laatuhuutokauppajarjestely voisi aiheuttaa kaunaa kasvattajissa, joiden varsat jadvéat huutokaupan
ulkopuolelle. T&ma heikentdisi huutokaupan imagoa, eika edistéisi suomalaisen hevoshuutokauppakulttuurin
kehittymistd. Suomessa hevoshuutokaupassa myydadn niin vahdn varsoja, ettd laatuhuutokaupan kanssa
voisi ilmoittautuneiden mé&ard ennestddn laskea. Uskon, ettd ensin huutokauppakulttuuria ja
hevoshuutokaupan imagoa tdytyy nostaa muilla keinoilla, ja sitten vasta harkita laatuhuutokaupan
jarjestamisté.

Huutokaupan aloitusajankohtaa toivottiin aikaisemmaksi. Tdma ei kuitenkaan vélttdméatta onnistuisi,
koska huutokauppa jarjestetadn arkipdivand, jolloin monet ostajaehdokkaat ovat t6issa, eivatka paase paikalle
aikaisemmin. Joten huutokaupan aikaistaminen voisi karsia yleiséméaaraad suurestikin. Tdma myos lyhentéisi
varsoihin tutustumiseen kaytettdvissd olevaa aikaa. Toisaalta, jos varsahuutokauppa jarjestettaisiin
viikonloppuna, voisi sen todenndkdisesti aloittaa aikaisemmin péivalla.

Koppareille ja varsojen esittéjille toivottiin enemman koulutusta tehtdvadnsa sekd yhtendisté vaatetusta
tapahtuman ajaksi. Kaikille voitaisiin laatia yhtendinen pukukoodi. Koppareiden koulutusta ollaan
lisddmassd, ja huutokauppayhtion toimitusjohtaja on Ypéjan Hevosopiston kanssa neuvotellut asiasta. Tdméan
hetkisend ajatuksena olisi jarjestdd hyvissé ajoin ennen huutokauppaa koppareille koulutuspdivd, jossa
tehtévat heille opetettaisiin, ja huutokauppapdivdnd annettaisiin vain viime hetken ohjeet. Tavoitteena on
myods ké&yttdd mahdollisimman paljon koppareita, jotka ovat aikaisempina vuosina tehtdvéssa toimineet, ja
saada néin haastatteluissa toivottua jatkuvuutta.

Suomalaisen hevoshuutokauppakulttuurin positiiviseen kehitykseen ja hevoshuutokaupan imagon
parantumiseen uskotaan vahvasti. Kasvattajilla on osaltaan tekemist4d imagon kanssa: jotta se saataisiin
nousemaan, tulisi kasvattajien ilmoittaa huutokauppaan entistd enemmén laadukkaampia varsoja, eikd myyda
niitd pikkuvarsoina ennen huutokauppaa. Hevoshuutokaupan imagon kehittdminen on myds kasvattajien etu,
kun huutokaupattavien varsojen taso nousee, myds hintataso nousee.
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Valitettavan monella on edelleen sellainen kasitys hevoshuutokaupasta Suomessa, ettd sinne tuodaan
vain ne jamavarsat, jotka eivét tule tulevaisuudessa parjaamaan radoilla. Tama ei pida paikkaansa, ja
varsahuutokauppa on osoittanut myyvansa hyvid varsoja, jotka parjaavét radoilla. Monet huutokaupassa
myydyt ravurinalut ovat todistaneet kuuluvansa Suomen huipulle. Lista huutokaupassa myydyista
menestyjista on pitkd, muutamia hyvin menestyneitd mainitakseni: Kasvattajakruunuvoittaja ja yli 250 000
euroa tienannut Oz Kemp, Suomen Mestari ja yli 250 000 euroa tienannut Air Force, Ravikuningatar Milia
seka Kriterium-voittaja Bosses Lily. (Starinita Oy 2013b.)

Suomen varsahuutokauppaa voisi viedd ulkomaiseen suuntaan esimerkiksi laajentamalla huutokaupan
kaksipaivaiseksi. Jotta kaksipdivainen huutokauppa toimisi, pitéisi ilmoittautuneita hevosia olla enemman,
vahintddn kaksinkertainen maard nykyiseen verrattuna. Todenndkdisesti sata myytdvad varsaa per péiva
kattaisi juuri ja juuri jarjestdmisestd aiheutuvat kulut, mutta voi olla, ettd myytdvid hevosia pitaisi saada
huutokauppaan vield enemman. Jos huutokauppa laajennettaisiin kaksipaivéiseksi, voisi huutokaupasta tehda
ulkomaisen mallin mukaan mixed sales -tyylisen tapahtuman, jolloin sielld voisi huutokaupata hevosia
useista hevosryhmistd. Mixed sale -huutokaupalla saataisiin varmasti mukaan enemmaén ilmoittautuneita
hevosia kuin pelkalla yhden hevosryhman huutokaupalla. Kaksipéivaisend huutokauppaan voisi tuoda myos
haastatteluista tulleen idean laatuhuutokaupasta, jolloin esimerkiksi ensimmaéisend paivand voisi olla
laatuhuutokauppa, ja toisen paivana mixed sales -huutokauppa.

Tulevaisuudessa my0s hevosten huutokauppaaminen internetin valityksell4 voisi Suomessakin olla
mahdollista. Suomessa myydadn nettihuutokaupassa jo esimerkiksi autoja, joten tallaisen autojen
huutokauppaamiseen  kaytetyn verkkopohjan  muokkaaminen hevoshuutokauppaan tuskin olisi
ylitsepddsematon tyd. Mallia voisi ottaa lisdksi ulkomailta, jossa hevosia huutokaupataan internetin
valitykselld paljon esimerkiksi Yhdysvalloissa sekd Ruotsissa. Nettihuutokauppa saisi todennakdisesti myos
ulkomaisilta ostajilta enemman Kiinnostusta kuin nykyinen paikan péalla tapahtuva huutokauppa.
Suomalainen hevoskasvatus on kuitenkin maailmalla tunnettu laadustaan, joten uskon, ettd ulkomaiset ostajat
saataisiin suomalaiseen hevosten nettihuutokauppaan mukaan.
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