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Aspersin tind vuonna julkaistu
teos Markets on niin ajankohtai-
nen kuin voi olla ottaen huomi-
oon timin hetken markkinoiden
turbulenssin.  Lahinnd kirja on
johdanto sithen, mitd markkinoil-
la tarkoitetaan sosiologisessa mie-
lessd, miten ne toimivat ja min-
kilaisia erilaisia markkinamuo-
toja on. Kirja perustuu Aspersin
Max Planck Institut fiir Sozialfor-
schungissa tekemiiin tyshon, josta
on myds syntynyt teos 7he Worth
of Goods (2011) yhteistydssi Jens
Beckertin kanssa. Markets on tois-
ta teosta teoreettisempi ja perus-
tuu sosiologian klassikkoihin ku-
ten Weberin, Simmelin ja Marxin,
mutta myds Harrison Whiten ja
Mark Granovetterin teoksiin. Kir-
ja on kuitenkin enemmin kuin
pelkki synteesi ja rakentuu yhti
lailla Aspersin omiin kirjoitelmiin.
Marketsin tarkoituksena on antaa
(talous)sosiologeille kiyttoon uu-
sia kisitteitd markkinoiden tutki-
miseen.

Omien ja muiden tutkimuk-
sen perusteella Aspers midritte-
lee markkinat seuraavanlaisesti:
“markkinat ovat sosiaalisia raken-
teita missid oikeuksia vaihdetaan,
tarjoukset evaluoidaan ja hinnoi-
tellaan ja ne kilpailevat keskenidn”
(s. 4). Tdmai tarkoittaa, ettd mark-

kinoilla on aikaulottuvuus ja vi-
hintddn kolme toimijaa. Kirjan
keskeisin ajatus on, etti toimijoilla
on eri roolit: joko aina sama roo-
li (ostaja tai myyji) tai vaihteleva
rooli (ostaja ja myyji). Esimerkki-
ni ensimmiisistd on kuluttaja vaa-
temarkkinoilla tai kauppias kuk-
kahuutomarkkinoilla, toisista taas
porssimeklari. On myds olemassa
erilaisia markkinoita, niin kutsu-
tut standardimarkkinat ja status-
markkinat.  Standardimarkkinat
ovat sellaiset, missd tirkein eva-
luointikriteeri on hinta, ja missi
statusmarkkinoiden evaluointikri-
teeri tulee lihinnd muista asioista
kuin hinnasta, kuten laadusta tai
sosiaalisesta arvosta. Heti kirjan
alussa Aspers antaa yksinkertaisen
analyysikehyksen  markkinoiden
tutkimiseen. Kehykseen kuuluu
kolme kysymysti: 1) mistd mark-
kinoissa on kyse, 2) miten asiat
tehdiéin markkinoilla ja 3) miki
on tarjouksen arvo. Jos nimi asiat
ovat selvid, niin Aspers kutsuu nii-
td jirjestdytyneiksi markkinoiksi
(ordered market”). Jos yksikdin
niisti el tiyty, Aspersin kehyksen
mukaan ei voida puhua markki-
noista.

Kirjan  johdantokappaleiden
historiallisen katsauksen jilkeen,
missd nidytetddn miten markki-

nat alun perin syntyivit, Aspers
ryhtyy vastaamaan niihin kol
meen kysymykseen. Luvut 4, 5 ja
6 ovat siten kirjan tirkeimmit ja
myds teoreettisesti kiinnostavim-
mat. Aspers nojaa osittain suu-
resti Harrison Whiten ajatuksiin,
mutta myds hinen omat ajatuk-
sensa markkinoista tulevat hyvin
esiin. Kuten kirjassa kerrotaan,
White kisittelee pelkistiin tuot-
tajien markkinoita. Aspers sovel-
taa Whiten perusajatukset mark-
kinoista muihin ulottuvuuksiin;
hin kisittelee, kuten hinen mii-
ritelminsd  implisiittisesti ~ sisil-
tad, myos kuluttajien markkinoi-
ta. Mielenkiintoista siind on, ettd
Aspers kiyttid Whiten identiteet-
titeoriaa selittidkseen statusmark-
kinoita: ihmisten ja yritysten iden-
titeetti ja tarve hallita niitd identi-
teettejd johtaa siihen, ettd yrityk-
set tuottavat erilaisia ja erilaatuisia
tuotteita. Tillaisissa markkinoissa
jdrjestys syntyy, kun niiden sosiaa-
linen rakenne on ostajien ja myy-
jien identiteettien rakentama. Esi-
merkiksi Bourdieun Distinctionis-
sa (1979) on samankaltainen idea.
Standardimarkkinat ovat helpom-
pia ymmirtii ja analysoida, silld
siind ainakin evaluointikriteeri on
selvi: hinta. Sen lisiksi on tirke-
44, ettd niissd markkinoissa roolit
voivat pysyd samoina tai vaihtua



4/2011 Sosiologia

Kirjat 349

jatkuvasti  (“fixed-role markets”
ja “switch-role markets”). Tami
on sikili kiinnostavaa, ettd Aspers
kritisoi tissi nimenomaan talous-
tieteellisia markkinateorioita, jot-
ka pohtivat yleisesti pelkistiin
porssinkaltaisia eli “switch-role”-
markkinoita. Jokainen, joka on
pohtinut esimerkiksi tyomarkki-
noita, ymmartis, ettd pitdd myos
ottaa huomioon markkinat, joilla
ei ole vaihtuvat roolit.

Seitsemis luku pyrkii selited-
médn, miten ja miksi markki-
nat syntyvit. Tdmi on ehki kir-
jan kiinnostavin luku, koska ta-
loustieteilijit pohtivat titd enin-
tiin sen kautta, etti markkinat
ovat "luonnollisia” samalla tapaa
kuin ihminen on "homo econo-
micus” ja rationaalinen. Aspers
ottaa jilleen Whiten teorian esil-
le ja toteaa, ettd timi ei lisid ym-
mirrystd, silli teoria nojaa liian
paljon populaatioekologiaan. Sen
sijaan hin esittdd idean, missd
markkinat syntyvit “vastavuoroi-
sella sopeutumisella’, mikd poh-
jautuu kuitenkin osittain  Whi-
ten identiteettiteoriaan. Kuten
Bourdieun Social Structures of the
Economy (2005) osoittaa, markki-
nat voidaan rakentaa my®s sdinte-
lyn avulla. Luvun viimeinen kiin-
nostuksen kohde on performativi-
ty-ajatus, josta Michel Callon on
kirjoittanut. Ajatuksen mukaan
markkinat rakennetaan taloustie-
teellisten markkinoiden “ohjeita”
seuraavalla tavalla.

Yksi kirjan suurimpia ansioita
on, etti se osoittaa (klassisen) so-
siologian avulla aukkoja talous-
tieteiden markkinoita koskevassa
ymmirryksessi. Tistd selvd esi-
merkki on Granovetterin verkos-
toteorian Kisittely: taloustieteili-
jit eivit pysty selittimdin, miten
ihmiset [oytivit uusia tyopaikko-
ja muuten kuin kysynnin ja tar-
jonnan kautta, vaikka Granovetter
osoittaa, ettd ihmisten verkosto (ja
tiedonvilitys) on kenties viel tir-
keimpiid. Tdmi puolestaan osoit-
taa myds sen, ettd taloustieteili-
joiden atomistinen ihmiskuva on
vidrd. Aspers kisittelee taloustie-
teiden ja kapitalismin oletuksia
aika laajalti tihin tarkoitukseen.
Yksi hyvi esimerkki tulee status-
markkinoista: BMW on auto ku-
ten Hyundaikin, mutta kuluttajat
arvostavat niitd brindeji ihan eri
perusteella kuin pelkistddn hin-
nan kannalta. Taloustiede ei voi
helposti selittdd brindien arvoa
markkinoilla muuten kuin hin-
nan perusteella. Aspers sen sijaan
osoittaa, ettd joskus markkinat
ovat enemmin juurtuneita kult-
tuuriin tai normeihin kuin hin-
tohin.

Kirjaa kohtaan voi myds esit-
tdd kridikkid. Kirja on talousso-
siologinen johdanto markkinoi-
hin, mutta vililli ohitetaan tirkei-
td asioita liian kevyesti. Esimerk-
ki tillaisesta on rakenne-toimija-
debatti, jota Aspers kisittelee hy-
vin vihin todeten pelkistiin, ettd

Whiten identiteettiteoria ratkai-
see tihin liittyvid ongelmia. Suu-
rempi ongelma on, ettd Aspers ei
selitd, miten markkinat toimivat
markkinoissa jos nimikin ovat
toisten markkinoiden sisilli ("em-
bedded markets”). Kuten hin to-
teaa, markkinat eivit ole omillaan
toimivia rakenteita, vaan ne ovat
yhteydessi toisiin markkinoihin.
Aspers myds selittdd, ettd uudet
markkinat ottavat usein “naapuri-
markkinoiden” instituutiot kiyt-
t6nsi. Tahdn liittyy rahan rooli,
jota Aspers ei kisittele, mutta mai-
nitsee sen kuitenkin tarvitsevan li-
sihuomiota. Kirjassa puhutaan
usein hinnoista, ja Aspers yrittid
padsti eroon taloustieteen tar-
jonnan ja kysynnin” -ajatuksesta,
vaikka esimerkiksi Neil Fligstein
olettaa edelleen, ettd hinnat synty-
viit tilld tavoin. Tissi kontekstissa
on vield paljon tilaa rahan teoriaa
varten, ja jotenkin pitid myds pys-
tyd selittimidn inflaation ilmiditd
ynni muita aspekeeja.

Teosta voi kuitenkin suositel-
la (talous)sosiologeille, ja vaikka
Aspers joutuu kiyttimiin paljon
jargonia, teos on kiinnostava ja
tirked myos laajemmalle yleisolle.
Tieteilijoille kirja on myds ikiin
kuin avoin kutsu jatkaa titd sosio-
logista tyotd, silld kirjan viimeinen
kappale esittid paljon kysymyksii
tulevaisuuden tutkimukselle.
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