“PANE PARISUHTEESI PAREMMAKSI”

SEKSIVALINEMAINOKSIEN SUKUPUOLITETUT JA
HETEROSEKSUALISOIDUT SEKSIKAYTANNOT

Maiju Parviainen

Seksivilineet ja pornon kotikulutus ovat tul-
leet osaksi normaalia heteroseksid niin sano-
tun pornoistumisen mydta. Pornoistumisella
viitataan pornon tuotannossa, kulutuksessa ja
hyviksyttadvyydessd 1990-luvulta ldhtien ta-
pahtuneisiin kulttuurisiin ja yhteiskunnallisiin
muutoksiin. Pornon tarjonta eri muodoissaan
on lisddntynyt, mediateknologioiden kehitty-
misen avulla porno on tullut ihmisten kotei-
hin ja samanaikaisesti ilmapiiri on muuttunut
pornomyonteisemmaksi. (Rossi 2006, 24-25;
Paasonen, Nikunen & Saarenmaa 2007; Tyler
2011, 74, 82.) Pornoistuminen on kutsunut
myds naiset mukaan pornon kulutukseen ja
pornotuotteita, kuten seksivilineitd ja alus-
asuja, mainostetaan nykyisin erityisesti nai-
sille (Attwood 2005, 392). Naisille tarjottavat
seksivilineet esitetdan hauskana ja nautin-
nollisena osana vapautuneen ja haluavan ny-
kynaisen seksuaalisuutta, joskin vilineiden
kéaytto liitetddn usein heteroparisuhteeseen
seksin “piristdjand” tai ratkaisuna sen ongel-
makohtiin (Attwood 2005, 392-394; Nikunen
2007, 80; Smith 2007, 171).
Pornoistuminen, tai yleisemmalla tasolla
kulttuurin seksualisoituminen ja seksuaali-
suuden kaupallistuminen (Attwood 2006;
Harvey & Gill 2011; Karkulehto 2011, 98—
100), on mahdollistanut kaikenlaisen seksiin
liittyvén kaupallisen toiminnan yleistymi-
sen lisdksi seksuaalisuutta koskevan tiedon

saatavuuden lisddntymisen. Tdma ndkyy
julkisuudessa erityisesti seksuaalisuuden
asiantuntijoiden eli erilaisten “seksperttien”
nakyvyytend (Harvey & Gill 2011). Artikke-
lin otsikko ”Pane parisuhteesi paremmaksi”
on lainattu suomalaisen pornotuotekauppa
Kaalimato.com:n vuoden 2007 tv-mainok-
sesta, jossa nettikauppa tarjoaa tuotteitaan
parisuhdeseksin parantamiseen. Kaalimato
toimiikin hyvénd esimerkkind pornoistumi-
sesta, silld kyseessa on Internetin kaupallinen
pornopalvelu, jossa myynnisséd olevien por-
noelokuvien, seksivélineiden ja alusasujen
liséksi tarjotaan asiantuntijatictoa seksuaali-
suuteen ja seksiin liittyvistd asioista (Parviai-
nen 2009). Kaalimadossa seksuaaliterapeutti
”Annu” kirjoittaa seksivdlinemainoksia, yl-
lapitad seksuaalisuutta késittelevda blogia ja
vastaa nettikaupan kavijéiden seksuaalisuutta
ja parisuhdetta koskeviin kysymyksiin.
Seksuaaliterapeutin asiantuntijuuden
hyddyntdminen pornonettikaupassa,
joka tarjoaa tuotteitaan parisuhteen
ja seksin parantamiseen, on varsin
sopivaa. Seksuaaliterapia on kehitetty
niin sanotun uuden seksuaalitieteen eli
seksologian pohjalta nimenomaan
erilaisten parisuhdeseksissd ilmenevien
”toiminnallisten seksuaalisuushéiriéiden”,
kuten haluttomuuden ja kiithottumis- ja
orgasmivaikeuksien hoitoon.! Nidihin

! Seksologia on 1800-luvun Euroopassa kehittynyt seksuaalisuuden ja seksin tutkimukseen erikoistunut
tieteenala (science of sex). Silld ei ole omaa tieteenteoriaa, vaan se ldhestyy seksuaalisuutta monitie-
teisesti ladke-, luonnon- ja ihmistieteiden ndkdkulmista. Seksologia on varsin monialaista, sen kattaes-
sa niin tutkimuksen, seksuaalikasvatuksen kuin -terapiankin. Pohjoismaissa eriasteinen seksologinen
koulutus pitevaittda seksuaalineuvojaksi, seksuaaliterapeutiksi ja kliinisen seksologian asiantuntijaksi.

(Ilmonen & Nissinen 2006; Karkulehto 2006.)
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samoihin seksologisten kyselytutkimuksien
mukaan varsin yleisiin seksipulmiin (Kontula
2008b) niin pornokaupat kuin asiantuntijatkin
tarjoavat ratkaisuksi seksivélineitd ja
muita pornotuotteita (Tyler 2011, 174,
191). Seksologian ja pornoteollisuuden
yhdistdminen ei sindnsd ole uusi ilmid, silld
seksologian asiantuntijat ovat vastailleet
lukijoiden kysymyksiin pornolehdissi jo
1960-luvulta lahtien (Collins 2003). Myds
muissa suomalaisissa verkkokaupoissa
(esimerkiksi sincity.fi, lempilelu.com ja
QueenDesiree.net) tarjotaan myytivien
tuotteiden ohella seksuaalisuutta koskevaa
asiantuntijatietoa.

Seksologia esittddkin keskeiseksi tehta-
vikseen seksuaalisuutta koskevien tosiasi-
oiden kertomisen ihmisten virheellisten ja
vadristyneiden kisitysten tilalle (Helén &
Yesilova 2003, 249). Seksologista seksuaali-
suuskasitystd on kritisoitu feministisestd né-
kokulmasta jo ainakin 1960-luvulta ldhtien,
jolloin seksuaalisuudesta alettiin keskustella
julkisemmin niin sanotun seksuaalisen vallan-
kumouksen my6td. Feministisen tutkimuksen
piirissé seksologista tietoa seksuaalisuudesta
ja sukupuolesta on tdhédn pédivadn saakka kri-
tisoitu sukupuolieron tuottamisen, hetero-
normatiivisuuden ja penis- ja yhdyntikeskei-
syyden vuoksi. (Jackson 1987; Irvine 1990;
Juvonen 2006; Tyler 2011.) Vaikka seksologi-
sessa tutkimuksessa ja koulutuksessa otetaan
nykyéan paremmin huomioon seksuaalisuuk-
sien moninaisuus, on heterous edelleen se
normi, jota vasten muita sukupuolia ja haluja
peilataan. Seksologiassa porno nahdéian usein
varsin ongelmattomassa valossa valistusmate-
riaalina, josta opitaan seka sukupuolittunutta
anatomiaa, avointa asennetta ettd erilaisia
seksitapoja (Kontula 2008a; Tyler 2011). So-
siologi Meagan Tyler (2011, 166, 191-193)
esittdd, ettd porno ja seksologia ovat hyoty-
neet toisistaan ja kasvaneet ndin molemmat
erittdin kannattaviksi (teollisuuden)aloiksi
viimeisen kahden vuosikymmenen aikana.
Tylerin (2011) mukaan pornon ja seksologian
tuottama tieto sukupuolista, seksuaalisuudesta
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ja seksistd on monilta osin hyvin yhtenevaistd.

Yhteys havainnollistuu myos Kaalima-
dossa, joka kaupallisen porno- ja neuvon-
tapalvelun risteymédna liittdd ndma erilai-
set kontekstit toisiinsa ilmeisen toimivasti.
Nettikaupan perimmaéisena tarkoituksena on
taloudellisen hyddyn tavoittelu ja tastd nako-
kulmasta seksuaaliterapeutin asiantuntemuk-
sen hyddyntdminen ndyttdytyy vain yhtend
markkinointikeinona tuotteiden myynnin
edistdmisessd. Tamén pyrkimyksen tekee il-
meisemmaéksi havainto, ettd kaupat, joissa on
tuotteiden lisdksi tarjolla my0s seksuaalisuut-
ta koskevaa asiatietoa, mainostavat itseddan
usein nimenomaan naisille sopiviksi. Tyylil-
tddn suorasukaisemmat pornokaupat (esim.
nettiseksikauppa.fi, aikuisvithdekauppa.fi ja
aikuistenkauppa.fi) eivit tatd myynninedis-
tdmiskeinoa ndytd kokevan tarpeelliseksi.
Osana asiantuntijatietoa seksi ja seksivilineet
yhdistetdan nettikaupoissa my0s terveyteen.
Pornokaupan seksivélineet ovat ndin marke-
teista ja apteekeista saatavien, lahinné naisten
nautinnon lisddmiseksi tarkoitettujen, vélinei-
den tavoin “’seksuaaliterveystuotteita”, jotka
saavat naisten vélineiden kdyton niyttimain
turvalliselta ja soveliaalta. (Attwood, 2005,
394-395; Parviainen 2009, 86, 88.)

Perehtyminen Kaalimadon ja monen
muun verkkokaupan siséltoon on osoittanut,
ettd tuoteinformaation (materiaalit, toimin-
not ja hinta) ohella mainokset ovat yksi-
tyiskohtaisia seksikuvauksia, jotka ohjaavat
ja neuvovat, miten vélineitd tulisi seksissd
kayttdd. Ndin mainokset osallistuvat muiden
kulttuurituotteiden tavalla sukupuoliin, sek-
suaalisuuteen ja seksiin liittyvien odotusten,
merkitysten ja kdytidnteiden tuotantoon, sié-
telyyn ja normalisointiin (Rossi 2003; Koleh-
mainen 2010). Seksivélinemainosten, kuten
kaiken muunkin mainonnan, tarkoituksena
on tuotteiden myymisen lisaksi myydd myos
tietynlaista eldméntapaa sek tiettyjd arvoja
ja uskomuksia.

Feministisessd tutkimuksessa seksivéli-
neitd on tarkasteltu vuosituhannen vaihteesta
lahtien muun muassa seksivélineiden histori-



an ja niiden tuottaman seksuaalisuuskasityk-
sen nakokulmista (Juffer 1998; Manes 1999;
Ganes 2004) seké seksuaalisen ja luokkasub-
jektiuden rakentamisen ja kulutuskulttuurin
yhteyden kautta (Storr 2003; Curtis 2004;
Attwood 2005; Smith 2007). (Hetero)mie-
hille suunnatut seksivélineet eivit ole olleet
feministisen tutkimuksen kohteena, miké
saattaa ainakin osittain johtua siitd, ettd vé-
lineiden julkinen ndkyvyys pornokontekstia
lukuun ottamatta on marginaalista verrattuna
naisille suunnattuihin valineisiin (Parviainen
2009, 86). Tassd artikkelissa tarkastelen, mil-
laisia seksikdyténteitd ja toiminnan paikkoja
seksivilinemainokset kayttdjilleen mahdol-
listavat. Luen mainoksia seksuaalisuuden ja
seksin kdytdnnollis-opastavana neuvontana.
Nettikaupan asiakas voi hyvéksyé tai olla
hyviksymaéttd mainosten tarjoamat positiot
ja kdytdnnot, enkd tulkinnassa ota kantaa sii-
hen, ketka tuotteita todellisuudessa ostavat ja
mihin tarkoituksiin.

Lahestyn tutkimuskysymystd queer-fe-
ministisen seksuaalisuustutkimuksen viite-
kehyksesta (Jackson 1999; Seidman 2010;
Karkulehto 2011). Kaalimato, kuten monet
muutkin pornokaupat, ilmoittaa olevansa
naisten ja pariskuntien verkkokauppa”, mut-
ta jo hyvin pintapuolinen sivustoon tutustumi-
nen paljastaa, ettd kyseessd on nimenomaan
heteronaisille, -miehille ja -pariskunnille
suunnattu palvelu. Queer-nakokulma tekeekin
hyvin niakyviksi Kaalimadon heteroseksuaa-
liset oletukset, rajoitukset ja normit. Tama
mahdollistaa seké heteroseksuaalisten kdytan-
téjen kummastelun eli niiden luonnollisuuden
ja normatiivisuuden kyseenalaistamisen ettd
mainosten ei-heteroseksuaalisten esitysten
kriittisen tarkastelun (Rossi 2003; 2006; Ko-
lehmainen 2010, 182). Liséksi queer-feminis-
tinen ndkdkulma haastaa heteroseksuaalisuu-
den sisdisid normituksia (Rossi 2011, 10-11),

ja pohdinkin millaisia seksikdytdnt6ja ja toi-
minnan paikkoja analysoitavat tekstit hete-
roille mahdollistavat ja toisaalta rajaavat pois.
Ymmarrdn mainosten toimivan tekniikoina,
jotka osallistuvat seksuaalisuuden hallintaan
ja sadntelyyn (Gill 2008, 35, 44).

Etsin vastausta tutkimuskysymykseen
analysoimalla Kaalimadon seksuaalitera-
peutin laatimia seksivélinemainoksia, joissa
on tuote- (ja pakkaus)kuva sekd yleensé noin
viiden lauseen mittainen kuvaus tuotteesta.
Muiden tuotteiden mainokset sekd muu net-
tikaupan sisdltd toimivat kontekstia luovana
aineistona, silld mainoksissa tehdéin viitta-
uksia muihin tuoteryhmiin ja Seksuaalisuus-
blogiin, jossa seksuaaliterapeutti Annu jakaa
“tuhtia faktaa seksuaalisuuteen ja parisuhtee-
seen liittyvistd asioista”. Analysoin aineis-
toa diskurssianalyysin tarjoamin metodisin
keinoin. Olen tehnyt seksivdlinemainoksille
yksityiskohtaisen verbaalisen ja visuaalisen
sisdllon erittelyn selvittddkseni, millaisia
tuotteita nettikaupassa myydaan, mitkd ovat
tuotteiden kayttotarkoitukset (mihin kayte-
tadn ja kuka kayttdad) sekd miten sukupuoli on
luettavissa mainosteksteistd ja -kuvista. (Paa-
sonen 2005; Rose 2001)2. Kiinnitdn huomioni
mainostekstien sukupuolittuneiden subjek-
tien toiminnan mahdollisuuksiin seké siihen,
kuinka tiettyja kdytdantja normalisoidaan ja
toisista rakennetaan epasuotavia (Mills 1995,
Jokinen 2006).

"TAMA SAUVA TIETAA MISTA NAINEN
PITAA!" - VALINEITA HETERONAISILLE

Noin kolmannes Kaalimadossa myytivista
tuotteista on seksivélineitd, joita on noin 1400
kappaletta luokiteltuna 13 eri kategoriaan.
Seksivilineistd on eniten tarjolla hieromasau-
voja eli dildoja, joita mainosten perusteella

2 Kaalimadossa myytavit seksivélineet ja niiden osuudet vélineiden kokonaismaéréstd ovat seuraavat:
hieromasauvat 30 %, kiihottimet 18 %, SM & bondage 15 %, penisrenkaat 10 %, tekovaginat, -anukset
ja -suut 10 %, peppuseksi 10 %, nuket 2 %, geishapallot 2 %, peniksen pidennys & erektion tukeminen
3 %. Samoja tuotteita on myynnissé eri kategorioissa (esim. samoja dildoja on myynnissé niin hiero-
masauvat, kithottimet, peppuseksi kuin SM & Bondage -osastollakin).
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voi kdyttdd vagina- ja anaalipenetraatioon tai
klitoriksen kiithottamiseen. Dildoista erilaisia
eldin- tai kasvihahmoja (kaalimatoja, toukkia,
jéniksid, myyrid, delfiinejé, kukkia ja kak-
tuksia) on noin 5 %, tekopeniksid eli penistéd
mahdollisimman paljon muistuttavia 35 % ja
ei-esittdvid noin 60 %. Vilineiden ulkondén
ja toimintojen lisdksi mainoksissa kerrotaan,
mihin kéyttotarkoitukseen ne on tarkoitettu.
Toisinaan hyddynnetddn hyvinkin yksityis-
kohtaisesti anatomista asiantuntijasanastoa:
“naisen erogeenisimmat alueet ovat klitoris
ja g-piste. Tama hieromasauva on suunnitel-
tu niin, ettd se stimuloi juuri nditéd alueita”.
Toisinaan luodaan mielikuvia yleisemmalla
tyylilla: "herattdd kaikki aistit ja houkuttelee
intohimoiseen hetkeen”.

Dildot on mainosten perusteella suunnattu
padasiassa heteronaisille. Valtaosa dildoista
on vériltdan violetteja tai pinkkejd, pakkaus-
kuvissa esiintyy naishahmoja ja mainokset
puhuttelevat naisia joko suoraan tai epasuo-
rasti, esimerkiksi viittaamalla naisten anato-
miaan. Tamaén liséksi vélineitd kuvaillaan fe-
miniinisiksi tulkittavilla adjektiiveilla, kuten
ihana, miellyttivd, suloinen ja s6po, jamuilla
naisiin oletettavasti vetoavilla keinoilla kuten
kertomalla, ettd ’kauniin lilan vérinen hiero-
masauva on joustava ja naisellisen ndkodinen
joka sopii vaikka kasilaukkuun”. Lisdksi mai-
noksissa korostetaan vélineiden esteettisyytta,
tyylikkyyttd ja laadukkuutta ("upea ja tyylikds
hieromasauva”), jotka aiemmissa feministi-
sissd seksivélineanalyyseissd (Smith 2007;
Attwood 2005) on nihty erityisind keinoina
puhutella naisia. Poikkeuksen tekevit ns. ai-
donoloiset tekopenikset, joiden mainostekstit
ovat pddasiassa melko sukupuolineutraaleja
verrattuna muihin tuotteisiin (’aito muoto
ja siksi niin suosittu”). Toisaalta ldhes 60 %
ndistékin sauvoista on varustettu klitoriksen
kiihottamiseen suunnitellulla vibraattorilla,
mika viittaa naiskayttdjaan.

Vilineiden kuvaillaan tuottavan nautin-
toa, tuntuvan hyvdltd ja kiihottavan, kun joko
nainen itse ("helppo ohjailla juuri kuten ha-
luat”) tai joissakin tapauksissa myds (mies)
kumppani ("kumppanisi ottaa sinut edesté tai
takaa ja kaikki yhtd aikaa tdlla aivan mahta-
valla tekopenikselld!”) kayttda dildoa. Sau-
vojen voikin tulkita olevan tarkoitettu kay-
tettdvéksi joko yhdessd kumppanin kanssa tai
itsetyydytykseen. Itsetyydytystd ei kuitenkaan
eksplisiittisesti nimeta dildojen kayttotarkoi-
tukseksi yhdessakddn mainoksessa. Lisdksi
mainoksista on luettavissa harvoin, ettid va-
lineen kéyttd johtaisi orgasmiin. Ylipaatdaan
sanan orgasmi mainitseminen on kaikissa
tuoteryhmissd melko harvinaista, ja ylei-
sempéd onkin kéyttdd orgasmiksi tulkittavaa
kiertoilmausta, kuten ”16ydédt hekuman hui-
pulle” tai miesten vilineiden kohdalla “imee
mehut pihalle”.

Toinen padasiassa naisille suunnattu vali-
neryhmad on kiihottimet eli vibraattorit, joita ei
ole tarkoitettu penetrointiin vaan hierontaan,
jolloin véline “kiihottaa naisen sekd michen
erogeenisid alueita ja pisteitd”. Vibraattoreja
on lukemattomissa muodoissa ja véreissa ja
niitd voi kddessd pidettavien lisdksi kiinnit-
tad penikseen, sormeen, kicleen tai suoraan
sukuelimen (pakkauskuvissa vulvan) paille.
Noin 15 % osaston vélineistd sopii sivuston
mukaan myds michille’, mutta timéd nayttda
mainosten perusteella tarkoittavan kuitenkin
sitd, ettd mies voi kdyttdd vilinettd naiskump-
paninsa kiithottamiseen. Lahes kaikki osaston
vélineet onkin suunnattu naisten kiithottami-
seen joko osana heteroseksid ("lammitta-
vaan esileikkiin”, ’sopii kdytettaviksi myos
yhdynnén aikana”) tai itsetyydytystd. Noin
10%:ssa vibraattorimainoksista puhutaan
itsetyydytyksen apuvdlineistd, naisen soolo-
seksistd, omien nautinnollisten alueiden tut-
kistelusta tai itselle kdytettivistd vilineistd.

Seksuaalisen halun puute on seksologisten

3 Kaalimatoon on tehty vuonna 2011 tekninen uudistus, joka antaa mahdollisuuden valita ominaisuuk-
sia, joita vilineeltd haluaa, kuten materiaalin, kdyttdalueen (vagina, klitoris, penis tai anaali) tai hin-
taluokan. Ensimmadisend voi kuitenkin rastittaa ruudun, kummalle sukupuolelle véline on tarkoitettu.
Vajaa neljannes nettikaupan vilineistd on toiminnon perusteella sellaisia, jotka sopivat seké naisille

ettd miehille.
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kyselytutkimuksien perusteella naisten yleisin
seksuaalisuuteen liittyvd ongelma (Kontula &
Valkama 2006; Kontula 2008b). Kaalimadon
mainoksissa tima ei kuitenkaan tule esille, sil-
14 naiset esitetddn mainoksissa seksuaalisesti
haluavina ja yleisesti ottacn seksisté pitdvina,
olkoonkin ettd tdimé tapahtuu (monogami-
seen) heteroparisuhteeseen rajattuna. Halut-
tomuuden sijasta mainoksista ovat luettavissa
naisten kiihottumis- ja orgasmivaikeudet. L&-
hes puolet kaikista vilineistd onkin suunnattu
naisille kiihottamisen (ja orgasmin) avuksi.
Mainosteksteissd naisten kiihottuminen/kii-
hottaminen itsetyydytyksessédkin ndyttay-
tyy vaikeana, hankalasti tapahtuvana asiana
(Allen 2003, 218, 222). Vilineita kuvaillaan
tehokkaiksi, voimakastehoisiksi ja kestdviksi
tai niitd tarjotaan “henkildille, jotka vaativat
voimakasta stimulaatiota klitorikseen ja intii-
mialueille”. Lisdksi saatetaan kertoa, kuinka
viline "I6ytdd haastavimmatkin erogeeniset
pisteet, etsii ja loytdd G-pisteesi varmasti”
tai tietdd mistd nainen pitda”.

Dildo- ja vibraattorimainoksissa toimija
tuntuukin olevan ennen kaikkea seksiviline
ja mainoksista tulee sellainen kuva, ettd nai-
nen harrastaa seksid yhdessa vélineen kanssa
(Gaines 2004, 34). Kayttdja voi olla nainen
tai naisen kumppani, mutta aktiivinen toi-
minta jai vilineelle: viline aikaansaa kiihot-
tumisen ja tuottaa nautinnon sekd orgasmin,
kuten kdy ilmi mainoksesta, jossa todetaan,
ettd “sauvan avulla naisen erogeenisten aluei-
den hierominen ja kiihottaminen orgasmiin
saakka on mahdollista”. Liséksi erityisesti
dildomainokset korostavat naisen vaginassa
oletettavasti sijaitsevan “’g-pisteen” ja niin
myo6s yhdynnén keskeistd merkitystd naisen
orgasmin saavuttamisessa. Ajatus, ettd nai-
nen itse tekisi ja ottaisi oman nautintonsa, ei
mainoksissa ndytd mahdolliselta. (Saarinen

1983, 183; Nére 1986, 85-86; Jackson 1987,
70; Kangasvuo 2007, 144—145.)

"SAA SINUT HUOKAILEMAAN HIMOSTA
JA RYNKYTTAMAAN ILOSTA!" -
SEKSIVALINEITA HETEROMIEHILLE

Michille mainosten perusteella suunnattuja
tuotteita ovat anaalipenctraatioon tarkoitetut
dildot ja anustapit, miehen penikseen asetet-
tavat ercktiotuet ja -jatkot, penisrenkaat ja
kiihotinsukat, penetrointiin tarkoitetut tekova-
ginat, -anukset ja -suut sekd seksinuket. Nama
miehille suunnatut tuotteet kattavat noin 30%
kaikista Kaalimadon seksivilineistd. Kaali-
madossa anaaliseksid kutsutaan ”’peppusek-
siksi”, ja kolmannes timédn osaston sisallosta
on sellaisia, jotka mainosten perusteella on
suunnattu erityisesti miehille. Mainoksissa
kerrotaan faktuaalisesti, ettd ”michen G-piste
sijaitsee anaalissa --. Tdman alueen hiero-
minen tuottaa miehelle todella voimakasta
nautintoa ja voi aikaansaada pitkékestoisen
orgasmin, ilman ettd penistd stimuloidaan”.
Mainoksissa vélineitd ohjataan kayttiméaan
joko itsetyydytykseen tai yhdessd kumppanin
kanssa seksin aikana.

Mainoksissa on linkkeja Kaalimadon Sek-
suaalisuus-blogiin, jossa annetaan “asiallista
tietoa” michen g-pisteestd. Aihetta kisitteleva
blogikirjoitus normalisoi anaaliseksid myds
heteroseksuaalisena seksikdytantond pyrkien
samalla vihentdméaian homofobiaa kertomalla,
ettd "Monesti heteromiehet pelkadvit olevan-
sa homoja, tai tulevansa homoiksi, jos he ko-
kevat nautintoa perdaukkonsa kiihottamisesta.
Anaalisen herkkyyden ja homoseksuaalisuu-
den vilisestd suhteesta ei ole kuitenkaan mi-
tddn ndytt0a”. > Mainosten ja blogikirjoituk-
sen voikin tulkita rohkaisevan heteromiehia

4 Namé luonnehdinnat muistuttavat hieromalaitteiden historiasta kertovan teoksen (Manes 2001) ku-
vailuja siitd, kuinka ty6lddnd naisen orgasmin tuottamista pidettiin. Hieromalaitteet kehiteltiin alun
perin ladketieteellisessd tarkoituksessa 1800-luvulla naisia vaivanneen “hysterian” hoitoon. Hysteeri-
nen tila saatiin laukeamaan ladkarien suorittamalla vaginahieronnalla. Naisen orgasmiksi tapahtumaa
ei kisitteellistetty, koska toimenpidettd ei ensinnékéin nihty seksuaalisena ja toisekseen naisten kykya

orgasmiin pidettiin kyseenalaisena.

5 ”Miehen ’g-piste’ eli eturauhanen ja sen hierominen”, http:/klubi.kaalimato.com/?i=page level3
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kokeilemaan anaalipenetraatioon tarkoitettuja
viélineitd. Yhtdkaén strap-on eli lanteille kiin-
nitettdvad dildoa ei teksteissd® suoraan esitetd
kéaytettavaksi heteroseksissa niin, ettd nainen
penetroisi mieskumppaniaan. Téssd mielessd
Kaalimadon miehille suosittelema anaaliseksi
ei muuta heteroyhdynnén oletusta michesta
aktiivisena toimijana.

Seksin aikana naiskumppanin kanssa kay-
tettdvid, michen penikseen asetettavia valinei-
td voidaan kéyttaa tilanteissa, ’kun erektio ei
ole riittdva yhdyntdan” tai kun yhdynnésta ja
peniksestd halutaan ”pitkidkestoisempi ja ko-
vempi”. Ndméi vélineet ovat tarkoitettu sel-
kedsti avuksi heteroseksin ongelmakohtiin,
ja mainokset saavat seksin ilman vélineita
ndyttiméén ldhes mahdottomalta. Vilineistd
paatellen ongelmien ytimessd on peniksen
koko ja erektiokyky, jotka mainoksissa esi-
tetddn riittdmattomiksi nautinnolliseen he-
teroseksiin. Mainokset toistavat pornon ja
seksologian penis- ja yhdyntdkeskeistd ké-
sitystd naisen nautinnossa (Tyler 2011), kun
niisséd vélineilld pidennetyn, paksunnetun ja
kovennetun peniksen kerrotaan hierovan ”yh-
dynnéssd kiihottavasti eméttimen seindmaa”.

Mainosteksteissd vélineiden kerrotaan
lisddvan nimenomaan naisten nautintoa. T&-
mi puolestaan toistaa naisille suunnattujen
tuotteiden tapaa kuvata naisten kiihottumista
ja orgasmia monimutkaisina ja erityisid apu-
vilineitd ja -keinoja vaativina tapahtumina.
Tésta johtuen mainoksissa keskitytdédn sii-
hen, kuinka mieskumppani tai oikeammin
penis siihen asetetuin vélinein, voi tuottaa
nautintoa naiselle. Aiemmissa feministisissa
analyyseistd (Nikunen 2005, 226-227; 2007,
78-83; Paasonen & Nikunen 2007, 32-33;
Gill 2007, 151) on esitetty, kuinka esimer-
kiksi pornossa, naistenlehdissi ja erilaisilla
neuvontapalstoilla naisten oletetaan ja kan-
nustetaan hallitsevan seksuaalista tietoa, jot-
ta heilld olisi taitoa tuottaa mahdollisimman
paljon nautintoa michille. Téssd mielessd né-
méd mainokset ovat erilaisia, silld niissa véli-

neiden mukanaan tuomaa seksuaalista taitoa
esitetddn olevan nimenomaan michilld, jotta
he pystyisivit tuottamaan nautintoa vaikeasti
tyydytettaville naisille.

Miesten vilineistd eniten on tarjolla it-
setyydytykseen suunniteltuja, penetrointiin
tarkoitettuja seksinukkeja, tekovaginoita,
-anuksia ja -suita. Yhdessédkddn mainokses-
sa vilineitd ei ohjata kdyttdimadn kumppa-
nin kanssa eikd mainoksista my0oskéaan kdy
ilmi mahdollisuutta, ettd vélineen kéyttdja
olisi nainen. Néistd vélineistd yli 95 % on
tehty muistuttamaan naisten seksualisoituja
ruumiinosia, kuten tuoteryhmén nimestikin
kdy ilmi. Mainoksissa vélineitd verrataan
naisiin ja naisten ruumiinaukkoihin (“tuntuu
pehmeiltd ja aistilliselta kuin aito nainen”).
Aitouden liséksi yleisin mainoksissa toistu-
va ominaisuus on vilineiden eli “naisten”
halukkuus (“himokas tekovagina”). Lisdksi
vilineitd mainostetaan oletetuilla heteromies-
ten mieltymyksilld kuten vilineen neitsyy-
delld ("pimperon aukko on peitetty kalvolla,
jonka sind saat ensimmadisend puhkaista”),
rodullisella erilaisuudella (Paasonen 2007,
157) (”jos intohimosi on eksoottisen tumma,
pyoreédpakarainen herkkupeppu, on timai kei-
novagina juuri sinulle!”) ja silld, ettd véline
on tehty kéyttden mallina oikeaa pornoesiin-
tyjaa (’vagina tarjoaa sinulle mahdollisuuden
kokeilla, miltd pornotihden mittojen mukaan
valmistettu keinovagina tuntuu. Ja voimme
vakuuttaa, ettd hyvaltdhan se tuntuu!”).

Vilineitd ohjataan kdyttdméaan itsetyy-
dytykseen ihan muuten vain “oman kivan
merkeissd” tai korvaamaan naiskumppania
silloin, kun tdmé syysté tai toisesta kieltdy-
tyy seksistd: “tdssd sinulle tyttd, joka ottaa
sinulta suihin silloin kun haluat ja tavalla,
jolla sind haluat”. Vilineiden tarjoaminen
michille itsetyydytyskdyttoon muun seksin
lisaksi kertoo siitd, kuinka seksuaalisen ha-
lun ja aktiivisuuden oletetaan olevan mie-
hilla naisia voimakkaampaa (Jackson 1987,
72). Namaé lahes yksinomaan heteromiehille

® Yhdessi strap-on-dildon paketin kansikuvassa on halaileva heteropari, jossa dildo on kiinni naisen
lanteilla. Mainostekstissa e1 kuitenkaan eritelld kdyttdjan sukupuolta.
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suunnatut vélineet toistavat selkedsti kovan
ja kaupallisen heteropornon tapaa kuvata su-
kupuolia, seksuaalisuutta ja seksid (Paasonen
2005, 66—67) ja mainostekstit muistuttavatkin
tyyliltddn Kaalimadon Heteroille”-pornoelo-
kuvaosaston mainoksia’. Lisdksi mainoksissa
vélineitd ohjataan kdyttimaddn samanaikai-
sesti pornon katselun kanssa: ”Ota kiihked
seksinukke esiin, laita mukana tuleva por-
noelokuva pyoriméén, nappaa liukuvoide ja
heittdydy huumaan!”. Pornoon yhdistdminen
ndyttddkin toimivan mainoksissa erityisend
markkinointikeinona. Mainoksissa vdlineiden
kéayttdja on mies, jolla on aktiivisen toimijan
rooli, siten ettd mies kayttdd vélinettd sek-
suaalisen nautinnon saavuttamiseen. Toisaalta
myos vilineet eli “naiset” saatetaan esittdd
aktiivisina toimijoina, mutta siten, ettd néi-
den tarkoituksena on miesten tyydyttdminen.

"OSAA PITAA SALAISUUDEN EIKA
KERRO KENELLEKAAN" - QUEER-HALUA
KAALIMADOSSA

Kaalimadossa on myynnissé joitakin yksit-
tdisid tuotteita, joita mainostetaan naisten
vilisestd seksistd kiinnostuneille naisille ja
miesten vélisestd seksistd kiinnostuneille
miehille. Ei-heteroseksuaalisia tuotteita ovat
homo- ja lesbopornoelokuvien® liséksi mie-
hille suunnatut anaaliyhdyntdan tarkoitetut
tuotteet (dildot ja kolme homopornonaytte-
lijin ”mittojen mukaan” tehtyé tekoanusta
ja kaksi miestd muistuttamaan tehtyé seksi-
nukkea) sekd (valjailla kiinnitettdvét) dildot,

joista muutamia mainostetaan nimenomaan
naisten véliseen seksiin: “kuin luotu kdytet-
tavéksi naisten vélilld. Voit samalla tyydyttda
itsesi ja kumppanisi!”. Homo- ja lesboseksu-
aalisuutta ei esitetd kuitenkaan erityisen ky-
seenalaistavina tai rajoja rikkovina, silla véli-
neitd ohjataan kayttdmaan samaan tapaan kuin
muissakin mainoksissa normatiivisen (hetero)
seksin kasikirjoitusta mukaillen (“esileikki”,
yhdyntd, orgasmi). My0s seksikdytantdjen
oletetaan mainoksissa olevan suoraa seurausta
seksuaalisesta suuntautumisesta, tosin siten,
ettd naisten vélisestd seksistd kiinnostuneiden
naisten halun kohteena on pornokonventioita
mukaillen dildo eli penetroiva penis (Paaso-
nen 2005, 65).

Mainoksista on siis luettavissa seksuaa-
lisuuksien monimuotoisuutta, mutta varsi-
nainen queer-halu ei muutamaa poikkeusta
lukuun ottamatta nadhdékseni mahdollistu.
Queer-halulla tarkoitan sukupuolen ja sek-
suaalisen halun oletetun johdonmukaisuuden
purkamista sekd halun rajojen haastamis-
ta ja rikkomista. Yleensd téllaisiksi queer-
seksuaalisuuksiksi luetaan homo-, lesbo-, ja
biseksuaalisuus sekd sukupuolivihemmistot.
Heterouden osalta viitataan usein vain niin
sanottuihin ei-normatiivisiin muotoihin kuten
heteromasokismiin, mutta muutoin heterosek-
suaalisuutta ei ole tavattu nahdd kumouksel-
liseksi. (Seidman 2010, 90-91; Karkulehto
2010, 73.)° Itse nden myds heteroseksuaa-
lisuuden poliittisesti muutosvoimaiseksi ja
heterouden toisin tekemisen (Thomas 2000)
mahdollisuutena kyseenalaistaa niin hetero-
normatiivisuutta kuin heteroseksuaalisuuden

" Mainoksia yhdistdd penetroitavien ruumiinosien korostamisen, naisten halukkuuden ja illuusion luo-
misen, ettd kayttdja harrastaa seksid pornotdhden kanssa lisdksi niiden parodinen tyyli. Sukupuoliero ja
ruumiin seksualisointi on niin liioittelevaa, etti siitd tulee jo koomista. (Paasonen 2005, 67.) Esimer-
kiksi vilinettd, jossa on rintojen vilissd vagina-aukko, mainostetaan toteamalla, ettd “jos tiivistiminen
on taidetta, on tdssd kyseessa varsinainen mestariteos!”.

8 ”G-miesten omalla osastolla” on viisi elokuvaa, joista kaikki ovat kovaa homopornoa. ’Lesbot-osas-
tolla” on puolestaan 67 elokuvaa, joista valtaosa nédyttdd DVD-kansien perusteella olevan kovaa hete-
ropornoa. Osassa esiintyy pelkdstadn naisia ja osa on ns. bi-pornoa eli mukana on seké naisten, miesten
ettd naisten ja miesten valisid akteja.

? Kaalimadossa on SM & Bondage -osasto, jonka ldhes kaikki tuotteet on tarkoitettu kumppanin kanssa
yhdessé kaytettdvaksi (“sensuellin ja intohimoisen esileikin ehdoton véline”). SM & Bondage tun-
tuu osastolle hieman liioittelevalta nimeltd, silld valtaosa vilineistd (dildot, pehmustetut kdsiraudat,
héyhenhuiskut, alusasut) on tehty ennemminkin “pikkutuhmiin SM-leikkeihin” kuin varsinaiseen SM-
sessioon. Myytdvdnd on tosin myds mm. anaalitdhystin ja naamareita, valjaita ja suukapuloita.

1 KVINNOFORSKNING 3/2072



sisdisid normituksiakin.

Yksittdisistd tuoteryhmistd tekopenikset
tuovat selkeimmin esille queer-halun mahdol-
lisuudet. Kuten aiemmin jo tuli ilmi, itse mai-
nosteksteistd ei ole yksiselitteisesti luettavissa
kayttdjan sukupuolta tai vdlineen ensisijaista
kayttotarkoitusta. Kun sukupuoli kdy ilmi, eh-
k& hieman ylldttden halun poikkeamat tulevat
esille mainoksissa, joissa puhutellaan miehid.
Vaihtoehtoisia seksitapoja tarjotaankin netti-
kaupassa sen padasiallisen markkinointikoh-
teen eli naisten sijasta heteromichille. Norma-
tiivisista heteroseksikaytannoistd poikkeavat
jo aiemmin esille tulleet heteromiehille suun-
natut anaaliseksivilineet seké liséksi trans-
sukupuolisen pornoesiintyja Mia Isabellan
nimikkotuotteet (penis-rinnat-suuyhdistelma
ja penis-anusyhdistelmé) joiden mainoksissa
tuodaan yksityiskohtaisen kédyttdohjeistuksen
jalkeen esille, ettd Mia “osaa pitdd salaisuuden
eikd kerro kenellekddn”. Mainokset kutsuvat
vélineiden kayttdjaksi nimenomaan hetero-
michet, jotka eivit kuitenkaan halua paljastaa
kiinnostustaan ei-heteroseksuaalisina pidet-
tyihin seksikédyténtoihin.

Seksivélineiden tarjoaminen ja mainos-
taminen naisille normalisoi seksivilineiden
kéyttod ja samalla sitd, ettd naiset ovat ha-
luavia ja nauttivat seksistd. Kaalimadon mai-
noksissa heteronaisille ei kuitenkaan tarjota
normeja kyseenalaistavia toiminnan paikko-
ja, vaikka naisten seksuaalisuus késitetdédn
yleisemmin liukuvampana kuin miesten ja
esimerkiksi naisten vilinen seksi kuuluu he-
teropornon vakiokonventioihin (Diamond
2008; Kangasvuo 2007, 145). Kaalimadon
kaltaisessa kaupallisessa pornopalvelussa
”lesboseksi” asemoituu oletetuksi hetero-
miesten fantasiaksi ennemmin kuin hetero-
normatiivisuutta haastavaksi queer-haluksi
(Kangasvuo 2007, 142). Téta kuvaa hyvin se,
kuinka mainoksissa naisten véliseen seksiin
ohjataan ostamaan nimenomaan dildoja eikd
esimerkiksi tekovaginoita, seksinukkeja tai
kiihottimia.

Kaalimato uusintaa normatiivisia seksi- ja
parisuhdekiytédntdjd myos siten, ettd mainok-
sissa seksivélineitd ohjataan kdyttaméain joko
yksin itsetyydytyksessé tai kaksin osana sek-
sid. Vain yksittéisistd mainoksista on mahdol-
lista tehda tulkinta, ettd seksiin voisi osallistua
useampikin henkild: ”Tdmain tuotteen kanssa
vain mielikuvitus on rajana; voit kédyttaa si-
td anaaliin, eméttimeen, yksin tai yhdessd”.
Kyseinen lainaus kuvaa hyvin Kaalimadon
mainoksia my0s yleisemmin: ensin vélineil-
le luvataan rajattomat kayttémahdollisuudet,
jonka jélkeen mahdolliset kdytinndt kuitenkin
nimetdén yksityiskohtaisella tarkkuudella.

SEKSIVALINENA}JTINTOJ.A NORMATIIVISTEN
HETEROSEKSIKAYTANTOJEN RAJOISSA

Liberaali seksuaalisuusetiikka korostaa yksi-
161listd valinnan vapautta ja seksuaalisuutta
nautinnon ja mielihyvén ldhteend (Helén &
Yesilova 2003). Kaalimato néyttaytyykin var-
sin seksuaalisuusmydnteisend, kun se tarjoaa
tuotteita ja palveluitaan nimenomaan siksi,
ettd ihmisten eldma olisi iloisempaa ja nau-
tinnollisempaa.'® Samalla seksuaaliterapeutin
sallivaan sdvyyn kirjoittamat tekstit ndyttéy-
tyvit erddnlaisena asiantuntijataholta tulevana
”luvanantona” pornotuotteiden kuluttamiseen
ja seksistd nauttimiseen.

Yksilollinen valinnanvapaus ja nautinto-
keskeisyys ovat myds mahdollistaneet seksu-
aalisuuden ilmaisun monimuotoistumista, mi-
k& ilmenee Kaalimadossa ldhinna yksittdisissa
ei-heteroille tarjottavissa tuotteissa. Lisdksi
osa mainosteksteistd tarjoaa mahdollisuuden
avoimiin tulkintoihin siitd, kuka vilineita
kayttdd, kenelle ja mihin tarkoituksiin. Ko-
konaisuudessaan Kaalimadossa (mainokset,
tuotepakkausten kuvat, sivuston kuvitus ja
seksuaaliterapeutin ylldpitdmé klubi) nor-
maali seksuaalisuus on kuitenkin heterosek-
suaalista, monogaamista ja ldnsimaiseen ku-
lutuskulttuuriin kiinnittyvda (Harvey & Gill

10 Kaalimadon mainosslogan oli kevaélld 2012 Jotta eldmé olisi nautinnollisempaa” ja kesélld 2012
”Kesélld kuuluu tehdi asioita, jotka tekevit sinut iloiseksi!”.
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2011, 61). Mainokset tuottavat kuvaa toisil-
leen vastakkaisista heterosukupuolista ensin-
nakin madrittelemalld kummalle sukupuolelle
mikin véline on tarkoitettu ja toiseksi, millai-
siin seksikdytantoihin vilinettd voi kdyttda ja
kenen kanssa. Vilineet, joiden kaytto ei ndke-
mykseni mukaan edellyta tiettyéd sukupuolta,
halua tai seksitapaa, heteroseksualisoidaan
mainoksissa yksityiskohtaisten heteroseksi-
kuvausten kautta.

Mainokset eivit ainoastaan maarité hete-
roseksuaalisuutta ensisijaiseksi ja normaaliksi
seksuaalisuuden muodoksi, vaan osoittavat
vield tarkemmin, millaiset seksikdytdnnot
ovat heteroille mahdollisia. Vilineet ovat
todenndkdisesti mukana myos sellaisissa
kéytannoissd, joihin niitd ei ole ohjeistet-
tu kdyttdmadn, kuten tutkimukset naisille
suunnatuista seksivélinekotikutsuista (Curtis
2004) ja anaaliseksiopasvideoista (Carnes
2007) osoittavat. Toisaalta valtaosa Kaali-
madon seksuaaliterapeutin ylldpitdmén ky-
symys—vastauspalstan kysymyksistd koskee
nimenomaan seksivilineiden kayttod, mika
kertoo siitd, ettd thmiset haluavat tietoa siit4,
miten ja mihin vélineitd on tarkoitus kéyttaa
”oikein”.

Pornokauppa tarjoaa tuotteitaan ratkai-
suksi parisuhdeseksin parantamiseen, mika ei
sindnsd ole yllattavadd, onhan pornoa kuvattu
nykykulttuurin vaikutusvaltaisimmaksi sek-
sikasvatuksen muodoksi. Pornosta ei opita
ainoastaan erilaisia seksitekniikoita, vaan
yleisemminkin sitd, millaisia sukupuolet ovat,
millaista on heteroseksuaalisuus ja mitd on
hyva heteroseksi. (Nikunen 2005; 2007; Ni-
kunen & Paasonen 2007; Paasonen 2005, 74.)
Kaalimato tarjoaakin juuri tétd: tictoa seksista
saa secksuaaliterapeutin kirjoittamista tuote-
mainoksista, blogista ja kysymyspalstalta,
seksiin tarvittavaa taitoa puolestaan ostamalla
seksivilineitd ja muita tuotteita.

Seksologisen tiedon pohjalta laaditut mai-
nokset tuottavat secksuaalista eroa sukupuolten
vilille suhteessa itsetyydytykseen, seksuaa-
lisuuteen liittyviin ongelmiin ja pornoon.
Miesten seksuaalisuus esitetddn suoraviivai-

13

sempana ja ongelmattomampana kuin naisten
ja esimerkiksi itsetyydytys, pornon katselu ja
seksin nautinnollisuus ovat itsestadnselvyyk-
sid. Mainokset nostavat esille my6s hetero-
seksid hankaloittavat miesten “toiminnalliset
seksuaalisuushdiriot” eli peniksen koon ja
kyvykkyyden erektioon, mutta maarallisesti
ndihin vaivoihin suunnatut vélineet ovat vé-
héisid suhteessa naisten vélineisiin. Pédasias-
sa miesten vilineet onkin tarkoitettu maus-
tamaan” seksid, olipa kyse nautinnoista yksin
tai kumppanin kanssa.

Kaalimato kannustaa naisia pornon kulut-
tajiksi, mutta kuten muissakin yhteyksissa,
tdmé tehdddn vilttden liittdmastd tuotteita
pornoon (Jufer 1998; Atwood 2005; Smith
2007). Vilineitd ja seksid kuvaava sanasto
on kaunistelevia kiertoilmaisuja, eikd seksi-
viélineitd yhdistetd nettikaupassa myytdviin
pornoelokuviin. Kuluttaminen esitetidén nais-
ten mahdollisuutena toteuttaa sukupuolista ja
seksuaalista tasa-arvoisuutta (Attwood 2005;
Arthurs 2003), ja valtaosa myos Kaalimadon
tuotteista on pornoelokuvia lukuun ottamatta
suunnattu naisille. Kulutusmahdollisuuksien
tasa-arvoisuus ndyttdd kuitenkin tarkoitta-
van, ettd pornotuotteita on tarjolla myds nai-
sille. Se, mitd merkitystd tuotevalikoimalla
on naisten seksuaalisuuden toteuttamiselle,
ndyttid toisarvoiselta. Seksivilineet voisivat
olla osallisena seksuaalisuuden ilmaisun mo-
nipuolistamisessa sekd (hetero)normatiivisten
ja sukupuolittuneiden seksikdytantojen haas-
tamisessa, mutta ainakin Kaalimadossa seksi-
vilineiden kédytt6 mahdollistaa varsin rajatusti
erilaisten halujen, nautintojen ja kdytantojen
toteuttamista.
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ABSTRACT

GENDERED AND HETEROSEXUALIZED SEX PRACTICES IN SEX PRODUCT
ADVERTISEMENTS

This article takes a queer-feminist look at sex product advertisements in order to examine what
kind of sex practices these advertisements offer to sex product users. With a focus on adverti-
sements from the website Kaalimato.com, the contents of these advertisements are analyzed
through the method of discourse analysis. The advertisements have been written by a sexual
therapist, which means that they are read as authoritative knowledge of sexuality, and thus
become a technology of discipline and regulation. The advertisements tend to discourage the
fulfillment of different kinds of desires, sex practices, and pleasures at will: firstly, the detailed
description of heterosexual sex both genders and sexualizes the sex products and the practices
performed with them as exclusively heterosexual. Secondly, the advertisements give very little
space to queer desires, especially for women, since the advertised sex products are primarily
aimed at conventional and (hetero)normative sex practices.
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