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NAKORADIOSTA MOBIILITELEVISIOON
TELEVISIOTEKNOLOGIOIDEN SOSIOKULTTUURISTA HISTORIAA

Jukka Kortti

Suomalainen televisio viettda viisikymmenvuotisjuhliaan kuluvana vuonna. Pari vuotta teekkareiden
TES-TV:n ensimmaisen julkisen lahetyksen jalkeen myds Yleisradion Suomen televisio aloitti yhdessa
Mainos-TV:n kanssa l&hetystoiminnan. Melkeinpd samaan aikaan, kun YLEn television lahetystoimin-
nan alkamisesta tulee kuluneeksi viisikymmenta vuotta elokuussa 2007, suomalainen televisio siirtyy
digiaikaan. Vaikka suomalainen televisio on elédnyt murroksessa oikeastaan aina, lukuun ottamatta
ehka periodia 1970-luvun alusta 1980-luvun puoleenvaliin, vietetdan juhlia myllerryksessa, joka hakee

vertaistaan ainoastaan television alkuajoista.

Digitaalinen televisio on television histori-
an kannalta tirked tekninen muutos, mutta
my6s aikaisemmin televisioteknisetuutuudet
ovat muuttaneet suomalaisten arkea. Televi-
sion koteihin levidmisen jilkeen 1960-luvul-
la viri tarjosi uuden maailman 1970-luvun
alussa, kaapelit, satelliitit ja videot muuttivat
merkittivisti televisiokulttuuria 1980-luvul-
la ja 2000-luvun digitalisointi avaa kerralla
mahdollisuuksia uudenlaisiin televisionkayt-
totapoihin. Naiden lisiksi television historia
pitdd sisillidn myos pienempid teknologisia
sovellutuksia, jotka ovat siilyttineet ase-
mansa (esim. teksti-tv) tai kadonneet ku-
riositeeteiksi teknologian historiaan (esim.
videotex).

Tarkastelen tdssd artikkelissa suoma-
laista televisiota muuttuvana kulutustekno-
logiana sosiaali- ja kulttuurihistoriallisesti.
Kiinnostukseni kohteena on eteenkin tele-
vision domestikaatioprosessi, josta on kaytetty
my6s termeji kesyttiminen' ja kotouttaminen®
tai kotinttaminen’. Kiytin tissi viimeksi mai-
nittua suomennosta.

Empiiriset padaineistot tutkimuksessani
koostuvat kahdesta muistitictoaineistosta.
Ensimmiinen kirjoitusaineisto on Museo-
viraston yhdessd Suomen Elokuva-arkiston
kanssa elokuvan satavuotisjuhlien merkeissa
jarjestaima kysely Elokuva ennen ja nyt (EEN)
vuodelta 1996. Osa liittyy televisioon ja
videoon, cikd titi puolta aineistosta ole
ennen hyédynnetty. Otos 845 vastaajan ai-
neistosta on 249 henkil6d. Mukaan otettiin
suurimmat kaupungit, mutta myos pienem-
pid paikkakuntia eri puolilta Suomea aina
Lappia my6ten. Suurin osa vastaajista (74
prosenttia) on ennen 1940 syntyneita. Tdstd
johtuen, ja koska aineisto on keritty kym-
menen vuotta sitten, tdydensin sitd kerda-
milld opiskelijoilta (opiskelija-aineisto) hei-
din mediamuistojaan Helsingin yliopistossa
pitimillini mediahistoria-luentosarjalla syk-
sylla 2005. Sitd ennen olin kokeillut kyselya
Oulun Ammattikorkeakoulussa pitdmilla-
ni luentosarjalla viiden opiskelijan kanssa.
Tdma opiskelijoilta kerddmini aineisto si-
silsi yhteensd 87 vastaajaa. Metodologisesti
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yhdistelen kulttuurintutkimuksellista televi-
sioyleisén tutkimusta® ja muistitietohistori-
aa (oral history).>

TELEVISIO KULUTUSTEKNOLOGISENA
PROSESSINA

Kulttuurintutkijat Roger Siverstone ja Eric
Hirch ovat karrikoidusti niahneet, etta ku-
lutusteknologioihin, etenkin informaatio-
ja viestintiteknologioihin, on suhtauduttu
kahdella tavalla: niitd kulutetaan kotona ja
arjessa, ja ne kuluttavat meitd. Modernissa
yhteiskunnassa ne tiytyy nihdid sekd sosi-
aalisina ja symbolisina ettd materiaalisina
objekteina, jotka on upotettu nykykulutus-
kulttuurin rakenteisiin ja dynamiikkaan. In-
formaatio- ja viestintiteknologiat ovat luo-
massa kotiutumista samalla kun niitd itseddn
kotiutetaan, sulautetaan kodin arkeen.® Kun
esimerkiksi televisiosta tulee osa arkea, se
samalla vaikuttaa kodin arkistumiseen.

Informaatio- ja viestintiteknologialait-
teet eroavat muista kodinkonelaitteista siini,
ettd funktiollaan mediana ne yhdistdvit — in-
teraktiivisesti tai passiivisesti — kotitalouden
yksilét ja ulkopuolisen maailman.” Kuten
kulttuuriteoreetikko Raymond ~ Williams®
toteaa, broadcasting (televisio ja radio) on
auttanut luomaan erdinlaisen lilkkuvan pri-
vatisoinnin muodon (#obile privatization). Sii-
né yhdistyy paradoksaalisesti kaksi erilaista,
mutta syvisti toisiinsa littyvid modernin
urbaanin teollisen eldimin tendenssid: liiku-
teltavuus ja entistd riippumattomampi per-
he-elima. Tietylld tavallahan timin idea pi-
tdisi tilld hetkelld huipentua mobiili-tv:ssa.
Televisio ei ole enidd fyysisestikddn sidottu
yhteen paikkaan, kuten kotiin. Amerikka-
laista televisiokulttuuria tutkineen Lynn
Spigelin’ mukaan jo kannettavat televisiot
muuttivat mobiilin privaattiuden privaatiksi
mobiiliudeksi.

Silverstone, Hirch ja Morleyn'® ovat 16y-
tineet kotiuttamisessa nelja vaihetta. Ensim-
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General Electric -televisiovastaan-
otinmainos vuodelta 1951. Ldhde: The
Television History -sivusto, http://
www.tvhistory.tv/ .

maisessa valtaamisen tai haltunnoton (appropria-
tion) vaiheessa teknologia tulee saatavaksi
niin fyysisend kuin mentaalisena objektina.
Kobteellistamisen (objectification) vaiheessa tek-
nologia hakee paikkansa kodissa: miten se
esimerkiksi sisustuselementtind kodissa si-
joittuu. Osaksi kodin rutiineja teknologia
muuttuw yhdistamisen (incorporation) vaiheessa.
Tilloin tirkedksi nousee esimerkiksi suku-
puoli, ikd ja status. Neljinnessa, muuntamisen
(conversion) vaiheessa, teknologiasta on tullut
tekijd kodin ja yhteiskunnan sekd kulttuurin
vililld. Talloin teknologia ottaa osaa my0s
sosiaalisten suhteitten muokkaamiseen. Te-
levision Silverstone ja kumppanit katsovat
informaatio- ja viestintiteknologiaksi, jolla
on kaksoismerkitys (doubly articulated) paitsi
esineend myos viestimend, joka vilittdd pal-
velua, informaatiota ja vithdetta.
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Edinburghin yliopiston multimedian
tutkimuksen'! jaottelut teknologian kesyyn-
tymisessd ovat samansuuntaisia. Tutkimuk-
sen mukaan kotiuttaminen on valttimaton-
td artefaktien jirkevin toiminnallisuuden
kannalta. Sekd toiminta ettd tarkoitus ovat
tarkeitd. Brittitutkijat kuitenkin korostavat
kotiuttamista teknisen laitteen hyviaksymise-
ni arkeen. Tama koskee my0s instituutioita
ja jopa valtioita, eikd vain yksil6itd ja kotia.
Esimerkiksi digi-tv on liittynyt vahvasti
1990-luvulta lihtien Suomen viralliseen tie-
toyhteiskuntaideologiaan, ja sen ympirilld
kiyty keskustelu on liittynyt vahvasti vies-
tintipolitiikkaan.'?

Joka tapauksessa kaikki teknologisen
kesyyntymisprosessin vaiheet liittyvit niin
television tuloon kuin myohempiin sithen
liittyviin uusiin teknologisiin sovellutuksiin
aina mobiilitelevisioon asti. Vaikka olen
laajemmassa tutkimuksessani'® tarkastellut
televisiota kaikilla edelldi mainituilla kotiut-
tamisprosessin tasoilla, keskityn tissi yhte-
ydessd ensimmiiseen vaiheeseen — siihen,
kun uutta teknologiaa esitellain ja se aloittaa
mahdollisen integroitumisensa suomalais-
ten elimdin.

Usein radikaalit teknologiset keksinnot,
jothin televisio eittdmittd kuuluu, vaativat
ihmisten elimantapoihin ja ajattelutapoihin
juurtuakseen pitemmain ajan kuin “vihipi-
toisemmat” innovaatiot. Tallaisen sisdantu-
loviyldn takia radikaalikeksintéjen sosiaali-
nen kesyyntyminen on myés vaikeampaa.'
Vaikka televisio institutionaalisena mediana
saapuikin Suomeen suhteellisen myo6hain,
televisiotoiminnan vihdoin alettua levidmi-
sensd — my6s muualla kuin Suomessa — en-
nustaminen oli vaikeaa kuitenkin toisinpain:
televisio levisi ennennidkemittémin ja en-
nustamattoman nopeasti. Televisiolta puut-
tui rationaalisen harkinnan vaihe, ja siité tuli
mmoti todella lyhyessd ajassa.

Television nopeaa levidmistd Suomes-
sa vol selittdd paitsi uvutuuden viehityk-
selli my6s suomalaisten teknologiamy6n-

teisyydelld.'> Timi ilmeni teekkareiden

hanakkuudessa televisiotekniikkaan, mika
muistuttaa  1980-luvun lopulta lihtenyttd
matkapuhelinalan ja tietotekniikan kehitys-
td Suomessa. Mutta my0s tavalliset etujou-
koissa kulkevat tavalliset ihmiset innostuivat
uudesta laitteesta:

Iséni ja sairaalan talouspddllikki olivat en-
Simmidiset, jotka hankkivat television. 1sd osti
tuon naytteilla olleen laitteen. Se oli Luxor.
Uskoisin isan hankkineen sen, koska hin ha-
lusi olla edellikdvija. Tdanddin diti kertoi isdn
bankkineen television urheilnobjelmien takia.

(MV:K41/708.1%)

Ensimmiisend televisioon liittyvistd
teknologioista innostuvat siis insinéorit ja
muut “etujoukoissa’ matkustavat, teknofiilit
ja intohimoiset kokeilijat'’. Kuitenkin my6s
muut ryhmit maalaisia ja tyolisid myGten
omivat television varsin pienelld viiveelld,
kun televisiotoiminta alkoi.!® Television
levidmista kuvaakin se uutuustuotteiden le-
vidamismalli, joka nikee kulutusmallien nou-
sevan hallitsemattomasti ja ennakoimatto-
masti  monimutkaisista, rihmastomaisista
kokonaisuuksista. T4td kutsutaan ‘artunta-
teoriaksi, jossa mikddn kuluttajaryhma ei do-
minoi toista. Téllaisia kulutuselektroniikka-
tuotteita on myohemmin ollut esimerkiksi
korvalappustereot ja rnatkapuhelimet.19

Yhteistad edella mainituille radikaaleille
teknologisille kulutuslaitteille niiden alkuai-
koina on my®s se, ettd viimeisend laitteisiin
herdivit instituutiot ja markkinat — vasta in-
sin6orien, entusiastien ja kuluttajien jilkeen.
Tillainen varovaisuus on my6s perusteltua,
minkd on voinut todeta vuosituhannen
vaihteen “epdonnistumisissa”, kuten WAP:
issa ja digi-tv:n tietyissd sovellutusvisiois-
sa. Digi-tv eroaa kuitenkin monista muista
teknologioista etenkin siind, ettd thmiset on
“pakotettu” sitd kdyttimain.
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NAKORADIOTA IHMETTELEMASSA

Tditini, nyt 70-vuotias, sanoi vnoden 59 pait-
ketlla: — Kyllihdn kaikenlaista keksitidan ja
koko ajan tulee maailmaan lisdd ja kylli se
NAKORADIOKIN  joskus  tinne  tulee,
mutta e vield meidan aikana! Ei arvannut
miten paljon ja innokkaasti katselisi vérillisti
ndkoradiota kotonaan vield vuosikymmenet.

(MV:K41/23)

”Nikoradio”  esiteltin = suomalaisille
etenkin populaarikulttuurin kautta. Koska
televisio tuli Suomeen suhteellisen myo-
hédn, oli sithen lehtien, elokuvien ja kirjal-
lisuuden kautta jo ”henkisesti” tutustuttu.?’
Esimerkiksi Aku Ankka -lehdessa katsottiin
televisiota ankkalinnalaisissa olohuoneis-
sa.?! Tirkedn ensihavainnon televisiosta an-
toivat my6s amerikkalaiset elokuvat. Ennen
oman vastaanottamisen hankkimista monet
tutustuivat “livend” televisioon julkisissa
paikoissa, ulkomailla sekd ystidvien, naapu-
rien tai sukulaisten luona.

Varsinkin maaseudulla, missi monet
eivit olleet nihneet vilttimatta vield eloku-
viakaan, uusi teknologia oli voimakas koke-
mus:

Veljeni lahetti didilleni oman vanhan televi-
sionsa ja kdydessamme mummolassa pddstiin
sitten katsomaan. Se oli todella ihmeellistd siel-
ld korvessa, johon oli vastikdan tullut sihki-
kin. Istuimme kuin teatterissa ja ibmettelimme
thmettelemistiian. Mainoksetkin olivat knin
parasta naytelpid. Keittiosta haettiin teetd tai
kabvia ja siind sitten nantiskeltiin. Ol pddsty
kauin taiteen maailmaan. Lapset varsinkin oli-
vat hammistyneita. (MIV:K41/810.)

Etenkin maaseudulla moni vanhempi
ihminen ei tajunnut television toimintaide-
aa. Jotkut esimerkiksi luulivat televisioesiin-
tyjien nikevin heidit vastaanottimien kaut-
ta. Tama poiki kaskuja ja tarinoita — joita oli
liittynyt jo radioonkin sen tullessa®® — mum-

moista, jotka pukeutuivat esimerkiksi uutis-
tenlukija Heikki Kahilaa varten ja sanoivat
péivid Suomen TV:n ensimmiiselle kuulut-
tajalle Teija Sopaselle.®

Tirked tekiji television hankinnassa,
etenkin maaseudulla, olivat paikalliset ra-
diokauppiaat ja kiertelevit televisiokauppi-
aat, jotka olivat varsin hanakoita tarjoamaan
televisiota  koekiyttoon.  Teknologisesti
haastavinta, monessa suhteessa samalla ta-
valla kuin digiboksin kohdalla, oli laitteen,
cteenkin antennin asennus. Kaikkiin talouk-
siin maaseudulla ei ollut vedetty vield sdhko-
jakdin, kun televisio tuli:

Erids yksityisyrittaja-kauppias myi TV :n syr-
Jéakyldn taloon. lltabdmarissd, oli kova pafk-
kanenkin, hin sai antennin katolle. Naapurin
isantd oli seurannut tapabtumaa ddneti. Kanp-
pias tokaisi: tuodaanko samantien teillekin
TV, niitd on autossa. Naapurin isantd vastus-
teli, mutta kauppias vain ylhtti ottamaan. Ja
lopulta TV ja antenni mastoineen lastatattiin
rekeen ja kauppias isannan kera tyontymdan.
Kavi thp, ettid matkaa oli yli 2 km umpibatkea
Ja pimeys sekd pakkanenkin haittaisi. Perille
pddstyd kanppias kompuroi lumisella katolla
sormet jadssd. Viimein kuitenkin kaikki ol
valmista ja kanppiaalle oli TV :n pistotulppa
kdidessd etsien himidrdssd pirtissd pistorasiaa.
Kun ei loytanyt, kysyi isanndlta. "Ei meilld ole
sahkgjd, sitahdn mindkin ibmettelin miten se
TV ilman nékyy.” Adneti kauppias kerdisi
kampsunsa ja labti. Tuolloin ei ollut akkun-
kdyttoinen TV vield saavuttanut Koillismaata.
Mychemmin kylld esim. traktori ajettiin illaksi
ikkunan pieleen ja pienet matkatelkkarit pe-
lastivat sahkittomat talondet ja kesanmikit.

(MV:K41/550.)

Antennin asennus oli taitoa vaativa teh-
tavi niissd talouksissa, joissa ei ollut yhteisan-
tennia. Asennuksesta on monella vastaajalla
seikkaperiisia kokemuksia. Usein antennin
asensi ammattilainen, mutta sitd jouduttiin
usein jalkikdteen itse virittelemddn. Alun
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televisioteknologia oli varsin epdvarmaa ja
korjaaminen kallista. Usein tee se itse -mie-
helle riittikin hommia. Muutoinkin uusi tek-
nologia aiheutti kommelluksia ja opettelua
— muillekin kuin vanhuksille.

VIDEO MUUTTAA
TELEVISIOKULTTUURIA

Se on paras kotitalonskone: ei ole mitddn mikd
sddstdisi enemmidn aikaa. Aina aamulla luet
objelman, valitset, mitd ajastimen ajattelet etti
katson kun kerkzdan. INiin menee vitkko objel-
mia kerdtessd ja vitkonloppuna ne selaa (tat ei)

nopeasti lapi. (MV:K41/720.)

Vaikka Suomi oli eurooppalaisen kaa-
peli- ja satelliittitelevision uranuurtajia jo
1970-luvulla®*, videosta tuli 1980-luvulla
merkittivimpi viestintiteknologiana mark-
kinoiden suhteen kuin kaapeli/satelliittite-
levisiosta. Videosta ei tullut kuitenkaan kil-
pailijaa broadcasting-televisiolle, vaan video
tiydensi sitd ja loi uusia kiyttbulottuvuuk-

JVC-videonauhurimainoksessa (Tek-
niikan Maailma 9/1982) ydinperhe on
jalleen innoissaan uudesta laitteesta
- tai “lemmikista”.

Kaikkien lemm
JVC kuvanauhuri

sia®. Tekniikkana®® sihkoinen kuvatallen-
nus oli tullut ammattimaiseen kdyttéon jo
1950-luvun loppupuolella, mutta konkreet-
tinen kulutuslaite videosta tuli vasta 1970-
luvun alussa Philipsin VCR (Video Cassette
Recorder) -laitteen my6ta.

Teknisten ongelmien ja viritelevision
tulon takia videon voittokulku olohuonei-
siin alkoi kuitenkin Euroopassa vasta 1980-
luvun taitteessa, Yhdysvalloissa jo hiukan
aiemmin. Tdmin jilkeen videosta tuli mer-
kittdvi sekd taloudellinen (videovuokraus ja
myynti) ettd kulttuurinen medialaite (vaiku-
tus audiovisuaaliseen kulttuuriin).

Suomessa ja Euroopassa videokulttuu-
ri poikkesi aluksi paljon elokuvakulttuuris-
ta, toisin kuin Yhdysvalloissa, jossa video
toimi elokuvien markkinointikanavana.
Euroopassa videokulttuuri littyi etenkin
nuorisoon ja erilaisiin osakulttuureihin?’.
Tutkimusten mukaan alle 25-vuotiaista noin
puolet ilmoitti 1980-luvun puolessavilissi
clokuvissa kiyntinsd vihentyneen videon
takia. Tosin 1980-luvun lopulla my6s suo-
malaisen television elokuvatarjonta kaksin-
kertaistui Kolmostelevision myotd, joten
video ei yksin selitd elokuvateatterikdyntien
laskua.®

Kuten ensimmiisen television ja virite-
levision kohdalla, motiivina videoiden han-
kintaan saattoi olla urheilukilpailut, kuten
Los Angelesin 1984 olympialaiset, joiden
parhaat lihetykset tuli yolld. Sen lisdksi lai-
tetta kdytettiin usein lapsenvahtina. Videot
toivat myos lisdiominaisuuksia vanhaan tele-
visioon:

Muistan kun joskus 80-lnvun loppupnolella
kotiimme hankittiin videonauburi, mikd oli
ainakin minulle erityisen hieno juttu. En kai
ollut edes kovin innostunut objelmien nanhort-
tamisesta, vaan sitd, ettd videoiden kautta
saimme nakymddn useita nusia 1TV -kanavia
kauten Music Television. Hienoa oli myis se,
etta videolaitteessa oli kankosdading TV :ssd
sellaista ei nimittiin ollut. Jokunen vuosi tapin
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Jéilkeen hankimme nnden television, jossa sitten
oli myds kankosdddin sekd teksti-tv. Omarko-
titalossammee myis ajelebti useita tuttavien tai
sukulaisten vanhoja televisioita, joista osat vield

Jotenkuten toimivat, osat eivit. (O8GNS2.%)

Philips esitteli laserlevynkin jo 1978,
ja ne tulivat myyntiin Yhdysvalloissa 1982.
Varsinaisesti lasertekniikasta tuli audiovi-
suaalisessa teknologiasta merkittivid vasta
2000-luvun alussa DVD:n (Digital Video/
Versatile Disc) my6td. Vaikka digitaalinen
DVD on lihinnéd tekninen parannus ana-
logiseen videonauhaan nihden, on se hel-
pomman kelaamisen, ekstrojen ja useiden
tekstitysmahdollisuuksien my6td  tuonut
hiukan lisdarvoakin videon katseluun.

Videolla on ollut merkitysti etenkin sii-
nd, miten kuluttajilla on ollut mahdollisuus
ottaa osaa ja kokea massamediaa, etenkin
clokuvaa ja televisiota. Videoteknologia
tarjosi keinoja desentralisoida ja demokra-
tisoida mediaa seki laajentaa sisdllonlevitti-
jien sekd esittdjien ja jossain mairin myos
tuotannon kenttdd. Video vapautti ihmiset
ohjelma-aikatauluista, ja kuluttajien media-
kayttoon oli vaikeampi puuttua. Ongelmia
videon levidminen toi mainostajille, koska
mainokset voitiin videoilla ja kaukosditi-
melld editoida ohjelmista ja elokuvista pois.
Digitaalisuuden tarjoamat mahdollisuudet
televisiomainosten vilttimiseen ovat osal-
taan lisinneet tuotesijoittelua televisiossa
2000-luvulla®®, Toki mainoksia on voinut
valttdd kaukosditimelldkin.

KAUKOSAATIMEN HERRAT

Niin sanotun uustelevision’! valinnan mah-
dollisuudet kaapeli/satelliittitelevision ja vi-
deon my6td kiteytyvitkin kaukosddtimeen.
Se lisdsi katsojan valtaa kanavapujotteluun
ja -hyppelyyn. Kaukoséditimelld television-
katsoja voi valita helpommin haluamansa
ohjelmakokonaisuuden. Kaukosditimet

10

lisadntyivit 1980-luvulla vuosikymmenen
alun kolmesta prosentista vuosikymmenen
lopun puoleen kaikista suomalaisista tele-
visiotalouksista®®. Mediatutkija Dan Stein-
bock® on kutsunut titi muutosta, jossa tele-
visio on “ylhdiltd kisin tehtyjen padtosten”
sijasta ’alhaalta kisin tehtyjen valintojen”
ohjailtavissa, “kaukoséddtimen estetiikaksi”.

Kaukosdddin edesauttoi ennen kaikkea
kanavapujottelua. 1990-luvun alussa suoma-
laista kaukosditimen kaytt6a tutkineen Jari
Kerisen™ mukaan kanavapujottelijat olivat
enemmin etsijoitd” kuin “tapojensa orjia”.
He suunnittelevat televisionkatsomistaan
vihemmin kuin katsojat yleensi: he halua-
vat tietdd mitd muualta tulee ja valttdd mai-
noksia. Enimmikseen kanavapujottelijat
olivat nuorempia (keski-ikd 38 vuotta, mut-
ta valtaosaltaan koululaisia ja opiskelijoita),
kun taas ”junnarit” ovat vanhempia (keski-
ikd 57 vuotta, suurimmaksi osaksi ylempid
toimihenkil 6it4).

Kaukosditimen esimuoto 10ysi tiensi
jo 1960-luvun lopulla Eteld-Savoon saakka.
Viela television alkuaikoina, jolloin kanavia
oli korkeintaan kaksi, laitetta pidettiin tar-
peettomana:

Muistan vnodelta 1968 tai 1969 tapauksen,
Jossa menin jonkun asian lakia Rdymdan
Xocxoc-nimisen tuttavan Inona. Hdnelld ol
kddessd littedn “kyndpenaalin® tapainen lai-
te, jolla hdn sai kuvan tummuntta muutet-
tua, danenvoimakkuntta saidettyd ja vieldpd
kunlema tr-kanavankin vaibdettua, jos olisi
ollut kaytossd kanavia mitd vaihtaa. “Us-
kotko Xoxxx, ettd tamda on vakiolaite kobta
kaikissa televisioissa”, kysyi Xoxx? Minua
el kinnostunut koko laite. Olinban munlla
asialla jne. En kalunnut olla epikobtelias,
Joten otin laitteen kdteen ja yritin tutkiskella
sitd. Penaalissa oli pikkunappuloita paljon.
Ja nappuloiden padilli ol jonkunlaista *ku-
vatekstia”. En tosin kuvatekstistd tajunnnt
mitdan, mutta laitteen takapuolella lnki tar-
rassa West Germany. Se ilmeisesti tarkoitti
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Salora Playmaster 26’

Poiminta Salora Playmaster
-mainoslehtisesta vuodelta 1977.
Playmasterissa oli sisddanrakennettu
tv-peli.

penaalin  valmistusmaata. Luovutin laitteen
Xoexxclle ja lienen todennut: “Paljon mahdol-
lista” tims. yhdentekevid. Itse ihmettelin, miti
pirna muka tnollakin tehdddn. Jos ihminen on
niin vetdmattimissa, etter takapnoli nouse nin-
kdidn vertaa, jotta television pystyy sddtdmdidin
tms. Joban tno laiskuus on kuolemaksi. Se on
arkun ostoon lihto, ei siing lelut anta. .. Tuo
lelu oli, kuten tarkka lnkijani tajusi, KAU-
KOSAADIN. Xxexexclla oli sithen aikaan ra-
dio- ja tv-litke. Hin oli kankosddtimen saanut
Jonkun ty-merkin maahantuojalta koekdyttida
varten. Aikaa kankosddtimen vibdiseenkin
yleistymiseen meni tuosta keskustelubetkesti
ainakin 10 vnotta. Xxxxxlla oli tnolloin jo
selvd nikemys kankosddtimen yleistymisestd ja
kayttomahdollisunksista. Lienee turha maini-
ta, ettd nykytelevisiot eivit munlla toimikaan.

(MV:K41/399.) 3

1

Eteld-Savossa oltiin uuden teknologian
kdyton eturintamissa. Langallisia kauko-
sdatimid oli ollut olemassa jo 1950-luvulta
lihtien, mutta suomalaisiin talouksiin kau-
kosddtimet — tuolloin vield ultraddnelld, ei
infrapunalla, toimivat — tulivat kuitenkin
vasta 1970-luvun alussa. My6s suomalainen
Salora alkoi noita lelumaisia ”elektronihir-
veleitd” valmistamaan paitsi kahden tv-ka-
navan suomalaisille, my6s vientiin runsaam-
man kanavatarjonnan markkinoille.®

Vield enemmin “oman television” laa-
timisen mahdollisuuksiin ja taktiikoihin>’
vaikuttavat television digitaaliset sovellu-
tukset. Digitaaliteknologia on tuonut lisda
mahdollisuuksia television aikatauluista riip-
pumattomaan katseluun. Mahdollisuuksia
on vuonna 2007 monia: DVR (Digital Vi-
deo Recorder) eli nauhoittava digitaalivideo,
TiVo eli henkil6kohtainen televisio-ohjelmi-
en hakukone, joka tallentaa automaattisesti
halutut ohjelmat ja ohittaa myds mainokset,
internetistd ladattavat televisio-ohjelmat eli
VDO:t (video-on-demand) sckd interne-
tin laittomat vertaisverkot, kuten BitTor-
rent ja eDonkey, joiden kautta voidaan la-
data clokuvia ja ohjelmia toisten koneilta.
Viimeisimpiin “nettihitteihin” kuuluvassa
YouTubessa on mahdollista katsoa my6s tv-
ohjelmia. Se, kuinka paljon ithmiset kaytta-
vit niita mahdollisuuksia, on tulevaisuuden
television kiinnostavimpia kysymyksia.

DIGI-TV JA LUNASTAMATON
VUOROVAIKUTTEISUUS

Television digitalisoituminen on osa sa-
telliiteista, kaapeleista, videoista, pelikon-
soleista, maksu-tv:std, teksti-tv:std sekid
mediatalouden liberalisoinnista ja deregu-
laatiosta 1980-luvulta alkanutta kehitysta.
Merkittaviksi digitalisoinnin tekee sen no-
peus ja vaikutus teknologian lisdksi sisil-
toihin, kéytettivyyteen, kilpailutilanteeseen
ja katsojien mediavalintoihin.*® Digi-tv
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nihtiin mahdollisuutena tuoda tietokone
televisioon.

1990-luvun  puolessavilissd ~ digitaali-
nen televisio nihtiin yhtend tirkeimmistd
tulevaisuuden tuotteista.’® Suomi on ollut
tassikin teknologiassa kehityksen kirjessa.
Suomen hallitus teki periaatepidtoksen tele-
vision digitalisaatiosta toukokuussa 1996.%
Digi-tv:n lanseerauksessa tirkeimpiin kuu-
luvana perusteluna ovat alusta asti olleet
interaktiiviset palvelut. Interaktiivisuuden
mahdollistava MHP-palvelu (Multimedia
Home Platform eli yleiseurooppalainen
standardi vuorovaikutteisille tv-palveluille)
ei ole onnistunut teknisesti eiké poliittisesti,
mika johtuu eurooppalaisen viestintipolitii-
kan kyvyttdmyydestd tukea jirjestelmai.

Interaktiivisuus, mahdollisuus kaksi-
suuntaiseen viestintdan, oli mukana jo te-
levision kehittelyn vaiheissa 1920-luvulla.
Yksisuuntaisuus osoittautui kuitenkin pa-
remmaksi viestimen taloudellisen hy6dyn
sekd institutionaalisen ja valtiollisen kont-
rollin kannalta. Erilaisia kokeiluja interaktii-
visuudella tehtiin jo 1920-luvulla television
kehittelyssd, ja 1950- ja 1960-luvuilla Yh-
dysvalloissa etenkin lastenohjelmissa. T4l-
lainen oli esim. CBS:n Winky Dink and You
-ohjelma, jota varten lapset saattoivat ostaa
muoviliuskoja, joilla he saattoivat edesaut-
taa Winky Dink -piiroshahmoa etenemaiin.
1970-luvulla interaktiivisuus nousi esille vi-
deotexin yhteydessi. Videotex oli teksti-tv:
n tapainen, mutta puhelin- tai kaapelilinjoja
pitkin kulkenut toiminto, johon liittyi my6s
mahdollisuus tilata palveluja. Videotex ja
sen erilaiset versiot eivit kuitenkaan otta-
neet oikein tulta muualla kuin Ranskassa, ja
viimeinen isku niille tuli PCin yleistymisen
my6td 1980-luvulla. Televisiota alettiin kayt-
tad myOs monitorina erilaisille pelikonsoleil-
le. Pelien pelaaminenhan on interaktiivista.
Edelldkavijoitd  digitaalisessa  interaktiivi-
suudessa ovat olleet kaapelitelevisioyhtiot
tilausohjelmapalveluillaan (esim. VoD).*!

Vuorovaikutteisuuden — lisddntymistd
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senelinteessd

1 chalk: Jere valvoo. danac kaltelee kolona 2)
(17105

Sabfriesti

Vuosituhannen vaihteen uudet tv-
formaatit kytkivéat toisiinsa viihdettd,
kannykkachattia ja tietokonemaista
visuaalista ilmetta. Kuva SixPak-leikki-
ohjelmasta, joka siséalsi myds tv-chat-
mahdollisuuden.

ennustettiin Suomessakin jo 1970-luvulla®?
ja varsinaisesti interaktiivisuus tuli mukaan
suomalaiseen televisioon 1990-luvuun alku-
puolella, kun puhelinkeskukset digitalisoi-
tiin. Niakyvin sovellutus suomalaisessa tele-
visiossa oli TV2:n lasten peliohjelma Hugo
(1993-1994), jossa katsojat saattoivat pelata
Hugoa kiyttimilld kodin nippdinpuhelinta.
Interaktiivisuus ei kuitenkaan lyonyt lapi vie-
14 1990-luvullakaan. Aineistoissani opiskeli-
joiden suhtautuminen interaktiivisuuteen oli
varsin nihkedd: sen mahdollisuuksiin suh-
tauduttiin voittopuolisesti skeptisesti. Posi-
tiivisestikin interaktiivisuuteen suhtautuvat
ovat epdvarmoja teknologian suhteen:

Interaktiivista mediaa en ole kovinkaan paljoa
kayttinyt. Seuraan silloin tilloin kun en saa
unta tv-chatteja tms., niutta en ole vield loytanyt
sellaista interaktitvista mediaa, minkd tuntisin
omaksent. Uskon, ettd interakiiivisella medial-
la on kysyntid tnlevaisundessa. (O12N83.)

Jo Kultu-hankkeessa®, jossa tutkittiin
kuluttajandkékulmia digitelevisioon vuon-
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na 2000, huomattiin, etteivit ihmiset kaipaa
aktivoitumista television ddressd kotisohval-
laan. Televisionkatselu on vapaa-aikaa, eikd
sitd haluta rasittaa jatkuvalla kaukosditimen
napsyttelylld, jolla kontrolloidaan ruudussa
juoksevaa nuolta. My6s Kultu-tutkimuksen
haastatteluissa*  kauhisteltiin ~pakkoaktii-
visuutta — digitaalitelevisioon liittyvit toi-
minnot tulisi tapahtua kdyttdjin chdoilla.
Samansuuntaisia ovat myo6s opiskelija-ai-
neiston kommentit:

Lunlen, etti digitv:n interaktiivisnus on vield
utgpiaa. Sunrin osa ihmisistd kuitenkin ha-
lnaa vain sen vanhan, tutun television, joka
toimii, kun sen napsauttaa pddlle. Harva kuni-
tenkaan jaksaa ruveta selailemaan sivustoja tv:
n kantta ja kdyttiamdan mhp-palveluita. Se vie
ainakin pitkdn ajan ennenkuin televisiota opi-
taan kdyttamddin muunakin Ruin passiivisena
ajanvietteend. Aktitvinen katsoja voi olla vield
kankana tulevaisundessa, mutta ehka 2000-
lnvun alussa syntyneet olisivat jo sellaisia ai-
kuisena ;) (O54N71.)

Kuitenkin, kuten 1990-luvun alussa, in-
teraktiivisuuteen lLittyy 2000-luvun digitali-
saatiossakin liikaa teknologista determismii,
litallista teknologiauskoa45 . Ihmisten tarve
tallaisille palveluille unohtuu insiné6rien
teknologiahuumassa ja talousmiesten euro-
huuruisissa visioissa. Jo mediafilosofi Mar-
shall McLuhan korosti, ettd erilaiset viestin-
tavilineet vaativat erilaisia taitoja ja erilaista
keskittymisti.*® Tami ei taas mediaetnografi
David Motleyn mukaan kuitenkaan tarkoi-
ta, ettd ndmi erilaiset teknologiat itsessdan
padttdisivit, miten niitd kéytetddn, vaan ne
pikemminkin luovat erilaisia kdyttomahdol-
lisuuksia.*’

Esimerkiksi  tekstiviestisovellutukset,
joita kaytetdin erilaisten televisio-ohjelmien
ddnestyksissd, ovat olleet mahdollisia ilman
digi-tv:tikin. Teknologisten ongelmien li-
saksi ihmiset eivit ole kaivanneet televisiolta
interaktiivisuutta. My6s mahdollisuus inter-
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aktiivisuuteen ja lisdinformaation saamiseen
on kompensoitunut internetilld laajakaisto-
jen levitessi kotitalouksiin. Digi-tv:n vuoro-
vaikutteisuudella ei enad nahdikiin olevan
taiman hetken kehityksessd suurta merkitys-
td Euroopassa.

Digi-televisioon kokonaisuudessaan liit-
tyy siis teknologiakeskeisyyttd. Teknofiliaa-
kin enemmin eurooppalaiseen digi-tv-kehi-
tykseen ovat vaikuttaneet viestintipolititkan
uusliberalismi ja taloudelliset odotusarvot.
Niiden johdosta teknologiset ongelmat on
suorastaan sivuutettu. Tama ilmenee esi-
merkiksi edelli mainitun MHP-standar-
din lanseerauksessa. Digi-tv-huumaa nosti
my6s 1990-luvun lopun ”IT-hype”, uuteen
teknologiaan liittyvit ylioptimistiset odo-
tukset. Silti suomalaisen digi-tvin lansee-
rausta tutkinut Pertti Nirdnenkdin ei usko
sen olleen mikddn ylikansallinen uuslibera-
listinen salaliitto, vaikkakin se on osa televi-
siomarkkinoiden kaupallistumista, kilpailun
kiristymistd ja julkisen palvelun kamppailua
clintilasta.*®

Revoluution, vallankumouksen, kisite
on suosittua digitaalisen kulttuurinkin yh-
teydessi.* Media on kuitenkin kehittynyt
pienind askeleina, ei suinkaan kerralla. Moni
asia on pikku hiljaa muuttunut, eivitki ne
ole yhdessid hetkessd mullistaneet maail-
maa. Digitelevisionkin kohdalla voi puhua
mediahistoriassa mieluummin evoluutiosta

kuin revoluutiosta — televisioteknologian
tehostamisesta.
Kuten televisiolaitekin  alkuaikoina,

my6s digitelevisio teknologiana on aiheut-
tanut monenlaisia ongelmia. Vuoden 2001
jalkeen, kun digildhetykset alkoivat ja digi-
bokseja hankittiin, lehtien yleisénosastoissa
ja internetin keskustelupalstoilla on ollut
paljon kertomuksia turhautuneista kulut-
tajista, jotka eivit saa laitetta toimimaan.
Siind missd ensimmadisen television ostajat
joutuivat painiskelemaan lumisateen kans-
sa, digiboksi usein “pitkii”, kuva pysihtyy
ja pikselit hajoavat. MyOs puuttuva teksti-
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tys on haitannut, mikd on ilmennyt etenkin
terrestiaalibokseissa, antennildhtoisissa di-
gisovittimissa. Lahestyttiessa elokuuta 2007
kuluttajakokemukset muuttuivat koko ajan
positiivisimmiksi.  Viestintdviraston —tam-
mikuussa 2007 TNS Gallupilla teettiman
Digi-tv:n  kiytettivyystutkimuksen® mu-
kaan digi-tv sai kéyttéjiltddn jo hyvin arvo-
sanan, ja valtaosalle sen kiytto6notto oli su-
junut hyvin, vaikkakin usealle kiytt6notto
oli atheuttanut alkuhankaluuksia.

TELEVISIOKO TASKUUN?

Hiero pddhdn mobiilia — se aunttaa!
(O68M73.)

Jo videoon liittyi konvergenssia — la-
hinni elokuvan ja television sulautumista.
Konvergenssiin on  digitalisaation my&ti
tullut monenlaisia visioita. Termi on liitetty
ctenkin massamedian eli digitaaliteknologi-
an, tietokoneiden ja televiestinnin sekoittu-
miseen. Teknisessd mielessd konvergenssi
tarkoittaa, ettd informaatiota voi siirtda di-
gitaalisesta vilineesti toiseen. Sen néyttivin
sovellutus 2000-luvun vaihteessa oli WAP
(Wireless Application Protocol), jossa piti
yhdistdd televiestintd, tietokoneet ja inter-
net. WAP tuntuu kuitenkin epdonnistuneen.
Kuitenkin suunta konvergenssiin on kehit-
tynyt 1970-luvulta lihtien traditionaalisten
medioiden, etenkin television kehityksessa.
Myés sitd vanhemmat mediat, kuten lehdis-
t0, ovat osiltaan siirtyneet verkkoon.

Television, tietokoneen, mobiilipal-
velujen ja niiden verkkojen yhdistiminen
saman digitaalisen viestintijirjestelmin
alaisuuteen on luonut utopian eriinlaises-
ta "meta-mediasta”. Jirjestelmdn — jonka
toteutuminen tuntuu tilli hetkelld vield
kaukaiselta — kehitys riippuu siitd, mihin
edelli mainituista mediateknologioista
se perustuu.’’ Median konvergenssi to-
teutuukin ihmisten arjessa tilld hetkelld

14

enemmain divergenssind, padtelaitekirjo-
na*2.

Kun mediahistoriaa tarkastellaan 1970-
luvulta lahtien, huomataan, ettd on virhe
keskittyd kokonaan wvain konvergenssiin.
Etenkin median ldhihistoria on aikamoista
tiheikk6d. Kun mediahistoriaa katsotaan
pitemmaltd aikavililtd, huomataan, ettd
vaikka monet merkit néyttdvit medioiden
lihentymisen johtavan erddnlaiseen kybe-
ravaruuteen, missi kaikki media yhtyy, ei
vilttdimattd niin kdy. Medioiden vilittiman
informaation, valistuksen ja viihteen merki-
tykset vaihtelevat median ja eri katselukult-
tuurien suhteen, samoin kuin niiden kes-
kindiset merkitykset medioiden kehityksen
suhteen.

Viimeisin “mediakonvergenssihypetys”,
visiointi viestintiteknologioiden sulautumi-
sesta, on kiyty mobiilitelevision ymparilla.
Mobiilitelevisio eli televisiolihetyksen kat-
sominen matkapuhelimella ja sithen liittyvit
palvelut kiinnostavat matkapuhelinyhtioita,
operaattoreita ja televisiokanavia. Yritykset
uskovat, ettd mobiilitelevisiolle 16ytyy kat-
sojia ja siitd tulee vield kannattavaa liike-
toimintaa. Kdnnykkdin yhdistetyn televisi-
on mahdollisuuksina on nihty esimerkiksi
puhelimeen tilattavia videoita, taustatictoja
ohjelmista ja ohjelmaan linkitettyjd mainok-
sia, joiden kautta tuotteen voisi myGs ostaa.
Todennikéisimpidnd menestysreseptind pi-
detidn urheilua ja vedonlyéntii.* Suomi on
ollut tissakin television kehityksessé eturinta-
massa. Televisiota on taas kehitelty insin66-
rien ja talouden chdoilla, mutta miti sanovat
kuluttajat? Opiskelija-aineistossa mobiili-
tv:td pidettiin padsddntoisesti turhana:

Mobiilitelevisio tuntun tilld hetkelld ybtd tur-
halta kuin digi-televisio. Mobiili-internet sen
Sijaan kunlostaisi hyvaltd. Televisio on yksi-
sunntainen viestin, jota varten riittad passiivi-
nen vastaanottaminen. En foe, ettd sitta olisi
tloa munten kuin esimerkifksi pitkilld bussi-
tai junamatkoilla. (O53M82.)
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LASTEN LEMPIPELIT
TV-RUUDULLA

Ainoana valmistajana maailmassa Salora
tarjoaa asiakkailleen huippusuositun
TV-Tetriksen®! Lisaksi peliviihdetta riittaa
Pasianssin, Othellon, Matopelin, Rever-

sin, véripelin ja Yatzin parissa. SALORA
28 MCWI100

Entertainment | FORUM
. SUPERT FLAT,
MUSTA

5 Tetris

Tetris

Scorae:

High scaore:

Level:

SRtiti AN N N N Y

W Pause game
=4 Sound off
i Hide next plece 5

= Go back

Suomalaiset laitevalmistajat pyrkivat
yhdistamaan 2000-luvullakin televisiota
digipeleihin. Mainoskuva vuodelta 2002.

Tosin, kuten kulutustutkijat54 mobii-
livideon tutkimuksen yhteydessd toteavat,
uusien laitteiden ominaisuuksien vihittely
ei ole mitenkdin uutta. Esimerkiksi puhe-
lin leimattiin aitkanaan tieteelliseksi leluksi ja
statushyddykkeeksi. Mika Pantzar on esitté-
nyt lukuisia esimerkkeja teknologioista, joi-
ta kuluttajat ovat aluksi kyseenalaistaneet.”
Uudelle teknologialle pitdd vain 16ytid hyo-
tynikokulma ja tarve. Samoilla varovaisilla
linjoilla on my6s erds opiskelija:

Niin pitkdlle interaktitvisunden en usko ai-
van labitulevaisuudessa ehtivan, etta voisin
itse vaikuttaa televisio-objelmien tuottamiseen
digitelevision kantta. En mydskddn usko, ettd
mobitlitelevisio  kovinkaan herkdsti - valtaisi
alaa nykyisten viestintdvalineiden kirjossa. On
kuitenkin parempi olla pohtimatta asiaa enem-
pdd, silld jotkin menneisyyden viestintavilineiti
koskevista ennustuksista ovat totentuneet hur-
Jempina kuin moni olisi voinut edes olettaa.
(O26M84.)

Mobiili-tv:n vaiheisiin Littyy paljon piit-
teitd, jotka ovat tuttuja uusien teknologioi-
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den alkuvaiheista. Insinoorit, instituutiot,
instanssit ja markkinat yrittivit tehdd oikeita
ratkaisuja mediateknologian lanseerausvai-
heissa. Kuitenkin tirkein tekija teknologi-
sen innovaation lipilyénnille ovat kuluttajat.
Titi taustaa vasten opiskelijoiden kommen-
tit eivit lupaa hyvdd mobiili-tv:n tulevaisuu-
delle. Mutta kuten edelld siteerattu opiskelija
totesi, on teknologisten sovellutusten voit-
tokulkua vaikea ennustaa. Hyvini esimerk-
kind tdstd on viimeisen runsaan kymmenen
vuoden kehitys matkapuhelimissa ja etenkin
tekstiviesti: kukaan ei osannut odottaa sen
suosiota. Toisaalta matkapuhelinten yhtey-
dessd on tehty raskaita virhearviointejakin,
kuten Soneran UMTS-kaupat osoittivat.

Teknologioiden lipilydnti on paljon
sidoksissa kiyttdjien ikddn ja sukupolveen.
Tdman piivin lasten valmius uusien tekno-
logioiden vastaanottamiseen on toinen kuin
vanhemmilla sukupolvilla. Erds opiskelija
on oivallisesti pohtinut titd piirretti:

Uskoakseni subtautuminen uusiin medioihin
Ja niiden tarjoamaan interaktiivisunden mab-
dollisunteen on  pitkdlti  suknpolvikysymys.
Vanbempiemme  suknpolvi tuskin koskaan
tulee hyodyntamdan wunttaa teknologiaa sen
monissa muodoissaan, silld jo internet tuntun
olevan monelle vaikea ja pelottava asia. Itse
tunnen kunluvani jonkinlaiseen valisnkupol-
veen”, joka on eldnyt teknologian murroksen
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atkana ja oppinut kdyttamddn nuden teknolo-
gian mukanaan tnomia mabdollisnnksia, mut-
ta ei ilman aktiivisnntta ja oma-aloitteisnutta.
Lapsiemme sukupolvi on taas unskoaksen: sel-
lainen, joka kasvaa luonnostaan undenlaiseen
medioiden Rayttitapaan ja subtantun siben
Inontevasti. (O41N79.)

Uusl TEKNIKKA HELPOTTAA JA
PARANTAA

Sunresti kunnioitan niitd henkiloita, jotka
ovat keksineet radion, television ja ennen kaik-

kea sabkin. IMV:K41/822.)

Televisiosta haltioituminen oli osa ke-
hitysuskoista ja edistysromanttista ideaa,
jossa kenelld tahansa katsottiin olevan oike-
us tietoon ja siten myos aineelliseen hyvin-
vointiin. Sama valituspohjainen ideaali on
ilmennyt my6s television digitalisaatiossa,
kun sitd on nivotettu suureen tietoyhteis-
kuntasuunnitelmaan. Teknologioiden ym-
parilld kiyty keskustelu liittyy ensisijaisesti
kotitalouden ulkoiseen maailmaan, mutta
televisio oli toki alkuaikoina niin radikaali
keksinto, ettd se aiheutti ihmetystd kulut-
tajien keskuudessa. Yhtd paljon television
alkuaikoina oli kuitenkin my6s pyrkimysta
vahitelld television ihmeellisyyttd. Televisi-
oon joko samastuttiin tai siitd etidnnyttiin.

Teknologioihin suhtautumiseen littyy
niiden varhaisvaiheissa seki positiivisia ettd
negatiivisia odotuksia: utopioita ja dystopi-
oita. Kaiken kaikkiaan suomalaisten kulut-
tajien suhtautuminen televisioteknologioi-
hin on ollut kuitenkin hyvin rationaalista.
Television kohdalla timi ilmenee my6s
televisiovastaanottimien mainonnassa, jos-
sa on korostunut elimyksellisyyden sijaan
tuotekeskeisyys ja informatiivisuus. Senkin
jilkeen kun elimantyylimainonta 161 lipi
suomalaisessa mainonnassa>®, televisiolait-
teiden mainonnassa keskityttiin television

teknisiin ominaisuuksiin®’.
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Television tulon jilkeen ensimmaiinen
selked televisiotekninen kehitysvaihe oli
viritelevision tulo 1970-luvulla. Vaikka vi-
rilihetykset alkoivat jo 1969 lopulla, viri-
lupien lunastus kohosi voimakkaasti vasta
1970-luvun puolenvilin jélkeensg. Thmisten
muistoissa vari ei ollut mikddn ihmeellisyys,
ldhinnid parannus entiseen, vaikkakin mer-
kittdvd. Kuten myShemmin digiboksinkin
kohdalla, uusi teknologia saattoi osoittautua
pettymykseksikin:

[i]tse asiassa olin aluksi pettynyt varitelevisioon
kun se tuli meille 1970-luvun alussa, koska
minusta mustavalkoinen kuva olf terdvimpi.

(MV:K41/774.)

Eri mediat vaativat erilaisia taitoja ja
luovat erilaisia kdyttémahdollisuuksia. Tele-
visioteknologioihin on liittynyt paljon tek-
nisid ongelmia, joiden kanssa on jouduttu
painimaan. Jotkut kuluttajat ovat avoimia,
jopa innostuneita, uutta teknologiaan koh-
taan, mutta paljon on myos niitd, jotka suh-
tautuvat teknologiaan vilipitimattomasti tai
jopa vastenmielisesti. Opiskelija-aineistossa
negatiivisesti teknologiaan suhtautuvat ovat
usein naisia:

Olen hyvin vanhanaikainen mediaknluttuja.
Subtandun nusiin mediavélineisiin ennakfko-
Inuloisesti ja negatiivisesti. Minusta Raikki
unsi elektroniikka on monimutkaista ja yli-
mddrdistd. Siirryn kdyttamdidin unsia valinei-
td, vasta kun nistd on tullut arkipdivéisid ja
Yleisid ja sitd kantta vilttémdttomia. Kéytan
yhtd mediaa ybteen asiaan. Esimerkiksi mo-
bitlitelevisio kunlostaa minusta hyodyttomalta
kulutusturhakkeelta. (O62N83.)

Television tultua kaikki sithen liittyvit
my6hemmit teknologiset kehitysmuodot ja
niiden tarjoamat uudet mahdollisuudet ovat
kuitenkin tarjonneet ennen kaikkea helpo-
tuksia television kiyttéon. Videot on ylei-
sesti otettu vastaan hyvinid uudistuksena,
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joka mahdollistaa tv-ohjelmien nikemisen
ajallisesti joustavammin. Niin ikddin DVD-
video, jonka idea medialaitteena ei paljon
croa VHS-videosta, mainitaan opiskelijoi-
den keskuudessa ennen kaikkea tekniseni
parannuksena ja titd kautta uusien mah-
dollisuuksien tuojana televisionkatseluun.
Samansuuntainen vaikutus on eittimaitta
tallentavilla digibokseilla.

Nuorille televisio on ollut olemassa
aina, mutta esimerkiksi videoiden tulo muis-
tetaan merkittdvind uudistuksena. Yleisesti
voidaan sanoa, ettd uusien medioiden kayt-
t66notto on ollut suurelle osalle ensin hie-
man vierasta ja vastentahtoista, mitd myo-
hemmin himmistelladn medioiden tultua
osaksi arkipdivdd — eli sitd vaihetta, kun tek-
nologia juurtuu ja kesyyntyy. Sitd on edel-
tanyt teknologioille tyypillistd innostusta tai
vastarintaa.

Kiyttotottumuksia  kuvaillaan  usein
niin, ettd alkuinnostuksen vallassa videoita,
internetid tai tictokonetta on kiytetty val-
tavasti, mutta kiinnostus on hiipunut vihi-
tellen. Television alkuaikoina siitd katseltiin
melkein kaikki, "virityskuvista héyheniin”.>
Tama on tuttua myos muista kulutustutki-
muksista: viline sinillidn on mcluhanilai-
sittain “viesti” ja tietyssd varhaisvaiheessa
uutuuksiin littyy my0s leikkimista:

Sen pdivin, kun isdani toi videot kotiin, muistan
hyvin. Olf kesd, ja seurasimme tarkkaan nii-
den asentamista. Olin lunltavasti nelja vuotta.
Nanboitimme beti pdtkén jostain sarjasta, ja
oli thmeellista, ettd sen pystyi heti katsomaan.
Pian videot arkipdivéistyivat. (O17N85.)

Alun uudesta teknologiasta haltioitu-
misen jilkeen kulutuksessa alkaa ilmeti
kriittisyyttd.®* Monet opiskelijat ennusta-
vatkin oman mediakéyttiytymisensd tule-
vaisuutta toteamalla, ettd kokevat itsensd
vield melko perinteiseksi, mutta tulevat
todennikoisesti kokemaan muutokset lo-
pulta omikseen.
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Tarpeet uusien televisioteknologioiden
hankintaan vaihtelevat. VHS-video vapaut-
taa television aikatauluista, edistdd elokuva-
harrastusta ja tallentaa perhe- ja sukujuhlia.
DVD lupaa lisiksi parempaa kuvanlaatua,
helppokayttoisyyttd ja ekstroja. Digi-televi-
sion yhteydessi tirkein motiivi on pakko,
vaikka muitakin syitd 16ytyy, kuten EPG
— digitaalinen ohjelmaopas. Kotiteattereis-
ta haaveillaan elokuvateatterimaisen koke-
muksen takia.

Jos verrataan television tuloa 1950-lu-
vun lopulla ja 1960-luvulla television digi-
talisointiin vuosituhanteen vaiheessa, 16yde-
tain monia paralleeleja piirteitd, mutta myos
hyvin aikaansa ja ihmisiinsi sitoutuneita il-
miotd. Kansalaisten, kuluttajien tai yleison
kannalta erovaisuudet 16ytyvit etenkin me-
diateknologioiden luonteesta. Televisio ava-
si — radion esimerkista huolimatta — aivan
uuden maailman suomalaisille. Digi-tv on
sen sijaan “vain” vanhan mediateknologian
uusi sovellutus. Digi-tv:lla ja muilla digitaa-
lisilla televisiosovellutuksilla tulee olemaan
kuitenkin tirked merkitys arkikokemuksis-
sa, kuten televisiollakin alkuvaiheissaan.

Jukka Kortti, valt. tri, on media- ja yhteiskuntahis-
torioitsija Helsingin yliopista. Hanelta on tulossa
syksylla 2007 teos suomalaisen television (sosio-
kulttuurisesta) historiasta koko sen 50-vuotiselta
ajalta. Talla hetkelld han toimii historiankirjoittajana
Helsingin yliopiston ylioppilaskunnassa.

! Pantzar 1996.
2 Peteri 2006.
3 Repo ym. 2006.

* Vaikka laajemman tutkimukseni (Kortti 2007)
ldhestymistapa, etenkin analyysiaineiston ja histo-
riallisen perspektiivin suhteen, on hiukan erilainen
kuin mita televisioyleisétutkimus mediakulttuurin
tutkimuksessa on ollut, kutsun ldhestyméatapaani
kuitenkin etnografiseksi. Sindnséa kansatieteesta tul-
lut termi etnografia ei varsinaisessa merkitykses-
saan, joka tarkoittaa tutkijan elamistd tutkittavassa
kulttuurissa osanottajana kansalaisten parissa
ymmartdamassa heidan tapojaan heiddn omasta na-
koékulmastaan, sovellu kulttuurintutkimukselliseen
televisioyleisétutkimukseen. Yleensd yleiséetno-
grafiat eivat pida sisallaan pitkaaikaista osallistuvaa
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havainnointia. Siind mielessa ne muistuttavat etno-
grafiaa, ettd mediatuotteita lahestytaan yleisdjen
kannalta ja tutkitaan viestinten asemaa arkieldmés-
sa. (Pietila 1997, 315.)

3 Tarkemmin tutkimuksen metodologiasta ks. Kortti
& Mahonen (tulossa).

% Silverstone & Hirsch 1994, s. 2.

7 Silverstone ym. 1994, s. 15.

8 Williams 1975, s. 26.

? Spigel 2001, 71-72.

10 sjlverstone ym. 1994, s. 20-31.

' Williams ym. 2000, 103.

12 Ks. esim. Nardnen 2006; Kangaspunta 2006.

13 Tarkastelen siina (Kortti 2007) analyyttisesti
myds televisiota sosiaaliseen kanssakdaymiseen vai-
kuttavana tekijana ja maailmankuvan muokkaajana.
Kirjani pitaa sisallaan lisdksi suomalaisen television
institutionaalisen historian yleisesityksen tekemal-
I& synteesid tahan asti kirjoitetusta suomalaisen
television tutkimuksesta ja suhteuttamalla sen kan-
sainvéliseen televisiohistoriaan sekd suomalaisen
yhteiskunnan kehitykseen.

14 Pantzar 1996, s. 66, 76-77.

15 Esimerkiksi Hollannissa televisio levisi huomatta-
vasti hitaammin, jopa hitaammin kuin ennustettiin.
Hollannissa television ldhetystoiminta alkoi jo 1953,
ja sodasta aiheutuva pula-aika oli vield enemman
l&sna kuin Suomessa viitisen vuotta myéhem-

min: ihmisten aika meni kansakunnan uudelleen
rakentamiseen. Kun televisio sitten hankittiin, sen
merkitysta vahateltiin eikd siita teknisena laitteena
haltioiduttu kuten Suomessa. (Zoonen & Wieten
1994.)

16 Lyhenne tulee sanoista Museovirasto/Kysely 41/
vastaajan diaarinumero.

17Ks. esim. Salmi 1996, s. 157-219.

¥ Vrt. Helsti 1988.

19 pantzar 1996, s. 67-69.

20 salmi 1996.

2l Herkman 2001, s. 55; Suominen 2004.
22 Ks. Saraneva 1982, 5. 103-104.

2 Helsti 1988, s. 32-34.

24 Kaapelitelevisiotoiminta Suomessa alkoi jo
1970-luvun alussa, kun Pohjanmaalla rakennettiin
yhteisantenniverkkoja, jotta voitiin vastaanottaa
ruotsalaisia televisioldhetyksia. Helsingin Kaape-
litelevisio Oy (HKTV) perustettiin 1973 ja se aloitti
ldhetystoiminnan 1975 ollen Euroopassa ensim-
mainen kaapelitelevisioyritys, jolla oli sdanndllista
omaa ldhetystoimintaa. Yhti6 oli taas ensimmadinen
Euroopassa aloittaessaan saanndlliset satelliittiva-
litteisten ohjelmien jakelutoiminnan 1982. Lis&dksi
HTV:n aloittama Viihdekanava oli ensimmaisia
maksu-tv-kanavia Euroopassa.

25 Hellman 1988, s. 165.

18

26 varsin tyhjentavé historia videotekniikan kehityk-
sestd |0ytyy teoksesta Abramson 2003, s. 127-251.

27 soramaki 1990, s. 78.
28 Samola 2003, s. 166.

2% Lyhenne muodostuu seuraavasti: O-opiskelija,
vastaajan jarjestysnumero, sukupuoli (N=nainen,
M=mies), syntymé&vuosi.

30Ks. Kortti 2006.

31'Ks. Eco 1985, s. 184-185.
32 Hellman 1988, s. 22.

33 Steinbock 1985, s. 72-73.
34 Kerdnen 1992.

35 Kulutustutkija Mika Pantzarkin (1996, s. 9) muistaa
naureskelleensa appivanhemmilleen, jotka hankki-
vat kaukosaatimelld varustetun television.

36 Syominen 2001.

37 Viittaan talla arkea teoretisoineeseen ranskalai-
seen Michel de Certeaun (1988) ideaan ihmisista,

Jjotka toimivat arjessaan luovasti (taktiikat) muok-
kaamalla heille syétettyja merkityksia (strategiat).

38 N&ranen 2006, s. 29.
39 pantzar 1997, s. 3.

40 syomen digi-tv:n ensimmaisesta kymmenvuotis-
kaudesta ks. Miettinen 2006.

41 Jasskelsinen 1997, s. 21-23, 52; Ndranen 2006, s.
46; Saarikoski 2002.

42 Ks. esim. U.E. Moisala 1979, s. 10.
43 Walldén 2000, s. 48-49.

# Pihlajamaki ym. 2000, s. 28.

4 Naranen 2006, s. 77.

46 McLuhan 1968, s. 207.

o Morley 1992, s. 207.

* Naranen 2006, s. 100, 128, 139.
49 Esim. Castells 2000a, 2000b, 2004.
30 Nurmela 2007.

3! Herkman 2003.

52 Noppari 2003, s. 3.

33 pitkdnen 200s5.

4 Repo ym. 2003.

55 Pantzar 1996 & 2000.

56 Elamantyylimainonnasta ja sen tulemisesta suo-
malaiseen mainontaan 1960-luvulla ks. Kortti 2003.

37 Saastamoinen 1999.
8 Ks. llmonen 1996, s. 192.

39 Joutsenet oli Yleisradion television alkuaikojen
tunnus. Héyhenelld toivotettiin hyvaa yo6ts, kun
lahetys illalla loppui.

60 Ks. Mika Pantzarin (1996, s. 72) kaavio tuotteiden
elinkaaren muutoksista.
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