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TOIMISTO MATKALAUKUSSA
KANNETTAVA TIETOKONE VAPAUDEN JA LIIKKUVUUDEN SYMBOLINA

Petri Saarikoski

Artikkeli pureutuu kannettavien tietokoneiden historiaan tarkastelemalla niitd mielikuvia ja kayttétilan-
teita, joita koneisiin on eri vuosikymmenina liitetty. Paalahtokohtana on, ettad kannettavuuden synnyn
ja kehityksen taustatekijat ovat kehkeytyneet kauan ennen nykyaikaisen “lapparin” syntya. "Kannetta-
vuus” on liitetty eri vuosikymmenina hyvin monentyyppisiin koneisiin aina "tyhmista paatteista” toista-
kymmenta kiloa painaviin "raahattaviin” tydasemiin. Artikkelissa tarkastellaan kannettavan vahittaista
symbolista muuttumista liikemiesten erikoistydkalusta jokapaivaiseksi, muodikkaaksi joka kodin multi-
mediakeskukseksi. Lopussa analysoidaan, miten kannettaviin liitetyissa mielikuvissa viestitdan uusien
elamantilanteiden ja kulutusunelmien toteutumista arkielamassé, jossa uusi teknologia tulee osaksi

yksildiden elamantyylia.

Kannettavat tietokoneet ovat viime vuo-
sina tehneet lopullisen lipimurtonsa ku-
lutuselektroniikkamarkkinoille.  Tilastojen
mukaan kannettavien myynti on lisddnty-
nyt viimeisen kolmen vuoden aikana usei-
ta kymmenid prosentteja kansainvalisesti.
Samaan aikaan poéytdkoneiden toimitusten
kasvu on taittunut. Vuonna 2005 Yhdys-
valloissa kannettavien tietokoneiden myynti
ohitti jo poytikoneiden myynnin. Vaikka
poytikoneet tuskin ovat hividmassd minne-
kain, kysymys on selvisti havaittavissa ole-
vasta tictotekniikan markkinoiden rakenne-
muutoksesta. Kehitykseen ei ole ilmeisesti
ldhiaikoina tulossa kovin merkittivid muu-
toksia ja vastaavaa on nihtivissd my6s Suo-
messa. Kédannekohta oli vuosi 2005, jolloin
Suomessa kannettavien markkinat kasvoivat
huimat neljadkymmentd prosenttia. Yhdessd
tulostimien kanssa kannettavat tietokoneet
ovat olleet hallitsevia kodin tietotekniikan
menestystuotteita.”
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Hintojen laskiessa kannettavien myyn-
ti on osittain siirtymassd erikoisliikkeisté
tavarataloihin ja jopa supermarketteihin.?
Keviilli 2005 toimittaja Mikko Torikka
kirjoitti MikroPC:n nettiliitteessd seuraa-
vasti: “Kannettaville on kdynyt, kuten mat-
kapuhelimille joitain vuosia sitten. Koneet
ovat yleistyneet litkemiesten luksuslaitteis-
ta tavallisten ihmisten tyokaluiksi”. Saman
artikkelin lehtikuvassa muutosta kuvattiin
humoristisesti asettamalla kannettava tie-
tokone ostoskorin viereen purkkipapujen,
mikropopcornin ja suodatinkahvin seurak-
si.2 Viisi vuotta aikaisemmin konetta tuskin
voitiin verrata tarjousjauhelihaan, kuten
toimittaja viittasikin. Kannettava oli kallis,
vaikkakin suosiotaan kasvattanut ylellisyys-
tuote, ja tdstd oli osoituksena esimerkik-
si poytikoneiden ja kannettavien vilinen
hintacro. Suomessa vuonna 2000 kulutus-
clektronitkkamarkkinoille tarkoitetun kan-
nettavan tictokoneen hintahaitari litkkui
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1600-5000 euron vililli.* Tavallisen péy-
tikoneen sai samaan aikaan puolet halvem-
malla. Nykyisin hintaerot ovat merkittavasti
kaventuneet. Varsinkin parin viime vuoden
aikana kannettavien keskihinta on tippunut
alle 1000 euron, ja kampanjatarjouksissa lii-
kutaan jo alle viidessd sadassa curossa.

Kannettavien suosiota on epiilemattd
lisinnyt tietotekniikan jatkuva paivitystarve.
Uuden kalliin péytikoneen ja littedn ndyton
hankinnan sijaan monissa perheissd on ollut
edullisempaa ostaa kannettava tiectokone.
Niin siitdkin huolimatta, ettd pdytikoneiden
keskusyksikén saa edelleen kannettavaa tie-
tokonetta halvemmalla. Kulutusmielikuvien
tasolla kdinne on my6s varsin merkittava.
Kannettavat tietokoneet ovat ergonomises-
ti muotoiltuja, suhteellisen kevyiti kantaa ja
tarjoavat ndin perusominaisuuksien vuoksi
joustavan tavan kéyttdd informaatiotekno-
logiaa uusissa paikoissa ja tiloissa. Ne edus-
tavat nyt dlypuhelimien, digikameroiden ja
mp3-soittimien tavoin kulutuselektroniik-
kamarkkinoiden muotituotetta ja kuluttajat
haluavat toistaiseksi yha selvemmin siirtyd
niidden kéyttdjiksi. Vastaavanlaista muo-
dikkuuden etsintdd on l6ydettivissi myJs
esimerkiksi jyrkkini jatkuvasta taulutelevi-
sioiden suosiosta.® Kuluttajille uudet kone-
hankinnat edustavat samalla uuden kiytto-
mukavuuden hakemista, mutta my6s niiden
tekniseen edistykseen viittaavat symboliar-
vot ovat hyvin merkittivia.

Kiinnostavaa on kannettaviin tieto-
koneisiin liitettyjen mielikuvien kulttuu-
rihistoria. Esimerkiksi MikroBitti kirjoitti
lokakuussa 2000 kannettavien soveltuvan
paremmin kidnnykkisukupolven “litkku-
vaan elimintapaan”. Uusi kiyttdjasukupol-
vi el tdssd suhteessa tuijottaisi hintaa vaan
olisi valmis investoimaan vapauteen.” Vaik-
ka lehtikirjoittelussa suosittiin jopa ajatusta
kannettavasta tictokoneesta kodin ainoana
tietokoneena, kannettavista ei ollut vield
esimerkiksi pelikoneiksi tai multimediakes-
kuksiksi. Ne olivat usein kalliita, menivit
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herkasti rikki, akut tyhjenivit lilan nopeasti,
niyttjen laadussa oli toivomisen varaa ja
monissa malleissa oli usein kiusallisia yli-
kuumenemisongelmia. Mielikuvien tasolla
kannattava tictokone edusti kuitenkin jo
selvisti tulevaisuutta.

Tietoteknitkan  historiasta ~ voidaan
osoittaa useita vastaavantyyppisid tapauksia,
joissa juuri lapimurtonsa kynnykselld olevaa
laitetta luonnehditaan suurin piirtein saman-
tyyppisilld mairitteilld. Esimerkiksi aikoi-
naan varhaiset kotimikrot ja myShemmin
PC-koneet edustivat kulutuselektroniikka-
markkinoilla 1980- ja 1990-luvuilla tietotek-
nisen edistyksen kirked. Julkisuuskeskus-
telun varjopuolena ovat aina olleet monet
kiytinnén ongelmat, kun uusi muodikas
teknologia ei olekaan vastannut sille asetet-
tuja toiveita ja mielikuvia.® Nimi tapaukset
eivit ole yhteisista piirteistidn huolimatta
suoraan verrattavissa toisiinsa, mutta niiden
avulla voidaan hahmottaa ja ymmirtid pa-
remmin my6s nykyajan teknologiapuheen
taustatekijoitd. Pureudun tissd artikkelis-
sa tutkimaan kannettavien tietokoneiden
varhaishistoriaa erityisesti suomalaisessa
kontekstissa. Mille kéyttdjaryhmille niitd on
markkinoitu ja mistd syysta? Millaisia mieli-
kuvia kannettaviin tietokoneisiin on liitetty
eri vuosikymmenind? Samalla voidaan poh-
tia, millaisiin muihin teknisiin keksint6ihin
kannettavaa tietokonetta voidaan verrata ja
miten tistd teknologiasta on aikoinaan pu-
huttu.

KANNETTAVUUDEN JALANJALJILLA

Tietotekniikan historiantutkimuksessa kan-
nettava tietokone on sen merkittivyydesti
huolimatta jaanyt yllattivin vihiiselle huo-
miolle. Yksittdisid artikkeleita ja katsauksia
lukuun ottamatta aiheesta ei ole julkaistu
kokonaisvaltaista esitystd. Samat puutteet
koskevat laajemmin my6s mobiiliteknolo-
gian ja -viihteen tutkimusta mediahistorias-
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sa.¥ Tietotekniikan muotoilun ja kulutuksen
historiaa tutkineen Paul Atkinsonin mukaan
kannettavalla tietokoneella (laptop computer)
tarkoitetaan siirrettivai, yleensd omalla vir-
taldhteelld varustettua henkildkohtaista tie-
tokonetta, jossa on oma nippiimisto, ohjel-
mistot ja mahdollisuus tiedon tallennukseen.
Niiden mairitysten mukaan Grid Computer
Systemsin suunnittelema ja valmistama ja
vuonna 1980 markkinoille tuoma Compass
oli varhaisin kannettava tietokone. Plasma-
niytolld varustettu kone toimi Intelin 8086
prosessorilla ja se painoi ’ainoastaan” 5 ki-
loa. Aikaansa nihden hyvin pienen kokonsa
ja teknisten ominaisuuksiensa vuoksi kone
saavutti Yhdysvalloissa suosiota ammatti-
laisten erikoistydkaluna. ' Suomessa titi
pioneerikonetta ei ilmeisesti ollut saatavilla
lainkaan. Korkean hintansa (10 000 dollaria)
vuoksi konetta kiyttivit esimerkiksi Yhdys-
valtain armeija ja ilmailu- ja avaruushallinto
NASA. Sen sijaan suomalaisten muistelmi-
en ja lehtikirjoittelun mukaan vuonna 1982
markkinoille tullut Osborne 1 muistetaan
usein “ensimmadisend” laajempaa suosiota
saavuttaneena kannettavana tietokoneena.’

”Ensimmiisen” kannettavan tietoko-
neen midrittiminen on tietenkin ongel-
mallista. Idea paikasta toiseen siirrettdvéstd
tietokoneesta oli todellisuudessa syntynyt
viimeistadn 1960-luvun lopulla. Esimerkik-
si tuolloin Yhdysvalloissa alan tutkija Alan
Kay esitti aiheesta varhaisen Dynabook-
konseptin, jonka perusteella kehitettiin Xe-
roxPARCissa ALTO-tietokone 1970-luvun
alussa.’? Dynabook-konsepti sisilsi myds
idean kayttdjdystivillisestd graafisesta kayt-
tojdrjestelmistd, joten se oli hyvin edelld
omaa aikaansa. Konsepti tiytyy suhteuttaa
omaan aikaansa, silld vield 1960-luvulla tie-
tokoneella tarkoitettiin lihinna isokokoista
keskustietokonetta tai minitietokonetta.
Ajatus  omasta, kannettavasta yksikostd
oli siksi vihintidn vallankumouksellinen.
Konseptin synnyn taustalla voidaan nidhdd
tictotekniikan tutkijoiden ja ammattilaisten
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haaveet omasta henkil6kohtaisesta tietoko-
neesta. Varhaiset 1970-luvun puolivilistd
alkaen rakennussarjoina myydyt mikrotie-
tokoneet voidaan nihdi timin kehityksen
jatkajina.13

Mukana kannettavan henkilokohtaisen
teknologian kehitystyén osana ovat myo6s
1960-luvun lopusta lihtien saatavilla olleet
henkilokobtaiset padtelaitteet. Kayttdja pystyi
pédtelaitteen avulla olemaan puhelinverk-
koon kytkeytyneend yhteydessi keskustie-
tokoneeseen. Piitelaite oli padsdantoisesti
suunniteltu sijoitettavaksi matkalaukun si-
sille. Muotoiluratkaisu ei ollut mikd4n sattu-
ma, vaan noudatti vankasti aikansa kaupal-
lishallinnollisen tyénkuvan muotivirtauksia.
Mainoksissa varhaisten paitemikrojen kayt-
tajat kuvattiin usein aikaansa seuraaviksi,
seikkailunhaluisiksi miehiksi, joiden ”salai-
nen ase” oli mukana kulkeva henkilikohtainen
toimiste. Kiyttajat olivat pddasiassa johtajia
tai erikoisasiantuntijoita. Mainoskuvissa he
tavallisesti taittoivat matkansa helikopteril-
la tai lentokoneella. Niitda mainoksia alkoi
esiintyd Suomessakin 1960- ja 1970-luvun
taitteessa.™

Paul Atkinson on tutkimuksessaan
huomauttanut, ettd nimi michiset ja seik-
kailulliset lisdarvot elivit vuorovaikutukses-
sa angloamerikkalaisen populaarikulttuurin
kanssa. 1960-luvun suosituissa agenttisar-
joissa ja -elokuvissa (esimerkiksi James Bond
ja Pyhimys) sankarit kantoivat usein muka-
naan huipputeknologiaa sisiltineitd salkku-
ja, jotka muistuttivat erchdyttidvisti edelld
mainittuja henkilokohtaisia péitelaitteita.
Toisin kuin fiktiiviset esikuvansa todelliset
péitelaitteet olivat kaytettivyydeltidn hy-
vin kémpel6itd. Laitteet olivat kirjaimelli-
sesti fybmid pdatteitd (dumb terminals), joita ei
voinut kiyttdd itsendisind laitteina. Niiden
ainoa todella hyddyllinen ominaisuus oli
mahdollisuus tulostaa keskuskoneella olevia
asiakirjoja tai ldhettdd esimerkiksi myynti-
tilauksia ja -lukuja.’® 1960- ja 1970-luvulla
kannettavien tietokoneiden esiasteiksi luo-
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kiteltavat paitelaitteet olivat Suomen yritys-
maailmassa hyvin harvinaisia. Ainoastaan
isompien yritysten johtajilla tai ylemmilla
toimihenkil6illd oli mahdollisuus saada til-
lainen kone kiytto6nsi.'®

Toisena kisitteellisend puolena on nos-
tettava elektroniikka- ja tietokoneteollisuu-
delle tyypillinen miniatyrisointi. Suomen
tietoteknistymisen varhaishistoriaa tutkinut
Jaakko Suominen on osoittanut, ettd lait-
teiden osalta fyysisen koon pienenemistd
on pidetty merkkind teknisestd edistyksel-
lisyydestd. Kisite liitetddn niin ikddn vah-
vasti tehokkuuden, henkildkohtaisuuden ja
vapauden mielikuviin." Miniatyrisointi on
selked ja kiinted osa kannettavuuden histo-
riaa. Elektroniikkateollisuudessa miniatyri-
soinnin tuotekonseptin alle voidaan laskea
esimerkiksi sellaiset tuotteet kuin matka-
radiot ja -televisiot sekd lukuisat kddessi
pidettivit elektroniset lelut, pelit ja muut
laitteet. Tietokoneiden valmistuksessa mi-
niatyrisointi tarkoitti esimerkiksi minitieto-
koneiden ja mikrotietokoneiden syntymisti
1960- ja 1970-luvulla.’® Tuotekehittelyn ja
markkinoinnin kaaressa voidaan nidhdd vas-
taavuuksia. Kannettavuus yhdistettiin en-
nen mikrotietokoneiden tuloa varsinkin tas-
kulaskimiin ja digitaalikelloihin, jotka tulivat
vahitellen kuluttajamarkkinoille 1970-luvun
kuluessa.

Taskulaskimiin  liitetyn — henkil6koh-
taisuuden ja kannettavuuden tematiikka
yhdistyi 1970- ja 1980-luvun taitteessa
markkinoille tulleisiin basic-ohjelmoitaviin
laskintietokoneisiin, joita kutsuttiin myos
taskumifkroifsi. Tutkijoista Paul Atkinson ei
laske niiden kuuluvan oikeiden, kannetta-
vien tietokoneiden historiaan.® Nykyaikai-
sen kannettavan tietokoneen tunnusmerkit
jadvitkin  hyvin vihdiseksi. Taskumikrot
toimivat paristoilla, niissd ei ollut kunnol-
lista tietokoneprosessoria, muistia oli hyvin
rajallisesti kaytettdvissd ja ndytolle mahtui
lihinnd muutama rivi tekstid. Tulkintani
mukaan taskumikrot ovat kuitenkin osa
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Casio Kulkija, "Ammatti-
laisen matkatietokone”.
Lihde: Tietokone 4/1984.

laajempaa kannettavuuden ja tehokkuuden
tuotekuvastoa, joka kehittyl miniatyrisoin-
nin chdoilla. Taskulaskimen ja tiectokoneen
sekamuotoina taskumikrot, kuten Sharp
PC 1211 tai Casio FX-702, herittivit kiin-
nostusta tietokone- ja elektroniikka-alan
osaajien keskuudessa Suomessa 1980-luvun
alussa. Tuhansia markkoja maksaneet las-
kintietokoneet olivat jo pelkistiin hintansa
puolesta statussymboleja, joita kannatti esi-
telld elektroniikka- ja tietokonealan erikois-
lehdissa. Lehtikuvissa taskumikrot nahtiin
esimerkiksi sijoitettuna insinéorin tai liike-
michen rintataskuun korostamaan kéyttijin
asiantuntijuutta ja arvovaltaa. Taskulaskimia
oli aikaisemmin mainostettu samankaltaisel-
la tavalla 1970-luvulla, tosin nyt kuvaratkai-
sut tulivat tahattoman humoristisiksi, silld
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laskintietokoneet olivat kuitenkin niin iso-
kokoisia, ettd usein puolet koneesta roikkui
taskun ulkopuolella.20 Vuonna 1982 Tie-
tokone-lehdessd humoristista vaikutelmaa
tehostettiin ~ esittamilld  taskutietokoneen
kayttdjand iskeviddn tyyliin puettua vaalea-
hiuksista naista.?’

1980-luvun mittaan taskutietokoneet
kehittyivit edelleen, niiden koko kasvoi, ja
vihitellen yhteys taskulaskinten maailmaan
himirtyi. Samalla niistd alettiin kdyttid yhi
enemman nimitystd watkatietokoneet, ja Suo-
men tietokonelehdistdssd koneita arvostel-
tiin usein rinnakkain muiden mikrotietoko-
neiden kanssa. Niilld pystyi nyt suorittamaan
aikaisemmin lihinni tietokoneelle tarkoitet-
tuja toitd, kuten ohjelmointia, laskentaa, ka-
lenterin ylldpitoa ja pienimuotoista tekstin-
kasittelya. Kehittyneemmilld malleilla voitiin
jopa siveltad musiikkia tai pelata pelejd. Tie-
tokone-lehdessi koneet nostettiin ammatti-
kayttdjid hyodyttiviksi laitteiksi, jotka “eivit
olleet leluja”. T4lld oletettavasti viitattiin ai-
kaisempien laskintietokoneiden usein mel-
ko rajallisiin toimintaominaisuuksiin.?2

Matkatietokoneet olivat silti vahvoja
statussymboleja, joiden katsottiin sopivan
tietotekniikkaa laajasti tyGssddn kayttiville
ammattilaisille. Teknitkan Maailmassa Tuo-
mas Hirvonen luonnehti keviilld 1983 uutta
Epson HX-20 -matkatietokonetta menevin
miehen koneeksi, jota ”innokkaan tyomyy-
rin olisi helppo kiyttidd esimerkiksi kesi-
mokilla”.2® Matkatietokoneiden arvostettua
asemaa kuvasi my6s niille annetut lempini-
met. Huhtikuussa 1984 Musta Porssi mai-
nosti Casion ammattilaisen matkatietoko-
neita “Kulkijoina”. Tietokoneisiin liitetyt
lempinimet ovat olleet esimerkkejd niiden
popularisoimisesta ja kesyttimisestd. Nimi-
en valinnalla on yritetty luoda teknologiaa
inhimillistdvda auraa, jolloin koneista tulisi
helpommin ldhestyttivid ja ymmarrettivia.
Teemaan hyvin sopien Casion kadyttijiksi
kuvattiin kulkuri-munkkia. Taskulaskimista
oli aikaisemmin 1970-luvulla toisinaan kay-
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tetty vastaavaa “kulkija” tai “kulkuri” -tee-
maa. Ei liene sattumaa, ettd Casio oli my6s
tunnettu taskulaskinten ja digitaalisten kel-
lojen valmistaja.?* 1980-luvun alussa mik-
rotietokoneiden lempinimet olivat osoitus
my6s niilden suosion kasvusta. Koneiden
maahantuojat pyrkivit siksi nimedmiskay-
tannoillidn vetomaan laajempiin kuluttaja-
ryhmiin.?® Matkatietokoneet ja laskintieto-
koneet paljastavat, etti kevyiden, tiettyihin
erikoistarkoituksiin suunnattujen mikrotie-
tokoneiden kehittiminen oli kdynnissd jo
1980-luvun alussa. Koneet voidaan niin
ollen nihdéd vihintidn nykyaikaisten kim-
mentietokoneiden esikuvina.

Osa mainoksista my0s tuki titd tuote-
kehittelyn yhteyttd. Esimerkiksi syyskuussa
1983 Suomen Hewlett-Packardin mainok-
sessa taskulaskimet, taskutietokoneet, kan-
nettavat tietokoneet ja henkil6kohtaiset
mikrotictokoneet esitettiin kuuluvan samaan
tuoteperheeseen. Mainostekstin perusteella
kone valittaisiin aina oman kayttotarkoituk-
sen perusteella. Kannettavan tietokoneen
esitettiin sopivan kiireiselle, matkustavalle
likemiehelle.?® Nimenomaan edustukselli-
suudella voitiin vield korostaen alleviivata
mille yhteiskuntaryhmille kannettava tek-
nologia oli ensisijaisesti tarkoitettu. Kannet-
tavuuteen ja matkustukseen liittyvit hyo-
tynikokohdat tulivat tietotekniitkan pariin
elektroniikka- ja automaatioteollisuuden
parista. Ylldttdvid yhtéldisyyksid voidaan
etsid myOs muualta. Laitevalmistajat saat-
toivat esimerkiksi tarjota matkalaukkuun ra-
kennettuja mittalaitejirjestelmid “lentdvalla
lihdolla”  tydskenteleville ammattilaisille,
tai kidessd pidettivid “taskuterminaaleja”
tehokkaille ja aikaansa seuraaville asiantun-
tijoille. Mainoksissa heiddt kuvattiin aina
puku piilli tydskenteleviksi miehiksi.?’

Taskumikrojen yhteys varhaisiin koti-
mikroihin on my6s tunnistettavissa. 1980-
luvun alussa monet entiset taskulaskinten
valmistajat siirsivit kilpailun kiristyessd ja
hintojen laskiessa tuotantonsa mikrotie-
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Hewlett-Packard,
“menevdn meno-
miehen valinta”.
Léhde: Tietokone
3/1983.

tokoneisiin, jolloin varhaiset markkinoille
tulleet kotimikrot muistuttivat koon, muo-
toilun ja teknisten ominaisuuksien puoles-
ta laajennettua taskulaskinta.?® Kiinne on
hyva esimerkki my0s siitd, ettd 1970-luvulla
alkanut mikroprosessorin lipimurto ku-
vasi laajemmin paitsi tietotekniikka- my6s
clektroniikkateollisuuden  kehityssuuntia.
Tietotekniikan historia osoittaa, ettd monet
myohemmin kannettavaan tietokoneeseen
yhdistetyt ominaisuudet, kuten henkil6koh-
taisuus ja asiantuntijuus, olivat aikaisempi-
na vuosikymmenind liitetty moniin muihin
laitteisiin.

OsBORNE JA KAYPRO
EDELLAKAVIJOINA

Mikrotietotekniikan osalta Paul Atkinso-
nin edelld mainitsemien teknisten kritee-
rien perusteella nykyaikaisten kannettavi-
en tietokoneiden historia oikeastaan alkaa
1980-luvun alusta. Compass-tietokone oli
kummajainen, koska kalliina, huipputekni-
send laitteena sen myynti ja tunnettavuus oli
hyvin rajallista. Varhaisin ja kansainvilises-
ti tunnetuin kaupallisille markkinoille tul-
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lut kannettava tietokone (portable computer) oli
Adam Osbornen suunnittelema Osborne
1. Vuonna 1981 valmistunut, matkalaukun
kokoinen Osborne 1 oli oikea, 64 kilotavun
muistilla, 12,5 sentin nidyt6lld, konekirjoi-
tusnidppdimistolld ja kahdella levyasemalla
varustettu nykyaikainen mikrotietokone.
CP/M -kiyttojitjestelmin vuoksi koneella
oli saatavilla kaikki tuohon aikaan yleisessi
kiytossd olleet toimisto-ohjelmistot, kuten
SuperCalc ja WordStar. Koneen “kannetta-
vuutta” on tosin pidettivd hieman kyseen-
alaisena, koska se painoi periti 13 kiloa. Ai-
nakin Suomessa raskasta laitetta kutsuttiin
siksi leikkisasti raabattavaksi tietokoneeksi.?
Tuskin kukaan kayttija jaksoi kantaa konet-
ta kdsivoimin kovin pitkid matkoja ja arvioi-
den mukaan 80 prosenttia kaikista koneista
ei koskaan edes yritetty siirtdd tyGpisteen
ulkopuolelle.30 Osbornen kaltaisia, siirret-
tavissd olevia mikrotietokoneita oli ollut
markkinoilla aikaisemminkin. Niiden suutin
tekninen ongelma oli oma niytto, jonka hal-
kaisija saattoi olla ainoastaan 10-12 senttia.
Koneet olivat pddsdantoisesti pienind erini
tehtyjd, radtiloityja tyGasemia ja ne olivat
tarkoitettu esimerkiksi laboratotioiden oh-
jelmointi- ja laskentatehtiviin.®!

Osbornea markkinoitiin totuttuun ta-
paan litkemiesten “bisnes-laitteena”, mutta
aikaisempiin paitelaitteisiin verrattuna se oli
suunnattu laajemmalle kohdeyleisélle. No-
pean tuotesuunnittelun ilmeisistd virheistd
huolimatta Osbornea pidettiin suhteellisen
edullisena  kannettavana  tietokoneena.3?
Edullisuus oli suhteellista, silli Suomes-
sa myyntihinta oli vuonna 1982 aluksi 14
000 markkaa. Suomessa Osborne ylitti jul-
kisuuskynnyksen viimeistdan silloin, kun
Prosessori-lehti nosti koneen kansikuvaan-
sa joulukuussa 1982. Lehdessd titd raskasta
menomiehen matkalaukkua kehuttiin jopa
kiyttdjdystavilliseksi. Lehden pdidtoimittaja
Lauri Kotilainen muistaa tapauksen hyvin.
Hinen mukaansa toimitukseen koekayttéon
saatu Osborne heritti niin laajaa kiinnostus-
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ta, ettd kidytinnossi kaikki kustannusyhtion
miespuoliset tyontekijiat parveilivat koneen
ympirilla.*3

Uusi tekniikka epéilematta heritti kiin-
nostusta ja siirsi syrjadn ilmeisen tosiseikan,
ettd kannettavuutensa puolesta Osborne oli
ldhes kiyttokelvoton. Lisdksi Osbornessa
ei ollut omaa akkua vaan se oli riippuvai-
nen verkkovirrasta. Koneen suosio johtui
epdilemittd sen kayttokelpoisista toimisto-
ohjelmistoista ja uuden tekniikan luomasta
attraktioarvosta. Niyton ja kahden levy-
aseman integroiminen yhteen keskusyksik-
kéon oli mielid kichtova uutuus. Osborne
sai pian kilpailijoikseen monia muita raa-
hattavia mikroja. Niistd ainakin useina eri
malleina levinnyt Kaypro saavutti Suomessa
suosiota. Se oli teknisiltd ominaisuuksiltaan
ja hinnaltaan Osbornen luokkaa. Konee-
seen oli saatavissa my0s erikseen kovalevy.
Yritysten lisaksi sitd myytiin esimerkiksi yli-
opistoille. Kaypron suomalaiskayttéjit oli-
vat sosiaalisesti hyvin aktiivisia ja keskendin

Kaypro Il, “raahattava” henkilokohtainen tieto-
kone. Léahde: Prosessori 3/1983.

VIHDOINKIN SUOMESSA !
USA:n eniten myyty

kannettava tietokone

tehokkaasti verkottuneita. Aikalaismuistelu-
jen mukaan Kayproa pidettiin 1980-luvun
alkupuoliskolla parhaana raahattavana am-
mattilaisen ja kehittyneen harrastajan mik-
rotietokoneena. Lisilaitteena toimitettava
modeemi tarjosi myds heille pddsyn Suo-
men harvalukuisiin tietoverkkoihin. ”Kaap-
rolaiset”, kuten he itseddn nimittivit, olivat
monessa mielessd verkkokayttijind kiinnos-
tavasti aikaansa edelld. Kayttdjayhdistys I7n-
nish Kaypro Users Group perusti mychemmin
1980-luvulla yhden varhaisimmista julkisista
BBS—palvelimista.34

Ei ole yllattavai, ettd kalleutensa ja koh-
deryhminsd vuoksi Osbornea ja Kayproa
mainostettiin Suomessa hyvin teknologia-
orientoituneesti. Hinnan ja myyntilukujen
lisdksi mainoksille oli tyypillistd koneiden
teknisten ominaisuuksien esittely. Vastaavaa
voidaan sanoa oikeastaan kaikista markki-
noilla olleista kannettavista tietokoneista.
Tyypillistd 1980-luvun alkupuoliskon kehi-
tykselle oli, etti usein kannettavat mikro-
tietokoneet varustettiin lisilaitteilla, jolloin
varsinainen keskusyksikké ei tullut enda
niin painavaksi. Koneiden imagon kannalta
tdma ratkaisu oli varmasti onnistunut, mutta
erillislaitteiden ostamiseen ja kuljettamiseen
sisaltyivit omat vaivansa.

Varhaisista ~ raahattavista  koneista
puuttui akku, joten ne olivat riippuvaisia
verkkovirrasta. Oikeastaan vasta vuosina
1985-1986 markkinoille tulleissa uusissa
kannettavissa akut olivat vakiovarusteina.
Aluksi nditd akuilla toimivia koneita kut-
suttiin Suomessa salkkukoneiksi tai salkku-
mikroiksi. Varhaisimpia malleja oli saatavilla
Suomessa vuosina 1983-1984.3¢ I ehtiku-
vissa salkkumikrojen mieskdyttijit kuvattiin
rennon nakoéisind naputtelemassa koneella
uimarannalla, lentokentilli tai urheilu-au-
tossa. Jostaln syystd erityisesti reportterit
mainittiin ndiden salkkukoneiden tirkeaksi
kayttdjaryhmiksi, ehkd sen vuoksi, ettd ko-
neista 16ytyi kunnollinen konekirjoitusnap-
péiimisto. Samaan aikaan ilmestyivit ensim-
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miiset kuvat naiskayttéjisti, jotka esitettiin
poikkeuksetta viehdttivasti mutta asiallisesti
pukeutuneiksi liikenaisiksi. Heitd kuvattiin
aikaisemmin maskuliinisuuden sdvyttimissd
ymparistoissa, kuten lentokentilld tai auton
ratissa. Tall6in kannettavasta alettiin kayttda
nimitysta sylmikro, koska kayttijit pystyivit
oikeasti pitelemdin konetta ainakin vihin
aikaan reisiensa paalld. Mielenkiintoisella ta-
valla naiskuvat niyttivit liittyvin koneiden
mainostettuun keveyteen ja helppokayttoi-
syyteen.®” Tietokone-lehdessi kuvat muut-
tuvat timén jilkeen asiallisista entistd enem-
min naiskauneutta estetisoivaan suuntaan;
kiytossd on esimerkiksi aistikkaita juhla-
asuja, piikkikorkokenkid, poskilla hehkuvat
meikit ja huulet ovat punattuja.3®
Sylimikron tulo liittyy nykyaikaisen
kannettavan tictokoneen miiritelmin vi-
hittdiseen syntymiseen vuosien 1983-1984
aikana. Sen alkuperdinen englanninkielinen
termi /aptop viittaa nimenomaan omalla nédy-
tolld, virtalahteelld ja ndppdimistolld varus-
tettuun mikrotietokoneeseen, joka on fyysi-
sesti niin pieni ettd sitd voi pitdd sylissd (lap).
Ero Kaypron ja Osbornen kaltaisiin, mat-
kalaukun kokoisiin koneisiin on selva. Eng-
lanninkielessd niiden kannettavuutta méaati-
teltiin kasitteelld portable, joka tarkoitti sitd
ettd mikrotietokone oli ylipaitadn siirretti-
vissd paikasta toiseen. Jos 1980-luvun alun
lehtikirjoittelussa viitattiin kannettaviin tie-
tokoneisiin, niilld tarkoitettiin nimenomaan
néitd usein yli 10-kilon painoisia salkkumik-
roja. Sylimikrossa painoraja litkkui jo viides-
sd kilossa. 1980-luvun tictokonelehtien kir-
joittelussa kannettavasta tietokoneesta tulee
vahitellen yleiskésite kaikille siirrettivissa
oleville mikrotietokoneille.3® Muun muassa
tietokirjailijana, journalistina ja pitkidn linjan
atk-harrastajana tunnettu professori Osmo
A. Wiio kirjoitti aiheesta vuoden 1986 ke-
vailld, jolloin hin viittasi kasitteiden seka-
vuuteen ja rinnakkaisuuteen. Hin paityl
suosittelemaan, ettd raskaammista yli kuu-
den kilon painoisista kannettavista kaytet-
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Salkkumikrojen
tulon myo6ta
syntyivat myos
kuvat niita
kayttavista bis-
nes-naisista.
Lahde: Tieto-
kone 4/1984.

taisiin nimitystd salkkukone ja kevyemmisté
kannettavista sylimikro.*°

Tarve teknisesti edistykselliselle, kan-
nettavalle tietokoneelle syntyi siis 1980-lu-
vun kuluessa. Oikeastaan tuotekonseptin
varhaispiirteet ovat nihtivissi jo Paul At-
kinsonin mainitseman Compass-koneen
yhteydessi.*' Kannettavat pysyivit koko
1980-luvun ajan kiinnostavina mutta hyvin
hintavina ammattilaisten ja asiantuntijoiden
erikoisty6kaluina, joihin tavallisen kotikéyt-
tijin oli mahdollista térmiti tyopaikoilla,
korkeakouluissa tai atk-kerhoissa. IBM PC
-yhteensopivia kannettavia oli Suomessakin
saatavilla vuodesta 1984 alkaen.*? PC-kan-
nettavien varsinainen esiinmarssi tapahtui
vuosien 1986—1987 aikana. Laajalevikkisin
Tietokone-lehti puhui kesilld 1987 suora-
naisesta sylimikrojen tulvasta”. Monipuo-



listuneista mainoskuvaratkaisuista huoli-
matta kannettavat oli suunnattu meneville ja
menestyville. Uutisointia seuraamalla huo-
maa kuitenkin, ettd kehitys oli kaksijakoista.
Vaikka tarjonta lisddntyi, myynti ei sujunut
tdysin laitevalmistajien toiveiden mukaises-
ti.#3 Mahdollisia syiti voidaan etsid ainakin
Suomessa vallitsevasta markkinatilanteesta.
Vaikka PC-koneet olivat saavuttaneet hallit-
sevan markkinaosuuden yritys- ja koulutus-
sektoreilla, oli PC:n ldpimurto kotitalouksiin
vield pahasti kesken. Tami ei ollut sinilldin
ihme, silld edulliset kotimikrot, joista Suo-
men tapauksessa mainittakoon erityisesti
Commodore 64, olivat kylldstineet kulutus-
elektroniikkamarkkinat.*

Kannettavia koneita myytiin siis 1980-
luvulla tasaisesti, mutta PC-markkinoilla
ostajia kiinnostivat enemmain poytikoneet,
joihin alkoi kiihtyvélld tahdilla tulla kulutta-
jia kiinnostavia uusia ominaisuuksia. Teks-
tinkasittelyn, taulukkolaskennan tai tieto-
konegrafiikan lisiksi koneita voitiin kayttid
yhi enemmin my6s pelaamiseen. Multime-

Sylimikro yhdistet-

tiin késitteellisesti
naiskauneutta esteti
soiviin ;
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diatekniikka ja graafiset kayttojirjestelmit
olivat tuloillaan. Kannettavien kohdalla on-
gelmalliseksi nousi varsinkin sylimikroissa
kehitysasteella oleva tekniikka. Esimerkiksi
néyttotekniitkan osalta erot olivat ratkai-
sevia. Kannettavien akut olivat painavia ja
tyhjentyivit nopeasti. Niiden karkeat, mah-
dollisimman vihan virtaa kuluttavat nesteki-
dendytot olivat alttiita heijastuksille ja niiden
kontrasti oli paljon huonompi kuin tavalli-
sissa monitoreissa. Tietokone-lehti julisti-
kin syksylld 1987, ettd sylimikrot kuuluivat
toistaiseksi tietokonemaailmassa koneiden
“surulliseen ryhmain, jossa sinallian hyva
idea ei toimi”.*®

Vuosien ajan konevalmistajat olivat teh-
neet t6itd kannettavien markkinamenestyk-
sen takaamiseksi. Epiilemittd vaatimatto-
masta menestyksestd johtuen vuoden 1987
aikana kannettavien mainonta Suomessa
harvinaistui ja tilalle astuivat pdytikoneiden
ohella uudet muotilaitteet, kuten modeemit
ja tulostimet. Tdmé varmaan osaltaan vai-
kutti sithen, miksi esimerkiksi MikroBitin
kaltaisessa, enemmin ku-
luttajamarkkinoille  suun-
natussa tietokonelehdessa
kannettavia tietokoneita ei
1980-luvulla kisitelty kuin
hyvin  poikkeuksellisesti.
Markkinakehityksessd var-
sinaisten kotimikrovalmis-
tajlen omat kannettavat
tietokoneet jaivit kalliiksi
harvinaisuuksiksi tai sitten
ne eivit tulleet markkinoil-
le lainkaan. Ehka kuuluisin
lienee Commodoren, ai-
kansa tirkeimmain kotimik-
rovalmistajan, vuonna 1985
peruuntunut  Commodore
LCD -kone. Yhtion histori-
aa valottavien historiikkien
ja haastattelujen mukaan
Commodoren johto ei il-
meisesti uskonut koneen




menestymisen mahdollisuuksiin ja halusi
siksi keskittdd voimavaransa kotimikrojen
kehittimiseen.*®

ERIKOISTYOKALUSTA
MEDIAKESKUKSEKSI

Kangerrellen lihtenyt myynti saattaa osal-
taan selittdd, miksi kannettavien mainos- ja
kayttdjakuvasto el muuttunut 1980-luvun
mittaan. Mainokset ja jutut julkaistiin ldhin-
ni tietoteknitkan ammattikayttéon keskit-
tyneissd lehdissd. Tietoteknisen edistyksen
symboleina kannettavat tietokoneet olivat
joka tapauksessa tehneet varhaisimman lapi-
murtonsa ainakin ammattikonemarkkinoille
1980-luvun puolivilin jilkeen. Kéytinnos-
sd kannettavan tietokoneen tulo tavallisten
kuluttajien ulottuville siirtyi 1990-luvulle.
Tekniikan osalta varsinkin akkujen, proses-
sorien ja ndyttdjen tekniikan paraneminen
toivat uutta kidyttdmukavuutta. Modernin
kannettavan tictokoneen tirkeimmiksi li-
sdominaisuuksiksi tuli vakiovarusteinen,
sisdinen kovalevy. 1990-luvulla esimerkiksi
Apple Powerbook ja IBM Thinkpad muis-
tuttivat eri malleineen jo hyvin paljon nykyi-
sid kannettavia tietokoneita. Suomessa App-
le jii ldhes tuntemattomaksi suuruudeksi, ja
varsinkin IBM:std riippumattomat merkit,
kuten Compagq, Toshiba ja HP, saavuttivat
merkittdvid markkinaosuuksia. Parin kilon
painoisista, erityisen kevyistd kannettavista
kaytettiin aluksi nimitystd muistikirjamikro
(notebook computer). Virindytot tulivat ensin
raskaampiin salkkutietokoneisiin, mutta l-
hestyttiessd 1990-luvun puolivilid ne yleis-
tyivit myOs kevyissd muistikirjamikroissa.
Tissd yhteydessd kannettavan tietokoneen
madritelmd vahitellen yhtendistyy ja sen
alle liitetyt alakisitteet katoavat. Samalla
muistio- tai muistikirja-kisite liitettiin yhd
selvemmin kidessd pidettiviin kdmmen-
tietokoneisiin.*’ Suppea otanta 1990-luvun
mainoskuvastosta paljastaa, ettd kuva-aiheet
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ja markkinointikeinot muuttuivat vain hie-
man 1980-lukuun verrattuna. Menevit ja
menestyvit bisnesmiehet tai -naiset kantoi-
vat mukanaan yhi kevyemmiksi muuttuvia
kannettavia. Teknologiapainotteisuus tuli
esiin esimerkiksi korostamalla suurta tehoa,
pientd kokoa ja edullista hintaa. Vaihtelua
kuviin toivat lainat nuoriso- ja populaari-
kulttuurista. Michet kuvattiin esimerkiksi
kiitimédssd menestykseen rullalaudan avitta-
mina.*8

Kiinnostavaksi analyysin kohteen nou-
seekin kannettavien mainonnan ja kéytti-
jakuvan muuttuminen 2000-luvulta alkaen.
Paul Atkinsonin mukaan 2000-luvun alussa
kannettavien tietokoneiden mainoksissa ei
varsinaisesti esitelty tietokoneen kiyttod,
vaan pidroolissa oli uusi teknologia.*® Mai-
nonnassa varsinkin elokuvien ja televisio-
sarjojen merkitys kasvoi kannettavien tuo-
temainonnan osalta. Kannettava tictokone
symboloi edelleen osittain populaarikult-
tuurin tukemana seikkailuntdyteistd ja mie-
histd maailmaa. Uusimpien Hollywoodissa
tuotettujen toimintaelokuvien ja televisio-
sarjojen miessankareille “lippidri” oli osa
huipputeknisti asearsenaalia. Tuotesijoitte-

Kannettava tietokone "kotiutettuna” naisen ja
miehen henkilokohtaiseksi “lemmikiksi”. Lahde:

Asus, "One Step Ahead” -mainos, marraskuu
2005.
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lun logiikkaa noudattaen koneiden eri brin-
dit nostettiin vahvasti esiin. Kannettavien
virivalinnoissa suosittiin usein mustaa, joka
loi koneelle tehokkaan high tech -leiman.>
Vaikka Atkinsonin havainnot varsinkin
kannettavan tietokoneen ja maskuliinisuu-
den wvilisestd historiallisesta jatkuvuudes-
ta markkinoinnissa ovat uskottavia, myos
toisenlaisia tulkintoja voidaan esittdd. Ai-
nakin teknologian hallitseva rooli mainon-
nassa on viime vuosina muuttunut. Suppea
otanta isojen tietokoneyritysten vuosien
2005-2006 mainoksista esittdd niin michid
kuin naisia koneen kiyttdjind. Koneita kiy-
tetddn my6s yhdessd, jolloin kone kuvataan
herkisti perheen uudeksi jasencksi, jota pa-
riskunnat ihastellen katselevat.5! Asetelmat
eivit ole aina sdvyltddn neutraaleja, vaan
miesten hallitseva rooli tulee hienosavyisesti
esille. Miehille kone on selvemmin tyénteon
viline. Naisia kuvataan samassa yhteydessa
usein viehittiviksi ja thasteleviksi kéyttajiksi
ja katselijoiksi. Toisaalta naisten itseniinen
kayttdjarooli on vahvistunut. Mielenkiin-
toisimpana esimerkkind Asuksen kevialld
2006 ilmestyneessd mainoksessa kylpyam-
meessa makaava, pyyhkeeseen verhoutunut
nuori nainen laulaa antaumuksellisesti kayt-
tien mikrofonina suihkusuutinta. Ammeen

"Villi ja vapaa” naiskaytta-
ja Asuksen mainoksessa
vuodelta 2006. Léhde:
MikroBitti 5/2006.

viereen asetetun, Web-kameralla varustetun
kannettavan ndyttéruudulla soittaa michistd
koostuva bindi.%? Asetelma kuvaa kenties
naisen halua olla teknologian avulla mukana
lihinna poikien ja miesten hallitsemassa tie-
totekniikan maailmassa. Naisessa korostuvat
riiskyvit rock-laulajan elkeet kertovat myos
tahdn pyrkimykseen liitetysta “kapinallisuu-
desta”. Kannettavaa tietokonetta esitetdan
kuvassa samalla ’naisellisena” toimintavi-
lineend, jota korostaa myds sen kayttoti-
lanteen aistillisuus ja intiimiys. Nainen on
pédstinyt koneen lihelleen ja kesyttinyt sen
omalla naisellisella vetovoimallaan.
Vastaavanlaiset  asetelmat —nayttivat
olevan tyypillisid my6s muun mediatekno-
logian mainonnassa, jossa on tapana esit-
tad nuori nainen viehittivind kayttdjini ja
sen vastaparina rennon tyylikds bisnesmies.
Kayttdjairyhmin muutos nikyy erityisesti
vaatetuksessa. Tiukan asialliset ja lihinna
tybelamain viittaavat puvut ovat harvinais-
tuneet, yhi enemmin paalld nakyy esimer-
kiksi pastellinsivyisid neulepukuja, farkkuja
ja tennistossuja. Toisinaan laitevalmistajat
turvautuvat vanhoihin, turvallisina pidettyi-
hin kuvaratkaisuihin®® esittimilld perhetti
kayttdimassd yhteisesti uutta teknologiaa.
Langattomuus ja mobiilisuus ovat niin ikdan
mainoksia yhdistdvid teemoja riippumatta
siitd mainostetaanko iPodia, mediakinnyk-
ki tai tietokonetta.®* Nopea katsaus vuo-
den 2000 mainontaan paljastaa, ettd tuol-
loin kannettavien tietokoneiden mainonta
oli selvisti harvinaisempaa. Lisdksi Paul
Atkinsonin tutkimusta tukien saatavilla ole-
vat mainokset olivat teknologiaorientoitu-
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neempia. Hinnan ohella tirkeinti esittelyssd
oli edistynyt tekniikka. Toisaalta sama ten-
denssi néytti koskevan my6s péytikoneiden
mainontaa.>®

Nykyajan  kannettavien mainoksista
huokuvat tavanomaisuus ja arkielimain las-
niolo. Uutta teknologiaa mainostetaan kayt-

totilanteita esittdmalld. Ehkd tdmi selittid
my6s naiskuvastojen yleisyyden. Kuva-ase-
telmilla puhutellaan siis heterogeenista ja yhi
laajentuvaa kuluttajaryhmai, jolle tirkeinta
on teknologian helppokdyttoisyys. Vanhat
kisitteet ja symboliset tulkinnat eivit tieten-
kddn kerro suoraan miksi kannettavia tieto-

Kannettavan tietokoneen nimitykset ja niihin liittyvat tapahtumat eri vuosikymmenina.

Ajankohta

Nimitykset

Kayttajaryhma

Laajempi konteksti

1960-luku
ja 1970-luvun alku

Henkilokohtainen
paatelaite tai -toimisto,
tyhmét paatteet

Suurten yritysten johtajat
ja ylemmat toimihenkil6t

(miehet)

Unelma henkilokohtaisesta
tietokoneesta,
1970-luvun alun

rakennussarjatietokoneet

1970-luvun loppu,
1980-luvun alku

Taskumikro,
matkatietokoneet,

taskuterminaali

Tietokone- ja
elektroniikka-alan

asiantuntijat (miehet)

Miniatyrisointi, varhaiset
kotimikrot, laskimen ja

tietokoneen yhdistelmat

1980-luvun alusta 1980-

luvun puolivaliin

Kannettavat
(raahattavat) tietokoneet

Tietokoneharrastajat ja
-asiantuntijat (miehet)

Koneiden markkinointi
laajemmille
kayttajaryhmille

1980-luvun puolivali ja
1980-luvun loppu

Matkatietokoneet,
salkkukone ja -mikro,

sylimikro

Bisnes-kayttajat (miehet

mutta myds naiset)

PC:n kaytto leviaa
varsinkin yrityskaytossa,
kannettavan fyysinen koko
pienenee, myyntiluvut

vaatimattomat

(koti)tietokone

Nuorentuva
1990-luku Muistikirjamikro, _ _ _
. kayttajasukupolvi PC:n (pdytakoneiden)
kannettava tietokone ] . . .
. (miehet mutta myds lapimurto kotitalouksiin
(Iappéri) .
naiset)
2000-luku . Kannettava “jokamiehen | PC-pdytékoneiden suosio
Mediakeskukset, . . . .
ja -naisen” taittuu, kannettavista tulee
langattomat . ) .
o henkilékohtainen vahitellen
mobiililaitteet

kulutuselektroniikkaa
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koneita nykyisin ostetaan ja missa tilanteissa
niitd kiytetddn. Konevalmistajat ja maahan-
tuojat turvautuvat hyvini ja turvallisina pi-
dettyihin markkinointiratkaisuihin, joita on
maustettu ripauksella uutta. Kiinnostavalla
tavalla kiyttijakuvan laajentuminen tuntuu
nikyvin myos kannettavien ja poytikonei-
den muotoiluratkaisuissa. Esimerkiksi kote-
loiden vireissd harmaan ja mustan rinnalle
on tullut myds punaisia, valkoisia, keltaisia
ja jopa lapinikyvid koteloratkaisuja.

Tamantyyppisten mainosten tulo liittyy
nimenomaan kannettavan tictokoneen arki-
péiviistimiseen eli sen saattamiseksi luon-
nolliseksi osaksi kodin arkea. Lehdist6ssd
timi nakyi erityisesti kdyttotilanteiden muut-
tumisena. Samalla tietotekniikkaa esiteltiin
yhi ahkerammin my6s muualla kuin alan
erikoislehdissa. Esimerkiksi sisustuslehdissd
tietotekniikan mutta my6s muun mediatek-
nologian arkipiivdistyminen on nikynyt
mm. siind, millid tavalla tietokoneet esittivit
tyon ja vapaa-ajan muutoksia yhteiskunnas-
sa. Aihetta tutkineen Virve Peterin mukaan
niiden lehtien artikkelit ja kuvat ovat osa
markkinoitua elimintyylid, jossa tyé ja koti
yhdistyvit.®® Havainnot ovat kiinnostavia,
silli yhteydet kannettavien tietokoneiden
historiaan osoittavat elimintyylin vaihdos-
ten lihteneen litkkeelle nimenomaan tyon ja
arjen sekoittamisesta.

Tietokonelehdiston osalta viittaukset
tietotekniikan arkipéiviistymiseen eivit ole
vain tdhdn pdivain littyvid ilmioitd. Koti-
tietokoneiden koteihin tuloa ennusteltiin jo
viimeistadn 1980-luvun alkupuoliskolla. Uu-
sien koneiden ja laitteiden arkipdividistymi-
seen liittyl my6s niiden kidyton moraalisten
perusteiden pohdintaa. 1980-luvulla tieto-
koneiden kotiin tuloa perusteltiin muun mu-
assa tictokonelukutaidon valttimattémyy-
delld. T4std huolimatta ty6 ja vapaa-aika oli
tietokoneen kiytén yhteydessi selkedammin
erotettu toisistaan. Tulkinnoissa tietokonei-
den vakava hy6tykiytto edusti edelleen tyo-
ja opiskelumaailmaa. Koneen asema kodeis-
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sa oli niin mielikuvien kuin kidytinnoén arjen
tasolla ristiriitainen ja vakiintumaton. Tésté
huolimatta kotitietokoneen hankinta edusti
kulutuspéddtoksend pyrkimysti nostaa per-
heen tai yksilén yhteiskunnallista asemaa.
Kotitietokone katsottiin julkisuuskeskuste-
lussa olevan osa teknologivalveutuneiden
yksilsiden elimintyylid.5’

Virve Peterin havainnossa on kiinnos-
tavaa, ettd 2000-luvulla tietotekniikkaan
on liitetty yhd enemmain mielikuvia, jossa
tictokoneen kidyton moraaliset pohdinnat
on kidnnetty piilaelleen. TyGtehtiviin up-
poutuminen tietokoneen diressi kotona
vol ndyttdytyd jopa rentouttavana koke-
muksena. Uuden mediateknologian kaytté
vol niin kiinnostavalla tavalla olla itse asi-
assa pakopaikka kodin ja arjen ristiriidoil-
ta.%® Yhteiskunnallisesti kannettavien tulo
arkeen on liittynyt myds vahvasti etityon
yleistymiseen. Samassa yhteydessd naisen
rooli tybelimissi ja kodissa on muuttunut.
Vastaavaa arjen rajankiyntid nikee koneiden
sijoittelussa. Osittain varallisuuden lisddn-
tymisen ja ehkd aikaisempaa tilavampien
asuntojen vuoksi kotiin on muodostumassa
my0s omia, erillisid tiloja jotka on pyhitet-
ty tietotekniikan kaytolle. Poytikoneet on
usein sijoitettu johonkin tyonurkkaukseen
tai erilliseen huoneeseen.®® Kannettavat tie-
tokoneet tarjoavat sen lisdksi uudenlaisia ta-
poja tehdd ty6td edullisesti ja halvalla, ajasta
ja paikasta riippumatta. Kannettavan direen
voidaan uppoutua sohvalla maaten tai keit-
tién péydin ddressd istuen.

Kiinnostavaa on my6s tapa kehittid ja
markkinoida tietokoneita mediakeskuksina,
jotka mainostavat uudenlaisia elimintapoja
ja -arvoja. Muutos esimerkiksi 1990-luvun
lopun tilanteeseen on selvd. Tuohon aikaan
vield tietokoneen viihteellinen kiytté oli
rajattu pois paitsi mainonnasta myo6s viral-
lisesta tietoyhteiskuntapuheesta.?® Poikke-
uksia tihdn asetelmaan voidaan toki 16ytdd
jo 1980-luvulta alkaen, mutta nimenomaan
tietotekniitkan arkipaiviistymiseen liittyen
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muutokset ovat tulleet osaksi valtavirtaa
vasta 2000-luvulla. Kannettavien kuvaa-
minen mediakeskuksena viittaa huvin ja
hyédyn kokonaisvaltaiseen yhdistdmiseen.
Tdhan liittyen varsinkin kalliimmat kan-
nettavat ovat edelleen ylellisyystuotteita,
statusesineitd, joilla viestitetidn omaa yh-
teiskunnallista arvoa ja asemaa. Kannetta-
vien tietokoneiden mainoksissa kayttéjit
kuvataan selvisti hyvin toimeentuleviksi,
urbaaneciksi ja aikaansa seuraaviksi individu-
alisteiksi. Samantapaisia muutoksia 16ytyy
kannettavien ja kidessd pidettivien mobii-
lilaitteiden markkinoinnista, jossa mies- ja
naiskdyttdjit ovat mainoskuvissa kokeneet
uuden teknologian vapauttavan voiman. Va-
pauden ja liikkkuvuuden tematiikka on ollut
osa my6s mediapuhelimien ja digitaalisten
mobiilipelien markkinoinnin ja yleistymisen
yhteydessi.5!

Mielikuvat toistakymmenti kiloa paina-
vien raahattavien muuttumisesta kevyiksi,
kiyttdjdystavillisiksi mediakeskuksiksi hi-
mirtavit sitd tosiseikkaa, ettd idea kannet-
tavasta tietokoneesta on elinyt 1960-luvulta
alkaen. Vastaavasti miniatyrisoinnin seu-
rauksena syntyneet varhaiset kannettavat
kimmen- ja taskutietokoneet nostavat esiin
toisenlaisia kehityslinjauksia, jotka osoitta-
vat kannettavuuden olleen osa laajempaa
clektroniikka- ja tietokoneteollisuuden tuo-
tesuunnittelua ja markkinointia. Kannetta-
vien tietokoneiden historia myds paljastaa,
miten tietotekniikkaa ammatissaan kaytté-
vit miehet ovat kauan ndyttiytyneet oma-
na erityisryhminéan. Kisitys kannettavasta
tietokoneesta miesten bisnessalkkuna wviit-
taa yleisemmin miesten hallitsevaan rooliin
tietoteknitkan maailmassa. Aikaisemmin
1980- ja 1990-luvuilla kannettavat tietoko-
neet olivat miehiseen tyémaailmaan kuulu-
via ty6vilineitd, joiden statusarvo oli varsin
vahva.

Viime vuosien aikana tima mielikuva
on kokenut jo muutamia sar6ja. 2000-luvul-
le tultaessa niiden myynnin kasvu on vaikut-
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tanut suoraan my6s markkinointikeinojen
muuttumiseen. Todennikoisesti tima on
vaikuttanut varsinkin mainosten naiskuvas-
tojen huomattavaan monipuolistumiseen.
Kannettavien tietokoneiden mainoskuvat
viestittavat elimintyylid, jonka uskotaan
vetoavan varsinkin nuoriin aikuisiin. Koti-
talouksien ostovoiman ja kulutustottumuk-
sien painopisteet ovat edelleen vahva osa
tatd muutosta. Tdhdn puoleen liittyy vield yli
vuosikymmenen ajan Suomessa jatkunut ta-
loudellinen nousukausi. Uuden teknologian
hankinnalla viestitiin my6s uusien elimin-
tilanteiden ja kulutusunelmien toteutumis-
ta arkielimissi. Mainoksista avautuu titd
kautta kokonainen uusi viittaussuhteiden
ja merkitysten maailma, jonka syvillisempi
tutkiminen olisi hyvin tarkeda.

Petri Saarikoski, FT, toimii Turun yliopiston digitaa-
lisen kulttuurin lehtorina. Han on tutkinut tietoko-
neharrastuksen historiaa erityisesti vditoskirjas-
saan Koneen lumo (2004).
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