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Lapset luetaan erilaisissa byrok-
raattisissa selonteoissa tavallises-
ti passiivivdestoksi, jotka ldhinna
kuluttavat muiden tuottamia ta-
varoita ja palveluja. Julkisessa kes-
kustelussa lapsista puhutaan mo-
nesti kaksijakoisesti ja moralisoi-
vaan sivyyn. Lapsia pitdd suojella
ympérdivan yhteiskunnan ja ta-
louden uhkilta. Linsimaissa lap-
sia ympirdi kaupallinen kulutus-
kulttuuri, kun taas monissa kehit-
tyvissd maissa lapset osallistu-
vat tyoldisind tuotantoprosessiin.
Niin “kuluttaja’- kuin “tuottaja-
lapsenkin” asemaan liittyy hyvaksi-
kayton uhka. Toisaalta ndmi ase-
mat tarjoavat myos mahdollisuuk-
sia. Minna Ruckensteinin mukaan
lapsilla on taloudellista osaamis-
ta ja kykyja, mika on yksi teoksen
keskeisistd viesteistd.
Kuluttajatutkimuskeskuksessa
erikoistutkijana tyoskenteleva kult-
tuuriantropologi Ruckenstein on
tarttunut rohkeasti Suomessa suh-
teellisen vdhan tutkittuun teemaan.
Maailmalla on tehty kasvavassa
madrin tutkimusta esimerkiksi lap-
sista ja kulutuksesta muutaman vii-
me vuosikymmenen aikana mark-
kinoinnissa, kuluttajatutkimukses-
sa ja taloussosiologiassa. Mainitsen
tdssd muutamia Ruckensteininkin
esittelemid keskeisid eri alojen tut-
kijoita. Klassikkotutkimuksessaan
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lapsuuden historiasta Philippe Ariés
(1962) tarkasteli lapsuuskasityksen
muuttumista vuosisatojen kulues-
sa. Hidn nosti lapsuuden kiinnos-
tuksen kohteeksi
muksessa. Taloussosiologi Viviana
Zelizer (1985) kirjoitti jo 1980-lu-
vulla teoksen lasten sosiaalisen ar-

historiantutki-

von muutoksista. Sosiologit, antro-
pologit ja kulutustutkijat ovat tar-
kastelleet lasten roolia kulutuksen
arkisissa kdytdnnoissi. Esimerkiksi
Daniel Thomas Cook (2004), David
Buckingham (2000) ja Juliet Schor
(2004) ovat tarkastelleet lasta ny-
kyisessa kulutuskulttuurissa. Myds
lapsia, heidan lelujaan, lasta popu-
laarikulttuurissa ja lapsiin kohdis-
tettua mainontaa on tutkittu (esim.
Cross 1997; 2004; Kline 1993). Yh-
td kaikki, lasten tutkiminen nyky-
ajan kulutuskulttuurissa on melko
uusi tutkimusteema. Ruckenstein
avaa teoksellaan uusia nakokulmia
suomalaiseen keskusteluun aihe-
piiristd. Hintd ennen vain muuta-
mat suomalaiset tutkijat, kuten so-
siologi Terhi-Anna Wilska, kulutus-
tutkijat Minna Autio ja Anu Raijas
sekd taidehistorioitsiia Annama-
ri Vinskd, ovat paneutuneet talou-
den nédkokulmasta lasten tutkimi-
seen lahinnd perheenjiseniné tai
kulutuskulttuuriin sosiaalistettavi-
na tulevina kuluttajina. Erillisiin tie-
tolaatikoihin on teoksessa tiivistet-
ty onnistuneesti lukujen varsinaisia
aiheita sivuavia syventévid teemoja.

Ruckenstein kasittelee teoksen
ensimmaisissa luvuissa lasten suh-
detta tuotantoon ja tyohon, mikd on
nykyaikana usein ollutarkaaihelan-
simaissa ja ndhty sosiaalisena ja po-
liittisena ongelmana. Lasten tyonte-

ko on tuomittu lasten ja lapsuuden
alistamisena taloudellisille intres-
seille. Kehittyvissd maissa taaslasten
tyOpanosta on tarvittu perheen toi-
meentulon turvaajina. Lasten teh-
taviin on kuulunut esimerkiksi pie-
nempien lasten hoito, auttaminen
perheyrityksen hoitamisessa, eldin-
ten paimentaminen tai muut ke-
vyehkét tehtdvit. Osa lapsista jou-
tuu hyvéksikaytetyksi tyovoimaksi
epainhimillisissd olosuhteissa, esi-
merkiksi kaatopaikoilla, alkeellisis-
sa tehtaissa tai bordelleissa. On vii-
tetty, ettei lasten kodin ulkopuolel-
la tekemdd palkkaty6td hyviksytd
vaikka lapset itse tekisivat sitd mie-
lellaan. Myos lapset voivat aikuisten
tapaan toivoa oppivansa erilaisia tai-
toja, ansaita rahaa ja ottaa vastuuta.
Empiirissa tutkimuksissa on pyritty
ymmértamadan lasten maailmojen
sekd talouden kytkentdja. Ty6hon
osallistumisen on nihty edistavin
lasten yrittelidgisyyttd varsinkin, kun
tuotannollinen tyo maaritelldan ta-
vanomaista palkkaty6ta laajemmin
palveluiden tuottamiseksi tai inhi-
millisen padoman kartuttamiseksi.
Ruckenstein nostaa tutkimuskirjal-
lisuudesta ansiokkaasti esiin uusia
ja virkistavid ndkokulmia ja eritte-
lee niité oivallisesti.

Lapset saattavat osallistua pe-
rinteisen palkkatyon lisaksi esi-
merkiksi perheyritysten tehtaviin.
Kotitoiden lisdksi lapset itse il-
moittavat koulun kdymisen omak-
si tyokseen, minkd padmadrand on
inhimillisen padoman kartuttami-
nen. Myos iltapdiva- ja harrastus-
kerhotoiminta voidaan mieltda las-
ten tyoksi. Antropologisissa tutki-
muksissa on havaittu esimerkiksi



tyon ja leikin vastakkain asettami-
sen ongelmallisuus. Lasten maail-
massa leikit voivat olla olennaisel-
ta osin ty6hon ja muuhun eldméin
valmentautumista.  Esimerkiksi
kauppaleikeissé lapset voivat ope-
tella niin kuluttajan kuin palvelun
tuottajankin rooleja vanhempien-
sa kanssa tekemiensa kauppakoke-
musten perusteella. Majojen, lumi-
linnojen tai muiden rakennelmien
rakentelu edistdd avaruudellista
hahmottamista, kun taas kotilei-
keissi jaljitelldan sosiaalisten ldhi-
yhteis6jen elamaa.

Ruckenstein kisittelee lapsia
kulutuskulttuurissa sekd eriarvoi-
suuden ja koyhyyden kokemuksia
lasten niakokulmasta (luvut 4-6).
Lansimaiden vakiintuneissa kulu-
tusyhteiskunnissa elévit lapset ovat
olleet jo vuosikymmenid markki-
noinnin kohderyhmi. Yhdysval-
loissa kehitys vahvistui maailman-
sotien valisend aikana. Lénsi-Eu-
roopan maissa on seurattu vahi-
tellen Yhdysvalloissa toteutunutta
kehitystd, ja my0s lapsista on tullut
valintoja tekevii yksil6ita.

Nykypdivan lapset viettdvit
paljon aikaa internetin yhteiso-
palveluissa ja videopelien paris-
sa. Lapsista on tullut “diginatii-
veja’, ja monelta osin internet ja
tietokoneet tarjoavat merkitté-
vid mahdollisuuksia itsensd ke-
hittamiselle. Virtuaalimaailmois-
sa, internetissd ja kulutuskulttuu-
rissa piilee toki lasten kannalta
myds monenlaisia uhkia. Ymmar-
rettdvistd syistd siis lapsia pide-
tddn hauraina ja suojelua kaipaa-
vina. Lasten seksuaalisuuteen liit-
tyvét asiat ovat herittineet erityi-
sen suurta huolta. Linsimaisen
lapsuuskisityksen monet piirteet
vastaavat markkinataloutta ohjaa-

via arvostuksia ja uskomuksia.

Lapset eivit tietenkddn ole keske-
niian samanlaisia, ja erottautumi-
nen liittyy olennaisena osana ku-
lutuskulttuuriin. Lapset saattavat
suhtautua kulutuskulttuurin risti-
riitaisiin piirteisiin huumorilla ja
hyodyntaa ristiriitoja esimerkiksi
leikeissdan.
Etnografisissa  tutkimuksissa
lapsista kulutuskulttuurissa on tar-
kasteltu usein eriarvoisuutta. Niis-
sd on korostettu kulutuksen kay-
tantojen ylldpitdmid historiallisia
jatkuvuuksia, esimerkiksi rotuun,
sukupuoleen ja luokka-asemiin
liittyvid jakoja. Esimerkiksi afro-
amerikkalaisten lasten eldméd Yh-
dysvalloissa luonnehtivat pitkalti
historialliset eriarvoisuuden jatku-
mot. Koyhien perheiden lapset ei-
vit ole kyenneet kuluttamaan kes-
kiluokalle itsestdan selvilld tavalla
vaan joutuvat pidattaytymain mo-
Esimerkik-
si koyhissd perheissd lasten syn-

nista houkutuksista.

tymapéivid vietetddn harvoin ja
muistetaan pdivdnsankaria vain
muutamalla lahjalla. Lasten toivei-
den tayttiminen edellyttad kdyhien
keskuudessa myos pitkdjannitteis-
td sddstamistd. Kuluttaminen saat-
taa mahdollistaa lapsille padsyn ke-
rdilijoiden ja harrastajien joukkoon
sekd saada sosiaalista hyvaksyntdd
muilta lapsilta, kun taas vahdinen
kulutus saattaa syrjdyttad yhteisois-
ta. Juuri tallaisten kulutuskulttuu-
rin moninaisuuteen liittyvien asi-
oiden nostaminen esiin on teoksen
yksi erityinen ansio. Ruckenstein
kytkee kansainvilistd tutkimus-
keskustelua suomalaiseen todelli-
suuteen esimerkkien avulla. Yh-
dysvalloissa myos lelukaupat ovat
profiloituneet koyhien ja rikkaiden
kaupoiksi. Imagollinen laadukkuus
ja korkeammat hinnat houkuttele-
vat enemman runsaasti ostavia rik-

kaita kuin koéyhid. Laadukkuus ja
tyylikkyys tukevat lelukaupassakin
bourdieuldista hyvdn maun tavoit-
telua ja symbolisia erotteluja. Suo-
messa pikkulasten leluihin ja hen-
kilokohtaisiin tavaroihin kdytetaan
vaatimattomia rahasummia. Tutki-
musten mukaan yksinhuoltajadidit
tinkivdt kuitenkin mieluummin
omista menoistaan kuin lasten ku-
lutuksesta.

Kulutuskulttuurissa lapset op-
pivat vahitellen vaatimaan halua-
miaan tavaroita, kuten leluja tai
makeisia. Tahdn liittyen vanhem-
mat joutuvat kasvattajina totutta-
maan lapset siihen tosiasiaan, ettéd
kaikkea ei voi saada. Lansimaisten
kasvatusperiaatteiden mukaisesti
lasta on hyvi totuttaa tuntemaan
mielihyvdd halujensa hallinnasta.
Suomessa tdmd ei ole valttimatta
edes hankalaa, silld pidittyvdinen
suhtautuminen kulutukseen on
ollut suomalaisille ominaista pit-
kan. Vakiintuihan moderni kulu-
tusyhteiskunta maassamme vasta
Maltillinen
suhtautuminen kulutukseen on
ehkd
helpommin sukupolvelta toiselle

1960-luvun  myo6ta.

siirrettdvissdi ~ Suomessa
kuin vanhemmissa kulutusyhteis-
kunnissa, joissa néyttava kulutus
on ollut pitkdan hyvaksyttya tai it-
sestadnselvyys.

Seitsemannessa luvussa Rucken-
stein esittelee tutkimustaan lapsuu-
den ja talouden kytkenndistd las-
ten nakokulmaa hyvéksi kayttd-
en. Silloin vaihdanta saa keskeisen
aseman tarkastelussa. Lasten keski-
ndinen vaihdanta voi olla kaupan-
kayntid, mutta se voi olla myos so-
siaalisten suhteiden yllapitamista.
Juuri vaihdantaan ja jakeluun kes-
kittyminen avaa uusia nakokulmia.
Ruckenstein kayttda hyvikseen ant-
ropologian klassikon Marcel Maus-
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sin tutkimuksia vaihdon muodoista.
Maussin tarkastelemaan lahjainsti-
tuutioon liittyy seka velvollisuuksia
ettéd vapaaehtoisuutta, ja lahjoilla ra-
kennetaan sosiaalisia suhteita seka
myds vahvistetaan hierarkioita. Las-
ten syntymapéivéjuhlissa, paiviko-
deissa, kouluissa ja leikkipuistoissa
tapahtuvan lasten vilisen vaihdan-
nan, lasten tavarasuhteiden ja kerai-
lyn tarkastelu on hyvin mielenkiin-
toista luettavaa. Kirjoittaja kayttaa
jalleen ansiokkaasti kansainvalisia
etnografisia tutkimuksia.
Nykypéivan lapset ja varhais-
nuoret ovat tottuneita pitimaén yl-
14 sosiaalisia suhteita verkkoyhtei-
soissd. Suomalaisen Sulake Oy:n
vuonna 2000 lanseeraaman Habbo
Hotel verkkopelimaailman menes-
tys kertoo verkkoyhteisojen suuris-
ta mahdollisuuksista, joita yrityk-
sethyodyntavit kaupallisiin tarkoi-
tuksiin enenevéssd maarin. Lapset
saavat verkkoyhteisissé jo varhain
tuntuman verkkotalouden maail-
moihin mahdollisuuksineen ja uh-
kineen. Verkkomaailmoja on help-
po moralisoida, mutta niitd on vai-
keaa vilttda yhd useampien palve-
luiden siirtyessd verkkoon. Verkko
on jo lagjentunut vaihdannan ja ja-
kelun merkittavéksi foorumiksi.
Tarkeitd ja mielenkiintoisia na-
kokulmia tarjotaan myds lapsia,
rahaa ja sddstamistd ksittelevissd
teoksen kahdeksannessa ja yhdek-
sannessa luvussa. Kotitalousmeno-
jen budjetointi ja rahan korvamer-
kitseminen erilaisiin tarpeisiin,
kuten urheiluvilineisiin tai soit-
totunteihin, ovat vanhempien teh-
tavid. Viikkorahojen maksaminen
on yleinen kaytantd siirtda vastuu-
ta hankintojen suunnittelusta lap-
sille. Viikkorahojen kaytosté lapset
saavat paattdd itse ja toteuttaa niilla
omia toiveitaan. Raha siis tavallaan
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tekee lapsista itsendisid kuluttajia,
ja tarjoaa heille siten aavistuksen
aikuisten maailmasta houkutuksi-
neen ja ansoineen.

Ruckensteinin tutkimien hel-
sinkildisten pdivakoti-ikdisten las-
ten ja heiddn vanhempiensa pu-
heessa harkitseva kulutus nayttay-
tyy tavoiteltavana kulutuksen mal-
lina. Ruckensteinin tutkimukset
vahvistavat osaltaan kisitystd suo-
malaisten kulutuseetosten maltilli-
suudesta. Lasten rahankéyttoa kos-
kevien tutkimusten mukaan lap-
set ndyttavat olevan saistiviisii,
vaikka he puhuvatkin kaihoisasti
mainoksissa, televisiossa ja muilla
lapsilla ndkemistdan uutuuksista.
Sosiologi Terhi-Anna Wilska on
havainnut  tyttéjen korostavan
saastaviisyyttd poikia enemman.
Nykyajan lapset ilmoittavat pité-
vansi shoppailusta, heilld on lem-
pikauppoja ja he tunnistavat monia
brandejd. Lapset pitdvit rikkaana
esimerkiksi miljonddria ja kunin-
kaallisia tai “merirosvopaéllikon,
Roope Ankan ja joulupukin” kal-
taisia kuvitteellisia hahmoja.

Teoksen viimeisissa luvuissa
tarkastellaan arvonluomista. Ta-
lous rakentuu arvonluonnin naké-
kulmasta luottamuksen, vallan ja
vuorovaikutuksen varaan. Rucken-
stein korostaa sitd, etta tarkastelta-
essa lapsia talouden ndkokulmas-
ta talous néyttaytyy kulttuurisesti
tuotettuina valintoina, arjen kay-
tantoind ja ideologisena toimin-
tana pikemmin kuin omalakise-
na luonnon voimien kaltaisena il-
miond. Lapsuuden tutkiminen ta-
louden niakokulmasta tarjoaa myos
mahdollisuuden  kulttuurikritiik-
kiin ja uusiin ndkokulmiin sek ta-
louden ettd lasten tutkimuksessa.

Teos on tervetullut kirja niin
lapsista kuin taloudestakin kiin-

nostuneille. Ruckenstein tarkas-

telee aiheita monipuolisista niko-
kulmista, valaisee aiheitaan mie-
lenkiintoisin esimerkein ja erittelee

kansainvilisen  tutkimuskirjalli-

suuden avulla ansiokkaasti lapsuu-
den ja talouden kytkent6ja.
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