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Turun tuomiokirkko — kuinka kirkko tuotteistetaan?

Tuomas Martikainen

Turun tuomiokirkko on Turussa ja turkulaisille pohjattoman mielenkiinnon kohde. Paikallislehtii seu-
raava huomaa nopeasti, ettd tuomiokirkosta pystyy kirjoittamaan lihes minkilaisesta perspektiivisti
tahansa, eiki aihe kulu ikind loppuun.

IIman tuomiokirkkoa Turkua on vaikea edes kuvitella. Kirkossa jarjestettavat toiminnat ovat kuitenkin
suuresti muuttuneet viimeisten vuosikymmenien aikana. Konsertit, tanssi- ja teatteriesitykset, luennot,
jne. ovat kaikki uusia toimintamuotoja. Aihepiirid ei ole Suomessa juurikaan tutkittu, vaikka muutos on
varsin yleisesti tiedossa. Turun Sanomien otsikot maaliskuulta 2001 — ”Herran huoneesta konserttiaree-
naksi” ja ” Avoin, muttei valttamatta ilmainen” — tiivistdvat timan kehityskulut olennaisia piirteita.

Lansimaisessa uskonnontutkimuksessa sekularisaatioteoriat ovat jo varsin kauan olleet yhteis-
kunnallisesti orientoituneen tutkimuksen kulmakivia. Sekularisaatio, eli maallistuminen, ymmarretaan
yleisimmin perinteisten uskonnollisten instituutioiden, kuten kirkkojen, auktoriteetin rapautumisena
yksilon, yhteison ja yhteiskunnan tasoilla, eikd niinkdan uskonnollisuuden havidmisend. Sekularisaa-
tiotutkimuksessa on toki kiinnitetty huomiota uskonnon kaupallistumiseen, eritoten ns. uusien uskon-
nollisten liikkeiden ja New Age -liikkeen yhteydessd, mutta vain harvoin asiaa on pohdittu laajemmin.
Lisdksi kommentoinnit siséltavat usein pejoratiivisia sdvyja. Aito uskonnollisuus ndhdédan ennemmin-
kin markkinatalouden ja kulutusyhteiskunnan vastakohtana.

Kulutusyhteiskunnan, jalkimodernin kuluttajan ja kuluttamisen tutkimus avaa kuitenkin vaih-
toehtoisia nakokulmia tarkastella uskonnon asemaa nykymaailmassa. Erityisesti ndaméa nakokulmat
mahdollistavat perinteisten uskonnollisten instituutioiden analyysin. Esimerkiksi Pirjo Vuokon (1996)
tutkimuksen Asiakasldhtdisyys kirkossa perusldhtdkohta avautuu mielekkddnd vasta kun ndahdaan
kuinka kirkko jo on muuttunut ja etsii keinoja toimia nykymaailmassa. Osa tétd on jasenten diskursii-
vinen muutos asiakkaiksi.

Kulutusyhteiskunnan tutkimus nostaa yksityisen kuluttajan keskeiseen asemaan ja korostaa ha-
nen pyrkimystdan valintoihin, esteettisyyden ja autenttisuuden ihailuun sekd kokemuksellisuuteen.
Esimerkiksi Gerhard Schulzen (2000) Die Erlebninsgesellschaft korostaa yksilon kokemuksen keskei-
syyttd ja Mike Featherstone (1991) nostaa kirjassaan Consumer Culture & Postmodernism arkipaivan

estetisoinnin jalkimodernin yhdeksi keskeiseksi teemaksi. Instituutiot eivat ole kuitenkaan kadonneet
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mihinkddn, eikd myoskadn niiden halu ohjata kuluttajien — asiakkaiden — pyrkimyksia ja luoda heille
myyntikelpoisia tuotteita, kuten kriittinen tutkimus meita muistuttaa.

Yksi kulutusyhteiskunnan keskeisid prosesseja on tuotteistaminen, eli se kuinka jostakin asiasta
— henkilo, kayttdesine, rakennus, ruoka, periaatteessa mika tahansa — tehdéén tuote, jota joko myydaan
tai jota kadytetaan myynnin edistimiseen mielikuvien kautta. Kyse ei kuitenkaan ole ainoastaan vaih-
dantaan liittyvistd asioista, vaan my®0s siitd sisdisestd logiikasta minka mukaan toimitaan.

Taman artikkelin keskeinen viite on, ettd perinteiset uskonnolliset yhteisot ovat pitkalti itse sita
huomaamatta sopeutuneet kulutusyhteiskuntaan. Kaytannossa tdma tarkoittaa valinnaisuuden, esteet-
tisyyden ja kokemuksellisuuden korostumista uskonnollisessa toiminnassa seka alun perin ei-uskon-
nollisen toimintalogiikan omaksumista erilaisissa yhteyksissa. Muutos tulee ymmartaa seka sekula-
risaation, eli maallistumisen, seurauksena ettd markkinatalouden logiikan ulottumisena muihin kuin
puhtaasti taloudellisiin instituutioihin. Tarkasteluni keskiossd on Turun tuomiokirkko ja sen kaytto eri

yhteyksissa.

MONIKAYTTOINEN TUOMIOKIRKKO

Turun tuomiokirkko on Suomen tarkein uskonnollinen rakennus. Se on evankelis-luterilaisen kirkon
arkkipiispanistuin, Turun suosituin turistindhtavyys ja kaupungin keskeinen maamerkki. Kirkossa toi-
mii my6s museo. Ensisijaisesti se kuitenkin on suomenkielisen tuomiokirkkoseurakunnan, Turun ruot-
salaisen seurakunnan ja kansainvalisen seurakunnan seurakuntakirkko. Vuosina 1993-2000 kirkossa
jarjestettiin vuosittain 500-800 tapahtumaa, ja sielld vierailee noin 200 000 henked vuodessa. Varsinais-
Suomessa vain Muumimaailma on suositumpi turistikohde.

Kirkon juhlavuoden kunniaksi vuonna 2000 julkaistun Kansallispyhakko-kirjan esipuheessa ark-
kipiispa Jukka Paarma toteaa kirkolla olevan monenlaista kaytt6d. Tuomiokirkko on kirkko uskonnol-
lisia toimituksia varten, historiallinen monumentti, hautausmaa ja turistinahtavyys, kulttuuritilaisuuk-
sien nayttdmo ja kaupungin keskeisin symboli. Lisaksi kirkko toimii autenttisuutta luovana kulissinina
mm. Keskiajan Turku -tapahtumassa, joita on jérjestetty kirkon laheisyydessa vuodesta 1996 lahtien.

Mita talld on sitten tekemistd kulutusyhteiskunnan kanssa? Luterilaisen Suomen historiassa kir-
kot ovat olleet 1ahinna uskonnollisen toiminnan —jumalanpalvelukset ja kirkolliset toimitukset — nayt-
tamoind. Nykyaan kirkoissa pidettdavat konsertit, esitelmét, ndyttelyt, jne. ovat muutaman viimeisen
vuosikymmenen uutuuksia. Niiden osallistujamaarat kasvavat samalla kun perinteisten uskonnollisten

tapahtumien laskevat. Vaihtoehtoiset toimintamuodot voidaan ndhda myos lahetystyon yhtend muo-
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tona, mutta samanaikaisesti ne altistavat kirkon omaksumaan muiden instituutioiden toimintamalleja.

Tuomiorovasti Rauno Heikolan sanoin:

Haluaisin nihdd, ettd tissi on kyse myds uskonnollisuuden kasvusta. Ihmisten tarpeesta tulla
kirkkoon. [--] Ovathan kirkot komeita esiintymispaikkoja. Oli syy mikd oli, en nie suuntausta
huonona. (Herran huoneesta konserttiareenaksi, Turun Sanomat, 5.3.2001.)

Kirkon monikayttdisyydessa ndkyy pyrkimys laventaa kirkon toimialaa muille elaménalueil-
le, kuten viihdekonsertteihin, mutta “kynnysta laskemalla”, “ovia avartamalla” ja “kattoa nostamalla”
my0s kavijoiden sitoutuminen kirkon varsinaiseen paamaaraan heikkenee. Kehitys on tdysin yhden-
suuntainen mm. Kirkon tutkimuskeskuksen tekemien kyselytutkimusten kanssa ihmisten heikenty-
neestd sitoutumisesta kirkkoon uskonnollisena instituutiona. Tuomiorovastin kommenteista on luetta-

vissa sopeutuminen kysynnan tarpeisiin.

ERILAISTA BACHIA

Yksi tunnetuimpia turkulaisia taideryhmid on tanssiteatteri ERI. Helmikuussa 2000 jarjestettiin tuo-
miokirkossa ERIlaista Bachia -tanssiperformanssiesitys, joka sai myds muutamat ihmiset kirjoittamaan
asiasta Turun Sanomien yleisonosastoon. Kyseessa oli ensimmadinen tanssiesitys tuomiokirkon histo-
riassa. Nykymuotoisia teatteriesityksid ja tanssiperformansseja on jarjestetty Suomen kirkoissa 1960-
luvulta ldhtien. Alkuaikoina ne herattivat voimakkaita tunteita puolesta ja etenkin vastaan.

Suomen luterilaisuuteen syvasti vaikuttanut saksalaisperdinen pietismi on aina suhtautunut
joko hyvin varauksellisesti tai sitten tdysin kielteisesti ruumiillisuuden ilmauksiin. Tanssi ndhtiin yhte-
nd pahimpana vastustuksen kohteena. Uskonnon ja tanssin yhdistiminen on liitetty jumalanpilkkaan,
herjaukseen ja syntiin. Nédin kdvi my0s lopulta vaimeaksi jadneessa ERIn esityksen pohjalta syntynees-
sd turkulaisessa lehtikeskustelussa.

Mielenkiintoisempaa tdssd yhteydessa on kuitenkin uskonnon ja taiteen yhdistelma. ERIn esitys
oli luonteeltaan kuin mika tahansa taide-esitys. Sita mainostettiin lehti-ilmoituksin, tilaisuuteen oli paa-
sylippu ja yleison ja esiintyjien valiset roolit olivat ennalta maaratyt. Kirkon kannalta kyseessd on yksi
Riemuvuoden tapahtuma, mutta itse esityksen uskonnollisista ulottuvuuksista huolimatta tuomiokirk-
ko toimi ldhinna kulissina esitykselle. Tai kenties pikemminkin voimme todeta, ettd tuomiokirkko toi

itse esitykselle lisdarvoa tunnelman luojana. Kirkko oli siis valineellistetty osaksi taide-esitysta.
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Turku julistautui Suomen joulukaupungiksi ja joulurauhan padkaupungiksi vuonna 1996. Kyseessa
oli laajempi hanke, jonka tarkoitus oli sekd kohottaa kaupungin ilmettd joulun aikaan ettd kehittaa
joulunajan matkailua. Joulukaupunki-bréandi on rakennuttu lukuisten uskonnollisten teemojen ympa-
rille ja itse hankkeen logossa on tuomiokirkko yhdessa joulukuusen, lumihiutaleiden ja tdhtien kanssa.
Kuvasta on loydettavissa myos tiettyd sukulaisuutta maan tunnetuimpaan sinappimerkkiin, jossa puo-
lestaan komeilee Turun linna.

Joulukaupunki-hankkeen tavoitteet ovat ensi sijassa taloudelliset. Kaupungin yhteiskumppanei-
ta ovat mm. Apu-lehti, kylpyladhotelli Caribia ja Viking Line. Tuomiokirkon merkityksestd kertoo hank-
keen projektipaallikkd Maarit Keto-Seppald joulukaupungin avajaislehdistttiedotteessa vuodelta 2005:
”Siirsimme avajaistilaisuuden kauppatorilta Tuomiokirkon portaille. Joulukaupungin syddn on vanha
historiallinen Turku Tuomiokirkon ja Vanhan Suurtorin ymparistossa.” Ndin tuomiokirkko autentisoi
ja kontekstualisoi kaupunkimatkailuhanketta ja tuo siihen tarvittavaa ”jouluhenkea”.

Kirkko onkin joulun aikaan mitd luonnollisin partneri myos matkailuhankkeelle ja se tekee yhte-
yden kulutusyhteiskuntaa kiintoisaksi. Turun ja Kaarinan seurakuntayhtyman joulunajan tapahtumat
ovat olennainen osa hankkeen tapahtumakalenteria, kuten myos joulurauhanjulistus ja kirkonjohtajien
ekumeeninen vetoomus maailman rauhan puolesta. Ne ovat markkinoitavia tapahtumia jarjestavalle
organisaatiolle. Hankkeen tarkoitus ei kuitenkaan ole kirkkokdyntien lisddminen, vaan matkailueuro-
jen tuominen paikkakunnalle. Joulukaupungin strategiassa ei uskonnosta puhuta kaytannossa mitaan,
ellei siksi lasketa “suomalaisen joulutradition, perinteen vaalimista”. Mutta koska joulukaupunki on
myo0s seurakuntien etujen mukaista, niin sen nivominen osaksi joulunajan toimintaa ei ole herattanyt
intohimoja, vaan siitd ollaan pikemminkin kiitollisia.

Lyhyesti. Suomen joulukaupunki -hanke on tuotteistanut kirkon toiminnan osaksi matkailun-
edistamistd, tehnyt logonsa Turun tuomiokirkosta ja kayttaa ilmaista kirkollista toimintaa tapahtuma-
markkinointinsa osana. Koska timé on my®6s kirkon omien etujen mukaista, niin se ei herdta vastustusta
esimerkiksi uskonnon kaupallistamisena. Hankkeen strategiapaperissa todetaan tosin ainakin minua
hieman ihmetyttavasti, ettd yksi Joulukaupunki-hankkeen heikkouksista on “jouluisten huippuohjel-

mien puute”. Eiko kirkollinen joulu siis ole sellainen?
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LOPUKSI

On siis selvéd, ettd tuomiokirkkoa ja sitd kautta uskontoa on kaytetty eri tavoin hyvéksi muiden kuin
uskonnollisten toimijoiden tarkoituksiin. Lisdesimerkiksi olisi voinut ottaa my0ds Keskiajan Turku -ta-
pahtuman, jossa kirkolla on oma roolinsa. Lisdksi ei ole epailysta, etteiko kirkkoa olisi néissd yhteyk-
sissd my0s jossain maarin tuotteistettu. Mutta riittddko tdma todisteeksi siitd, ettd kirkko itsessdéan olisi
sopeutunut kulutusyhteiskuntaan? Emmekd voisi yhtd hyvin ajatella, ettd institutionalisoitu uskonto
vain kdyttaa hyvaksensa kaikkia mahdollisia keinoja vahvistaa asemaansa, ja ettei se sindnsa ole muut-
tunut. Nakevathan monet kirkonmiehet ja -naiset erilaiset toimintatavat mahdollisuuksina levittaa kir-
kon ydinsanomaa eli evankeliumia ja kasitysta Jeesuksesta ihmisten syntien lunastajana ja vapahtajana.
Tatakaan ei voi kieltaa.

Tarkastellussa jaa talloin kuitenkin huomioimatta keskeisid asioita. Jalkimodernin ajan tyypil-
linen kokemuksellisuuden, esteettisyyden ja autenttisuuden tunne haetaan muusta kuin kotimaisen
luterilaisen perinteen sanakeskeisyydesta ja tietysta arjen asketismista. Kokemuksellisuus on yksi ku-
lutusyhteiskunnan kulmakivid, jossa kulutuksen ja valintojen kautta oma itse positioidaan suhteessa
muihin. Viljentamalld hyvaksyttavan uskonnollisuuden maéarittelya ja sita kautta siihen kohdistuvaa
kontrollia, kirkko antaa tilaa kasvavalle valinnaisuudelle. Taide-esitykset kirkoissa ovat tamén darim-
madinen esimerkki. Ratkaisevaksi muodostuu se kuka lunastaa paasylipun, eikd se mitd yksilon mie-
lessé on. My0s Suomen joulukaupunki -hankkeessa uskonto ja tuomiokirkko on vélineellistetty osaksi
muita padmaaria.

Artikkelin tarkoitus ei kuitenkaan ole vaittas, ettd uskonnon muutokseen vaikuttaa ainoastaan
kulutusyhteiskunnan logiikka. Kyseessa on silti yksi tarked nakokulma, jonka uskoisin avartavan val-
litsevaa keskustelua uskonnosta nykymaailmassa. Talouteen ja kuluttamiseen liitettdvat asiat ndhdaan
usein vieraiksi uskonnon yhteydessa, ainakin kotimaisen luterilaisuuden. Taméa on mielesténi virheelli-
nen ldahtokohta. Pikemminkin voidaan tutkia ja analysoida kuinka kulutusyhteiskunta vaikuttaa kirkon
toimintaan ja milla tavoin tama nivoutuu osaksi laajempia muutoksia.

Turun tuomiokirkko seisoo ndiden muutosten keskella tyynend, eika aprillipdivien ennustukset
kirkon kaatumisesta ole ainakaan vield toteutuneet. Silti Turun Sanomien viiden vuoden takainen ot-
sikko “Herran huoneesta konserttiareenaksi” kertoo jotain niistd muutoksista, joita kirkon kiviseinat
ovat todistaneet. Myoskddn turkulaisten kiinnostus kirkkoaan kohtaan ei ole hiipumassa, vaikka tul-

kinnat siitad kenties ovatkin muuttuneet.
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