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Normitallaajan ndkdkulmasta yrityksen ndkdkulmaan.
Y liopisto-opiskelijoiden tulkintoja talousuutisesta

Heli Katajaméki
Viestintatieteet
Vaasan yliopisto

Understanding business news is generally considered a difficult task, requiring specialized
knowledge. Their interpretation is also influenced by their socio-cultural context and the
institution producing them. The purpose of this article is to describe whether and how a group
of university students understands the point of view from which a journalistic business news
item has been produced. The material is a business news story published in the Finnish business
newspaper Kauppalehti in February 2011. The theoretical framework of the study is applied
linguistics, critical media literacy and Critical Discourse Analysis. Media texts are regarded as
contextual phenomena in a discursively constructed society. The analysis shows that the
students give 83 interpretations of the point of view of the text. The interpretations are sorted
into 12 categories, the point of view being ‘a group of people, consumer, employee,
company/factory/manager, brewery industry, investor/shareholder, state of economy, other
countries, state/tax collector, writer, expert’ and ‘can’t say’. The interpretations are usually
based on explicit meanings construed in the text and cannot - as a rule - be considered an
ability in the students to make critical remarks. The results also suggest that the level of text
understanding is connected to a student’s area of study, in this case economics/business studies.

Avainsanat: talousuutinen, kriittinen lukutaito, nakokulma

1 Johdanto

Taloustekstien lukemisen on véitetty olevan vaikeaa ilman taloudellista tietoa ja
koulutusta (ks. Lankshear 1997: 314). Tekstien tulkitseminen vaatii paitsi niissé
esiintyvien ilmaisujen ja sanojen ymmartdmistd, myds tekstin ymmartdmisté kon-
tekstin osana. Kontekstuaalisina tekstien merkitykset heijastavat sitd kulttuuria,
yhteiskuntaa ja instituutiota, jossa ne tuotetaan. Teksteistd heijastuvat yhteisdssa
hyvénd ja huonona pidetyt asiat, samoin keitd yhteiséon kuuluu ja keist4 erot-
taudutaan, toisin sanoen yhteison ideologia, ja siksi lukutaito vaatii sekd tekstien
ettd yhteiskunnan lukemista. Tekstien tulkintaan vaikuttavat puolestaan lukijan
tiedot ja oletukset yhteiskunnasta, kulttuurista ja tekstilajista. Nama tiedot ja ole-
tukset ohjaavat tulkintaa saaden joko vahvistusta tai kumou-tuen. (Ks. esim.
Fairclough 1992a; Fowler 1991: 43; Rantala 2007: 138.)
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Tassé artikkelissa tarkastelen talousuutisesta tehtyja tulkintoja. Tutkimuksen
tavoitteena on selvittdd, miten eritaustaiset yliopisto-opiskelijat tulkitsevat sité,
kenen nékdkulmasta taloussanomalehden talousuutinen on laadittu. Opiskeli-
joiden (N = 36 hld) tulkintoja vertaan tekstista tutkijalukijana tekemaani tulkin-
taan. Tarkasteltavana muuttujana on lukijoiden kauppatieteellisten opintojen
maéré. Lukijat on jaoteltu kolmeen ryhmaan: opiskelijoihin, joilla on kauppa-
tieteen opintoja 14-230 opintopistettd (vastauksissa lyhenne KE, 13 hl6d), 5-10
opintopistettd (KK, 13 hl6&) ja O opintopistettd (KV, 10 hléd). Lukijoiden tul-
kinnat tekstin ndkdkulmasta vaihtelevat paitsi sen mukaan, miten lukijat tulkit-
sevat tekstid, myds sen mukaan miten he tulkitsevat tutkimuskysymysta.
Lomakehaastattelun kayttéon liittyy erilaisia haasteita tutkittaessa median
vastaanottoa (ks. Kytdmaki & Savinen 1993: 2—4). Tutkimus onkin luonteeltaan
pilottitutkimus, jonka yhtena tarkoituksena on kehittdd teoreettisia l&htokohtia,
kysymyksenasettelua ja menetelmdd ennen laajemman tutkimuksen tekemista
(ks. myds Katajaméki & Ketola 2005). Tutkimus sijoittuu medialukutaidon (ks.
esim. Rantala 2007: 142-143), soveltavan Kielitieteen tekstilajiteorian ja kriit-
tisen diskurssianalyysin viitekehykseen. Medialukutaidon médrittelen suppeasti
kyvyksi tulkita mediateksteja (vrt. Kupiainen & Sintonen 2009: 31-34).

Aineistona on 36 yliopisto-opiskelijan uutisen tulkintaan perustuvat vastaukset.
Opiskelijoista 25 on humanistisen, 5 kauppatieteen, 1 hallintotieteen ja 4 teknii-
kan alan opiskelijaa. Yksi vastaaja ei ilmoittanut oppialaansa. Vastaajista 26 on
naisia ja 10 miehid, ja vastaajien keski-ikd on 27 vuotta. Vastaajista 33 kertoo
lukevansa sanomalehtid (joista 5 Kauppalehted) ja 3 kertoo, ettei lue sanoma-
lehtid. Tulkittavana tekstind oli Kauppalehden verkkoversiossa 2.2.2011 julkaistu
uutinen Suomalaiset eivat juo tarpeeksi — Sinebrychoff vahentaa henkilokuntaa®.
Valitsin tulkittavaksi tdmén uutisen siksi, ettd se vaikutti tyypilliseltd talous-
uutiselta. Uutisen otsikon ja aiheen uskoin heréttavan opiskelijoissa kiinnostusta
ja motivoivan vastaamiseen. Opiskelijoiden vastaukset ymmarrén opiskelijoiden
tuottamiksi representaatioiksi, joilla itsendisina teksteind on oma kontekstinsa.

Opiskelijat ovat vastanneet avoimen lomakehaastattelun kysymyksiin joko
kotonaan tai oppitunnilla (vastausaikaa 60 min) kevaalla 2011. Aineiston-
keruussa on hyddynnetty elektronista kyselylomaketta, johon opiskelijat ovat
vastanneet itsendisesti samalla lukien uutista. Uutinen oli vastaamisen hel-
pottamiseksi tulostettu opiskelijoille kokonaisuudessaan sellaisena kuin se oli

! Saatavilla http://www.kauppalehti.fi/5/i/talous/uutiset/etusivu/uutinen.jsp?0id=20110258245&ext=rss
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julkaistu lehden verkkoversiossa. Lomakkeessa kysyttiin aluksi vastaajien tausta-
tietoja (13 kysymystd), mink& jélkeen uutisen tulkintaa selvitettiin 24 kysy-
mykselld. Kysymyksiin on vastattu lyhyesti ja asiallisesti. Tassa artikkelissa
keskityn kysymyksiin ”Kenen nékékulmasta asiaa tekstissa tarkastellaan? Miksi
tekstissd on téllainen maailmankuva?” ja "Keiden muiden nékokulmasta asioita
tarkastellaan? Perustele tekstissé esiintyvilla seikoilla.”

2 Tekstilajin ja ndkdkulman tulkinnan l&htokohtia

Kriittinen lukutaito on médritelty sek& ymmarrykseksi “monimutkaisista
taloudellisista, poliittisista ja ideologisista kdytanndistd” (Kupiainen & Sintonen
2009: 127) ettd kyseenalaistamiseksi ja maailman ilmididen mahdollisimman
totuudenmukaiseksi arvioinniksi (Herkman 2007: 36). Kriittinen lukutaito liit-
tyykin paitsi itse tekstiin, myds siihen mita jaa tekstin ulkopuolelle. Siten tekstin
tulkinnassa on menetelmallisesti oleellista sek& mita tekstissé sanotaan ettd mité
jatetddn sanomatta. Kyky purkaa tekstissé tuotettua ideologiaa ja sen tukemia
valta-asemia on myos osoitus lukijan aktiivisuudesta, silla talléin tulkitsija ei
omaksu tuottajan sisadnkoodaamia merkityksid neuvottelematta tai haastamatta
niitd (ks. esim. Hautakangas 2006: 25).

Tekstit tuotetaan ja kulutetaan aina kontekstissaan, joita ovat esimerkiksi
yhteiskunnallinen, taloudellinen, institutionaalinen ja sosiaalinen konteksti. Teks-
teissé kielenkayttod vaihtelee kontekstien muuttuessa. Kielenkayttd myds rakentaa
konteksteja. Diskurssikéytannot valittavat myos tarkasteltavana olevaan talous-
uutiseen jalkia siitd, ettd teksti on tuotettu vuonna 2011 Suomessa. Tekstid ympa-
roivaan taloudelliseen kontekstiin kuuluu esimerkiksi se, millainen talous-
jarjestelmd yhteiskunnassa vallitsee, millaisia ovat talousjarjestelméan kytkokset
poliittiseen jérjestelm&én, millainen lainsd&dantd taloudellista toimintaa saételee
ja millaista taloudellista toimintaa eri yritykset harjoittavat. Tekstin tuottajana on
mediainstituutio, joka tuottaa tekstejd vakiintuneita tekstilajikdytantoja hyodyn-
téen ja jolta odotetaan mm. eettisten normien noudattamista. Samaan aikaan
kyseessé on myds kaupallinen organisaatio, jossa pyritdan palvelemaan mahdolli-
simman hyvin tiettyd kohderyhmé&d; Kauppalehdessa (2012) eritoten yritysten
paattajid, yrittajia ja ylempiin toimihenkildihin kuuluvia asiantuntijoita. (Ks.
Fairclough 1992a: 63-73; 1992b: 28-29, 52—85; 2006: 27-29.)

Diskurssiyhteistssa yhteisollisyys rakentuu tekstien vélitykselld. Instituutioissa
tuotetut tekstit vakiintuvat tekstilajeiksi, joilla pyritddn yhteisén viestinndn
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tarkoituksiin. Esimerkiksi mediatekstien ymmartdminen diskurssiyhteison teksti-
lajeiksi tarkoittaa sité, ettd kirjoittajilla ja lukijoilla on tietoa ja odotuksia siit4,
mitd millakin tekstilla tehd&én ja tarkoitetaan. Tekstin viestinnan tarkoituksen
tulkitseminen ohjaa myds tekstin lukemista siten, ettd tekstissa tuotettuja merki-
tyksié tulkitaan eri tavoin, mikéli viestinnén tarkoitukseksi oletetaan esimerkiksi
vaikuttamaan pyrkiminen eikd informoiminen. Viestinndn tarkoitusten ja siten
myds tekstien tulkinta helpottuu yhteisén jasenyyden ja asiantuntijuuden vahvis-
tuessa. (Swales 1990: 45-55.) Yhtaaltd oletukset tekstilajista ohjaavat tekstin
merkitysten tulkintaa, ja toisaalta tekstin merkitykset ohjaavat tulkintaa teksti-
lajista ja siihen liittyvista oletuksista (ks. Fowler 1991: 43). Téss& tutkimuksessa
tulkittavan uutistekstin tekstilajista opiskelijat olivat melko yksimielisia.
29 vastaajaa piti tekstid uutisena, uutistekstind tai uutistiedotteena. Kuitenkin
teksti-laji nimettiin kertaalleen my®ds raportiksi, mainostekstiksi, taloustekstiksi,
tiedot-teeksi, artikkeliksi tai jtettiin nimedméttd miksikdén. Yksi vastaajista
nimesi tekstilajin vaihtoehtoisesti joko uutiseksi tai tiedotteeksi.

Mediateksteja tutkineen Pietildan (1995: 71) mukaan nakdkulmalla viitataan
siihen, kenen havaitsemana tai tietdmana tekstin asiat esitetddn ja se voi olla
esimerkiksi aistimellinen, tiedollinen, arvioiva tai toiminnallinen. Lehtitekstissd
nékdkulma voi olla kertojan tai tekstissa esiintyvien toimijoiden n&kdkulma.
Teksti voi olla kaksi- tai monindkékulmainen, sill& raportoidessaan muiden sano-
misia sitaatein tai epdsuorasti kertojan ndkdkulma on aina mukana. (Pietil4 1995:
71, 123.) Téassa tutkimuksessa ndkdkulma viittaa tekijan (toimittajan) tai tekijan
vélittdmadn tekstissa esiintyvien toimijoiden tapaan suhtautua maailmaan, jota
tekstin merkitykset rakentavat. Tekstit ovat usein moninakdkulmaisia.

Sosiaalisen konstruktionismin todellisuuskasitykseen pohjautuvassa Kriittisessé
diskurssianalyysissd tekstit n&hd&an aina tuotetuiksi jostakin n&kdkulmasta
(Fairclough 1992b: 124; 2006: 5, 11). Kaikki tekstit heijastavat tietynlaista
sosiaalista todellisuutta ja ideologista positiota. Kielen moninaisuuden nako-
kulmasta puhuja asettuu kieltd kayttdessaan kulttuurin moninaisiin sosiaalisiin
positioihin ja maailmankuviin, ja siten kielenkdyttd on aina asenteellista ja tuotet-
tu jostakin nakdkulmasta. Nakokulma heijastuu teksteihin ideologisina ja arvi-
oivina merkityksina. (Bahtin 1986/1929: 89; Volosinov 1990: 29). Nakokulman
liittdminen ideologian kasitteeseen tarkoittaa ndkdkulman ymmartamista yhtei-
sollisesti jaetuksi tavaksi tarkastella maailmaa (ks. van Dijk 1998: 32). Kriittisen
diskurssianalyysin viitekehyksessa tekstin tuottaja nahdaén diskursiiviselle kay-
tdnnodlle alisteisena toimijana, joka tuottaa tekstid diskurssin rajoittamana.
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Diskurssi asettaa rajoituksia esimerkiksi sille, millaisesta ideologisesta néko-
kulmasta maailmaa voidaan tarkastella. Néin tekstid voi tulkita siten, etta tekstin
heijastama tekijan nékdkulma on diskurssiin sopivan ideologian toisintamista.
Tekija voi positioitua eri tilanteissa, joskus samassakin tekstissa eri tavoin, ja
néin tuottaa erilaista ideologiaa. Ideologiat pitavat usein ylla vakiintuneita valta-
asemia, ja myds median on néhty toimivan vallan palveluksessa. (Fairclough
1992h: 64-65; 1995: 39).

Seuraavaksi kuvaan lyhyesti omaa tutkijan tulkintaani talousuutisesta. Ymmarran
tekijan nékokulman olevan lahtékohtaisesti tekstissd mukana. Teksti on uutis-
tekstille tyypilliseen tapaan raporttimaista tekstid, josta tekijan ldsndolo on
haivytetty (ks. Martin & White 2005). Uutistekstin tekija on tekstissa esitettyjen
tietojen ja tekstilajin tulkinnan perusteella tunnistettavissa Kauppalehden uutis-
toimittajaksi. Tama tulkinta heijastuu merkitysten tulkintaan. Tekijan nakékulma
korostuu esimerkiksi lauseessa Nykydan tanskalaisen Carlsbergin omistama
Sinebrychoff perustelee saastétoimia ——, jossa tekija positioituu taustoittajaksi
kertomalla omistussuhteista ja tulkitsijaksi nimedmalla syyt perusteluiksi. Ulko-
puolisen raportoijan vaikutelma syntyy myds siitd, ettd tekija toteaa, mitd
kohdeyritys tekee (Sinebrychoff véhentad/aloittaa). Saman vaikutelman antaa
ulkoisen &anen kaytto ilmaisuissa Sinebrychoffin mukaan ja Panimoteollisuus on
arvostellut.

Ideologisesta ndkdkulmasta teksti vaikuttaa varsin yksitotiselta, ja siind korostuu
kauttaaltaan liiketoiminnalliseksi nime&méni ideologia. Liiketoiminnallisessa
ideologiassa pidetddn hyvaksyttynd itsestdanselvyytena yrityksen pyrkimysta
voiton maksimointiin. Ideologia palvelee yritysten omistajien taloudellista valta-
asemaa, ja omistajien liséksi myds liiketoiminnasta vastaavan yritysjohdon voi
olettaa jakavan ideologian (Hirsto 2010: 8—9). Liiketoiminnallinen ideologia
korostuu jo otsikossa, kun suomalaisten juomisen véhaisyys esitetddn ongelma-
na’ ja perusteluna yrityksen toimille (henkilokunnan vahentaminen), silla tuot-
teen kulutuksen véheneminen heijastuu yritystoiminnan kannattavuuteen. Samal-
la otsikon toteamus suomalaisten liian v&haisestd juomisesta asettuu mediassa
yleisesti toistetulle terveysdiskurssille vastakkaiseksi, milld herdtetddn lukijan
kiinnostusta. Uutisen leipétekstin aloituskappaleessa kuvataan henkildston
vahentdmistd tarkemmin ja tuodaan esille yrityksen tavoitteet. Liiketoimin-
nallinen nédkokulma jatkuu kappaleissa 2—4, joissa yritys paasee perustelemaan

2 Otsikon voi toki nahda humoristiseksi, mika ei kuitenkaan kumoa sen rakentamaa negatiivista ja ideolo-
gista merkitysta.
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toimintaansa tilanteen aiheuttaneilla syilld. Kappaleissa 5-7 selitetdén tarkem-
min, miksi esitetyistd syistd seuraa ongelmia kotimaiselle yritystoimijalle.
Kappaleessa 5 arvion esittajaksi nimetdédn koko teollisuuden ala, joka arvioi
syiden (alkoholiveron korotukset) seurauksia (kilpailun kiristyminen). Samalla
korostuu liiketoiminnallisen né&kdkulman rajoittuminen suomalaiseen liike-
toimintaan, mik& mahdollistaa liittoutumisen tydntekijoiden ndkdkulman kanssa
(alan kotimaiset tydpaikat vaarantuvat).

Uutisessa tanskalainen yritys asetetaan osaksi muita “kotimaisia yrityksid” ja
koko alaa, panimoteollisuutta, ja ndin ulkomaisella yritykselld ndhd&&n uus-
liberalismin ideologian (ks. Soderbaum 2008) mukaisesti olevan samat oikeudet
kuin taysin kotimaisilla yrityksilla. Tuomalla esille yrityksen toimien perusteluja
yritystd kuvataan pikemminkin vastuullisena kuin vain voittoon pyrkivana
toimijana, joka ajautuu vaikeaan tilanteeseen ja irtisanomisiin ulkoisten teki-
joiden aiheuttamana. Vaikka uutisessa Kilpailu médrittyy yhdeksi ongelmien
syyksi, uusliberalistiseen liiketoiminnalliseen ideologiaan kuuluu ajatus vapaista
markkinoista. Kilpailu on télléin legitimoitu osa maailmaa, jossa pdrjatékseen
yrityksen on my0s toisinaan vahennettdva tyontekijoitd. Koska kilpailu on
itsestdénselvésti hyvaksyttyd, toimien syyksi tdsmentyy erityisesti verotus ja
poliittiset toimet. Poliittisen vallan esittdminen liiketoimintaa sekoittavana
toimijana rakentaa uusliberalistista ideologiaa, johon kuuluu ajatus valtioiden
mahdollisimman véhdisestd sekaantumista markkinoihin.

3 Vastaanottajien tulkintoja uutisen ndkdkulmista

Vastaajille esitettiin kaksi nakdkulmiin liittyvaa kysymysta, joista ensimmaisessé
kysyttiin yhtd nékdkulmaa ja toisessa pyydettiin kertomaan, mitd muita né&ko-
kulmia tekstissa esitettiin. N&din kysymykset johdattelivat paitsi nékokulman
linkittdmiseen ihmiseen tai ihmisryhmdéan, mutta myos siihen mahdollisuuteen,
ettd ndkdkulmia on tekstissd useampia kuin yksi. Nakokulmia esitettiinkin
monissa vastauksissa useita. Kolmessa vastauksessa esitettiin 4 erilaista nako-
kulmaa, 10 vastauksessa 3 ndkokulmaa, 18 vastauksessa 2 nakokulmaa ja 5
vastauksessa 1 ndkdkulma. Taulukossa 1 on opiskelijoiden esittdmien kaikkien
nakokulmien (83 kpl) perusteella tehty luokittelu vastauksista. Oikeanpuoleisessa
sarakkeessa on sitaatteja uutisesta, joilla tuon esille, miten nakékulma linkittyy
tekstissa esitettyihin merkityksiin.
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Taulukko 1. Opiskelijoiden tulkitsemat n&kdkulmat (n=83) ja nakdkulmiin
linkittyvat tekstimerkitykset

Nakoékulman Yhteen- | Nakokulmaan linkittyvat tekstimerkitykset

luonnehdinta s&

lhmisryhma 8 Suomalaiset eivat juo tarpeeksi

Kuluttaja 10 Liséksi asiakaskunta keskittyy ja vaatii toimitusketjulta yha
suurempaa tehokkuutta.

Tyontekija 17 Sinebrychoff vahentaa henkilokuntaa, Sinebrychoff aloittaa
tydntekijaa koskevat yt-neuvottelut, hintaeron kasvu —
vaarantaa tydpaikkoja kotimaassa

Yritys/tehdas/ 18 Sinebrychoff vahentd4 henkildkuntaa, Sinebrychoff aloittaa —

johtaja — yt-neuvottelut, joissa tavoitellaan —, Sinebrychoff
perustelee sééstétoimia Suomen juomamarkkinoiden laskulla
——, Sinebrychoffin mukaan —

Panimoteollisuus/ 12 Sinebrychoff perustelee sdastotoimia — jatkuvilla

koko ala panimoteollisuuteen kohdistuvilla veronkorotuksilla ,
Panimoteollisuus on arvostellut —

Sijoittaja/omistaja 3 -

Kansantalou- 3 -

dellinen

Muut maat 1 Alkoholiveroa laskettiin Viron EU-jasenyyden takia —,
——hintaeron kasvu lisd4 juomien matkustajatuontia
naapurimaista ja vaarantaa alan tydpaikkoja kotimaassa.
Sinebrychoffin mukaan kilpailu kotimaassa on kiristynyt —

Valtio/verottaja 4 Sinebrychoff perustelee saéstdtoimia — jatkuvilla
panimoteollisuuteen kohdistuvilla veronkorotuksilla. My6s
virvoitusjuomaveroa nostettiin tdman vuoden alusta.
Panimoteollisuus on arvostellut etenkin alkoholiveron
korotuksia siksi, —

Kirjoittaja 1 Toimittajan nimi, ks. myds tutkijalukijan analyysi

Asiantuntija 2 Toimittajan nimi, ks. myds tutkijalukijan analyysi

En tiedd/epdselva 4 -

Yhteensa 83

Kuten taulukosta 1 voidaan havaita, osa tulkinnoista ndyttda perustuvan lukijan
omaan tietoon pohjautuvaan péattelyyn. Kuitenkin yli puolet tulkituista luokista
liittyy tekstissa esitettyihin merkityksiin, joiden voi ndhdd suoraan johdatelleen
lukijan tulkintaa. Opiskelijoiden tukeutuminen tulkinnassaan tekstin eksplisiit-
tisiin merkityksiin kdy ilmi myds heidan omista perusteluistaan (esim. 7, 10-12,
16-18, 21). Jotkin perusteluista ovat luonnehdittavissa kriittisiksi, kuten mainin-
nat yrityksen intentiosta (esim. 5 ja 9) tai pyrkimyksesté kirjoittaa kiinnostavasti
lukijoille (esim. 2, 3, 6, 8, 20, 22). Naiden kriittisempien ndkemysten lisaksi
perusteluissa myds puolustetaan ndkokulman tarpeellisuutta (esim. 13) tai tulki-
taan nékdkulmaa eritellen sitd tarkemmin (esim. 4 ja 14). Toisinaan perusteluja ei
ole (esim. 1, 15, 23).
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Esittelen lyhyesti vastaajien tekemid tulkintoja, joihin luokittelu perustuu. Ihmis-
ryhmén luokka sisdltdd vastauksia, joissa nédkdkulman esitetddn olevan hyvin
yleinen (esim. 1), lukijan (esim. 2) tai suomalaisen (esim. 3)°. Tekstin nako-
kulmaksi on usein tulkittu myds kuluttajan ndkdkulma (esim. 4—6). Esimerkki 5
tuo esille, miten selkedsti esitetty kuluttajan ndkdkulma liitetddn myds toimittajan
toimimiseen yrityksen ndkdkulman mukaisesti. Molempien luokkien vastauk-
sissa (esim. 2 ja 6) nostetaan esille, ettd tekstissa tuotetaan nimettyd nakokulmaa
juuri lukijoiden palvelemiseksi. Toiseksi yleisimmin (17 kpl) lukijat ovat tulkin-
neet ndkokulmaksi tyontekijan nakdkulman (esim. 6-7).

(1) Normitallaajan ndkdkulmasta. (KE2)

(2) Asiaa tarkastellaan tavallisen kansalaisen nakdkulmasta siksi ettd lukijat kiinnostui-
sivat uutisesta. (KK12)

(3) Suomalaisten ndkékulmasta. Suomalaisia kiinnostaa suomalaisten tyopaikat. (KV9)

(4) Maailmankansalaisen: sitd ja sieltd ostetaan, mista halvemmalla saadaan. (KE6)

(5) Kuluttajan nakokulmasta. Ehkd Koff on antanut toimittajalle vahan naytteitd, etta ta-
ma Kirjottaisin kyseisen sympatiaa kerdavan jutun. (K\V7)

(6) Asiaa tarkastellaan suomalaisten panimoalan tydntekijoiden ja osittain my6s kulut-
tajien nakokulmasta. Nain teksti koskettaa enemman lukijoita. (KK10)

(7)  Asian tarkastelun nakékulma on yt-neuvotteluissa kérsivissa tydntekijoissd, jotka
saavat kérsid osittain veropdatoksien vuoksi. (KK4)

Siind missd osa vastaajista tulkitsee nakdkulman yleiseksi ihmisryhman, kulut-
tajien tai tyontekijoiden nakokulmaksi, on kiinnostavaa, ettd samaa tekstid tulki-
ten osa vastaajista on paatynyt ndille vastakkaiseksi nahtdvaan nakokulmaan.
Samalla vastaajat lahestyvat myos tekstista itse tulkitsemaani nakdkulmaa, silla
liiketoiminnallista ideologiaa toisintava teksti on yhtenevéinen yrityksen, teolli-
suuden alan ja erityisesti yritysten omistajien intressien kanssa. Yleisimmin teks-
tin onkin tulkittu rakentavan yrityksen, tehtaan tai johdon nédkdkulmaa (18 kpl).
Tahan luokkaan olen sisallyttanyt esimerkit 8—10. Luokkaa lahelle tulevat tulkin-
nat, joissa tekstissa tuotetuksi esitetddn panimoteollisuuden tai koko alan nako-
kulma (12 kpl), kuten esimerkeissa 11 ja 12. Tdhén luokkaan olen tulkinnut myos
vastaukset, joissa nakdkulmaksi on nimetty yritykset monikkomuotoisesti (esim.
13) tai puhe on yritysmaailmasta (esim. 14). Ndin luokittelu korostaa yksittaisen
yrityksen erottelua koko alan yrityksista. Yksittdisend yrityksena Sinebrychoff on
osa tanskalaista konsernia, joka kyllakin toimii Suomessa, mutta eri periaattein
kuin taysin kotimainen yritys. Siten puheen kotimaisista yrityksistd voi néhda
yleistdmiseksi, jota kenties osa erottelun ymmaértévista valttaa.

% Kulloinkin esittelyss oleva nakokulma esimerkeissa on lihavoitu.
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Yrityksen nakdkulmasta. Maailmankuva on kustannustehokas, koska uutinen on
suunnattu sijoittajille. (KE3)

Tilannetta tunnutaan katselevan Sinebrychoffin nékdkulmasta. Sinebrychoff haluaa
tuoda esiin seikkoja, miksi yt-neuvotteluihin on ajauduttu. (KE11)

Asioita tarkastellaan my6s johtajien nakokulmasta, silla uutisessa perustellaan lomau-
tukset verojen nousulla ja sill, ettd ihmiset juovat vahemman. (KK12)

Koko alan. Selvidd mm. kappaleesta joka alkaa "Panimoteollisuus on arvostellut
etenkin alkoholiveron korotuksia...” (KE5)

Panimoyrittgjien. Panimoteollisuus on arvostellut, Sinebrykoffin mukaan, Sibrykoff
perustelee. (KV7)

Asiaa tarkastellaan kotimaisten yritysten nakokulmasta. Laman aikaan kotimaisten
yritysten tukeminen on erityisen tarkedd ja ajankohtaista. (KK8)

Yritysmaailman nédkokulma. 'Pieni ihminen' ei kuulu tdhén ndkokulmaan. (Tulee vaa-
lit mieleen n&istd minun kommenteistani - ainakin itselleni...) (K\V4)

Tekstistd on tulkittu myds kansantaloudelliseksi nimedméni nakdékulma (esi-
merkki 15 ja 16) sekd muiden maiden nakdkulma (esimerkki 17). Valtion tai ve-
rottajan nakdkulma nostetaan myos esille (esimerkki 18), mikéd on kiinnostavaa,
silla tekstissa verotus asettuu yhdeksi ongelmien syyksi. Nakokulmaksi voidaan
esittdd myds sijoittajan tai osakkeenomistajan nakokulma (esimerkit 19 ja 20).

(15)

(16)

(17
(18)
(19)
(20)

Tarkastelundakokulmana on talouden rattaiden pydriminen, eikd yksittdisen ihmisen
valinnat ja niiden ymmartaminen. (KE8)

Toimittaja ottaa yleisen nékdkannan, etté irtisanomiset ovat negatiivinen asia yh-
teiskunnalle. Kenties otsikkokin on hieman ironinen, joka periaatteessa kysyy : piti-
sikd siis juoda enemman etté tyopaikat sdilyy? (KK11)

Muiden maiden ndkokulmasta, puhutaan mm. alkoholiveron laskusta. (K\2)
Verottajien (eli valtion). Teksti késittelee juomaveroja melko kattavasti. (KK9)
Sijoittajien. (KK1)

Kuluttajien, toissdolevien ja osakkeenomistajien ndkokulmista. Oletettavasti siksi et-
t& ko. kuvauksiin sopivien ihmisten voidaan ajatella lukevan ko. julkaisua. (K\V10)

Kolmesti nakokulmaksi esitetddn kirjoittajan tai asiantuntijan nakdkulmaa (esim.
21-22). Toisinaan nékdkulma on jaanyt myods epéselvéksi tai 16ytymétta (esim.
23). Tamé kertoo siita, ettd joillekin ndkokulman késite lienee selkiytymaton
siind maarin, etteivét he halua vastata laisinkaan. Véitettd tukee se, ettd vastaajat
ovat kuitenkin vastanneet muihin kysymyksiin.

21

(22)

(23)
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Asiaa tarkastellaan kirjoittajan ndkokulmasta. Hanen mielestd&n alkoholin verotusta
on nostettu jo tarpeeksi. Tekstissd on téllainen maailmankuva, koska Kirjoittaja tuo
esille alkoholin verotusta koskevia faktoja. (KK2)

Asiantuntijan ndkokulmasta, silld teksti on Kirjoitettu nimenomaan asiantuntijalta
asiantuntijoille. (KK6)

Teksti on melko neutraali, enka 18yda selkeda nakékulmaa. (KK3)



Normitallaajan nakdkulmasta yrityksen nakokulmaan.
Yliopisto-opiskelijoiden tulkintoja talousuutisesta

Opiskelijat tulkitsevat nakokulmaksi harvoin yksittaisen henkildn nékdkulman,
poikkeuksena kirjoittajan tai asiantuntijan nakékulmat. Nayttaa siltd, ettd nako-
kulma on yleensd mielletty ryhmén suhtautumiseksi asiaan tai muutamaan
kertaan abstraktiksi, omaksutuksi nakokulmaksi (kansantaloudellinen nk.).
Ensimmaéisen kysymyksen lisdys "Miksi tektissa on téllainen maailmankuva?”
lieneekin johdatellut vastaajia ymmartdamaan nékdkulman liittyvan jaettuun
maailmankuvaan. Nadkokulmaksi on usein nostettu jotakin sellaista, mik&
tekstissd sanotaan suoraan. Osa téllaisista tulkinnoista (esim. muiden maiden ja
valtion/verottajan nk.) ei tunnu kovin luontevilta. Taulukkoon 2 on eritelty opis-
kelijoiden tulkitsemat ndkdkulmat ryhmiteltynd koulutustaustan perusteella. Vain
5-10 opintopistettd opiskelleiden (KK) ryhmaésséd ndkokulmaksi oli tulkittu
kirjoittaja tai asiantuntija. Useimmat muut luokat esiintyvat kaikkien ryhmien
vastauksissa tai ovat hyvin vahaisia.

Taulukko 2. Tekstista tulkitut ndkdkulmat ryhmittéin

Néakdkulman luonnehdinta 14-230 op 5-10 op Oop Yhteensa
(KE) (KK) (KV)
(13 hld) (13 hld) (10 hlvd)
Ihmisryhma 1 4 3 8
Kuluttaja 4 2 4 10
Tyontekija 5 8 4 17
Yritys/tehdas/johtaja 10 7 1 18
Panimoteollisuus/koko ala 4 6 2 12
Sijoittaja/osakkeenomistaja 0 1 2 3
Kansantaloudellinen 1 1 1 3
Muut maat 0 0 1 1
Valtio/verottaja 1 1 2 4
Kirjoittaja 0 1 0 1
Asiantuntija 0 2 0 2
En tiedd/epaselva 1 1 2 4
Y hteensa 27 34 22 83

Kiinnostavaa on erityisesti se, ettd kauppatiedettd opiskelleet (KE ja KK) ovat
usein tulkinneet nédkokulmaksi yrityksen/tehtaan/johtajan tai panimoteol-
lisuuden/koko alan. Vastausten taustatiedoista ilmenee myds, ettd 0 opintopistetta
ilmoittaneista vastaajista kolmella on kaupallinen pohjatutkinto (2 tradenomia, 1
merkonomi), joiden vastauksia ryhméssa KV esiintyvat yritysten (1 kpl) ja
panimoteollisuuden (2 kpl) nakékulmat ovat. Vastauksissa esiintyva yhtendisyys
nayttdisi viittaavan kauppatieteen opintojen samankaltaistavan talousuutisesta
tehtévia tulkintoja.
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4 Paatanto

Suuri osa opiskelijoista oli tulkinnut tekstin uutiseksi. Uutista on usein pidetty
tekstilajina, jolta odotetaan objektiivisuutta. Odotusten ja tulkintojen risti-
riitaisuudet eivat nouse nékyviin opiskelijoiden vastauksissa, mika johtunee
osittain johdattelevista kysymyksistd. Ilman vaikeuksia tai vastustusta tehdyt
tulkinnat tekstin nakokulmista voi kuitenkin ndhdd hiljaisena hyvéksyntana
ajatukselle tekstistd uutisena, joka ei ole pelkdstddn informaation siirtdmista.
Tekstistd tulkituissa n&kdkulmissa on paljon vaihtelevuutta, mikd on osittain
selitettdvissd yhtenevaisyyksilla tekstissé esiintyvien merkitysten kanssa. Tutkija-
lukijan tulkintaan verrattuna erityisesti yrityksen ja teollisuuden nédkékulmat ovat
yhtenevdisia liiketoiminnallisen ideologian kanssa, ja tésta syysta voi véittaa, ettd
eritoten kauppatieteita opiskelleet ovat l6ytaneet tekstistd olennaisimman néko-
kulman hairahtumatta jossain tekstikohdassa esiintyvéan, ideologiasta etdiseksi
jadvaan ndkokulmaan. On mahdollista, ettd kauppatieteitd lukeneet tuntevat
paremmin yritysmaailman kaytant6ja, joita heijastavaksi he ovat melko suora-
viivaisesti uutisen tulkinneet. Tallaisen johtopadtoksen varmistaminen vaatisi
tietenkin lisatutkimuksia.

Taustakysymyksessa suuri osa lukijoista (17 kpl) kuvailee suhtautumistaan
talouteen positiiviseksi (kiinnostuneeksi), loput neutraaliksi ja kaksi kriittiseksi.
Kaupallisten aineiden opiskelusta ei valttdméatta seuraa se, ettd opiskelijat lukisi-
vat talousuutisia kriittisesti. Yhté lailla on mahdollista, ettd koulutus indoktrinoi
opiskelijan, jolloin tulkinnoissa nousee esille 1ahinnd kyky analyyttiseen, erittele-
vaan lukutapaan. Talldin lukija saattaa tunnistaa tekstissa tuotetun ideologian,
mutta ei tuo esille suhtautumistaan siihen. Yleisesti tulkintoja voikin luonnehtia
neutraaleiksi. Neutraalia vastaamista tukee paitsi aineistonkeruumenetelmd, myds
talousjournalistinen diskurssi ja uutistekstilaji, joka asiallisuudessaan ei “kutsu”
ottamaan kantaa (ks. Hautakangas 2006: 28). Vaikka nakdkulmaksi on tulkittu
yrityksen ja panimoteollisuuden nakdkulma, vastauksissa ja perusteluissa kriitti-
set, ideologian ja vallan tulkintaan liittyvat huomiot tai negatiivinen suhtautu-
minen tekstissé tuotettuun tarkastelutapaan ovat véhdisia. Tutkittaessa talous-
teksteistd tehtévid tulkintoja on jatkossa syytd selvittdd lukijoiden kykya sek&
analyyttiseen ettd kriittiseen lukutapaan ja tdsmentaa paitsi kysymyksenasettelua,
myds erilaisten lukutapojen méaarittelyja.
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