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Nimet kiehtovat monia. Suurelle yleisolle
on kirjoitettu paikannimi-, sukunimi- ja
varsinkin etunimikirjoja. Kotieldinten ni-
mistékin on useita teoksia. Tuore Merkil-
liset nimet on ensimmaiinen kaupallista
nimistod kasittelevd suomalainen popu-
laari tietokirja. Sen tekija Timo Leppa-
nen ei ole nimistontutkija vaan mainos-
toimistoissa tyoskennellyt taiteen mais-
teri. Yritysten ja tuotteiden nimet ovat-
kin keskeisid brandid rakennettaessa ja
vahvistettaessa. Sopivan nimen suunnit-
teluun voidaan kayttdd paljon aikaa ja
rahaa. Hyvd nimi myy, mutta huonompi
nimi voi antaa tuotteelle tai yritykselle ei-
toivotun leiman.

Leppisen teos kertoo alaotsikkonsa
mubkaisesti tarinoita yritysten ja tuottei-
den nimistd. Mukana on noin 150 tari-
naa sekd suomalaisista ettd kansainvali-
sistd kohteista. Esiteltdvit nimet on ryh-
mitelty temaattisesti 16 ryhméaén. Ryh-
mid ovat esimerkiksi - suoria lainauk-
sia kdyttden - “alkoholijuomat’, “makei-
set”, menopelit” ja "Connecting People”
Teoksessa ei tuoda esiin sitd, milla tavoin
esiteltdvat kohteet on valittu ja milld pe-
rustein ryhmitelty. Himmentavaa on se,
ettd kotimaisia ja ulkomaisia tuotteita ja
yrityksid ei erotella milldan tavalla. Syn-
tyykin kaikkiaan vaikutelma, ettd mu-
kaan on otettu monen yleisesti tuntemia
kohteita, joista on lisdksi ollut riittavasti
tietoa tarjolla. Aakkosellinen hakemisto
olisi ollut kirjaa hakuteoksena kayttavalle
hyddyllinen.

Yritysten ja tuotteiden nimien lisdksi
teoksessa esitellddn sekalaisia muita koh-
teita. Téllaisia ovat myyntitapahtuman
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nimi Hullut pdivit, aikakauslehden nimi
Apu seki yhtyeiden nimet Hassisen kone
ja Abba. Toki yhtyeiden nimien kytken-
nédn kirjan teemaan voi ndhda, silld on-
han joensuulaisyhtye saanut nimensa
paikalliselta ompelukoneliikkeeltd ja
yhtye-Abbaa varhemmin Ruotsissa oli
kalasdilykkeitd valmistava Abba. Joka ta-
pauksessa teoksen rajaus olisi ollut sel-
kedmpi ilman nditd nimi4, ja tilalle olisi
voinut valita esimerkiksi tunnettuja koti-
maisia yrityksid. Porssiyhtididen nimistd
kirjassa jaa nyt esittelemattd moni, kuten
Finnair, Sampo, Ahlstrom, Outokumpu ja
Raisio.

Jokainen nimi ja kohde sen taustalla
esitellddn omassa artikkelissaan. Lyhim-
millaan artikkelit ovat muutaman rivin
mittaisia, pisimmilldén viitisen sivua, ku-
ten esimerkiksi Marimekon ja Koskenkor-
van tarinat. Talloin kerrotaan yksityis-
kohtaisestikin yrityksen tai tuotteen his-
toriasta monipolvisine vaiheineen.

Nimen taustalla usein henkilénnimi
tai paikannimi

Mistd yritykset ja tuotteet ovat saaneet ni-
mensi? Leppésen teosta lukemalla hah-
mottuu keskeisid nimedmisen perusteita.
Valaisen asiaa suomalaisten tuotteiden
ja yritysten ndkokulmasta. Hyvin usein
yrityksen ja tuotteen nimen taustalla on
yrityksen perustajan tai muun omista-
jan nimi. Anttila, Paulig ja Ingman ovat
tunnettuja esimerkkejd, samoin Koff (<
Sinebrychoff). Omistajien nimien alku-
kirjaimista on saatu muun muassa Turo
(Turunen ja Rdsdnen). Rukka-nimen ta-
kana on puolestaan omistaja Roger Stor-
lingin lempinimi. Sasta-nimi on kehitetty
sukunimestd Saastamoinen. Joskus nimi
on “kddnnetty”: Majavan pariskunta ke-
hitti Beavers-farkut. Ponsse taas lienee ai-



noa suomalainen koira, joka on antanut
nimenséd tunnetulle yritykselle. Tehtaan
perustajan Jussi Monosen sukunimi taas
vaikutti siihen, ettd kenkitehtaan tuot-
teille valittiin 1930-luvulla nimi Mono.
Nimi koki my6hemmin “liian hyvéin”
kaupallisen nimen kohtalon, kun siita tuli
luokitteleva appellatiivi mono, jolla viita-
taan yleisesti hiihtojalkineisiin.

Monen nimen taustalla on paikan-
nimi. Nokia on tunnetusti perustettu No-
kianvirran varrelle. Muita paikannimen
mukaan annettuja nimié ovat Iittala, Fis-
kars, Saarioinen ja Koskenkorva. Aina pai-
kannimi ei ihan sellaisenaan ole kelvan-
nut kaupalliseksi nimeksi. Kollan kylasta
Raumalta on tullut Golla, Kuhmoisten
Lummenne-jirvesta Lumene.

Erilaiset lyhennenimet ovat yllattavin-
kin tavallisia. Esimerkiksi Nanson taus-
talla on Nokian Kutomo ja Virjdys Oy.
Sanasta sinivalkoinen on rakennettu Siwa
— jolla ei nimenantajan mukaan ole mi-
tadn tekemistd egyptildisen Siwa-keitaan
kanssa - ja sanoista jokaisen polkupyiri
Jopo. Nimen Leiras taustalla on puoles-
taan sana leivontarasva. Elovena-nimessa
on osat yrityksen alkuperiisestd nimestd,
Myllyosakeyhtié Elo ja kauran latinan-
kielisestd nimityksestd Avena sativa.

Kreikan kielta on kéytetty esimerkiksi
nimissd Hellas ja Chymos (khymos 'mehu’).
Jalkimmainen syntyi jo vuonna 1906, kun
Wiiné Tammenoksa antoi Tampereella
perustamalleen juomatehtaalle nimen hel-
leenisen kulttuurin innoittamana. Sité ta-
rina ei kerro, miksi nimen alkukirjaimeksi
tuli ¢. Sekd nimen d4ntdminen etta kirjoit-
taminen aiheuttivat kansalaisille hanka-
luuksia, ja tehtaalle saapuikin lahetyksi,
joiden saajaksi oli kirjoitettu mm. Chy-
mds, Cymos, Hyymos ja Shyymos.

Suomendkielisestd sanasta syntyneité
taas ovat Atria, Itikka ja Valio. Itikka tun-
nettiin 1980-luvun lopussa my6s nimelld
Itikka Lihabotnia, jolloin se danestettiin
Suomen huonoimpien yritysnimien jouk-
koon. Lehméd merkitsevdd pohjalaista

murresanaa itikka ei vilttimétta muualla
maassa tunnettu, eikd nimen jalkiosakaan
herattanyt myonteisid mielikuvia.

Tavallista kaupallisessa nimedmisessé
on se, ettd huomioon otetaan useitakin
perusteita. Esimerkiksi Turon perustaneet
Turunen ja Résdnen eivat nimenneet yh-
tiotd vain omien sukunimiensd pohjalta.
He tiesivit, ettd murteissa furominen tar-
koittaa huonoa ompelua. "Pannaan ni-
meksi Turo ja tehdddn siitd laatumerkki”
(S.25)

Kansainvilisille markkinoille tdh-
ddnneet suomalaiset yritykset ovat joko
tehneet suomalaisuuden nédkyvéksi ni-
messddn tai peittineet sen. Marimekon
nimessd haluttiin esiin suomalaisuus,
vaikka pohdintavaiheessa oli mukana sel-
laisiakin ehdotuksia kuin Fantastique. Y-
lattavan usein on lisdksi jarjestetty nimi-
kilpailuja, joiden tulosta ovat esimerkiksi
nimet Finlandia Vodka ja Jaloviina. Jos ki-
soissa olisi kdynyt toisin, saattaisimme nyt
juoda Kippistd, Konjaketta tai Elonestettd.

Kysymys siitd, kenelld on oikeus ni-
meen, tulee kirjassa eri tavoin esiin. Hal-
pakauppaketju on yhd nimeltddn Tok-
manni, vaikka Stockmann on oikeusteitse
vaatinut yritystd lopettamaan nimen kay-
ton. Ahvenanmaalainen Tjudén viinitila
ei voinut sdilyttdd tekeméinsd omenavii-
nan nimei Alvados, koska ranskalaiset
calvadosin tuottajat eivat tdtd hyvaksy-
neet. Nimeksi vaihdettiin Apelbrand. Esi-
merkkejd on lukuisia muitakin.

Tutkimustieto kattavammin
kayttéon

Kunkin artikkelin lopussa on asianmu-
kainen ldhdeluettelo, josta kéy ilmi muun
muassa se, ettd nimiston- ja kielentutki-
mustakin on kéytetty apuna. Tdhan nah-
den kaksi asiaa himmadstyttdd ainakin ni-
mistontutkimusta tuntevaa lukijaa. Alku-
sanoissa tekija nimittdin toteaa, ettd tutki-
mustietoa kaupallisista nimistd on “ham-
mdstyttavan vdhan” (s. 10). Paula Sjoblo-
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min véitoskirjassa (2006) on kuitenkin
aineistona yli 3 0oo suomalaisen yrityk-
sen nimet, ja tima tutkimus on myds kir-
jan lahdeteoksena. Lisdksi tuoretta koti-
maista tutkimusta on monen pro gradu
-tutkielman ja useiden artikkelien verran.
Myos Nimistontutkimuksen perusteet (Ai-
niala, Saarelma & Sjoblom 2008) sisil-
tad kattavan luvun kaupallisista nimista
(mts. 275-331). Kansainvalista uutta tutki-
musta on paljon; jo kaupallisen nimiston
tutkimuksen konferenssit ovat tuottaneet
useita artikkelikokoelmia (esim. Sjoblom,
Ainiala & Hakala toim. 2013). Tavara-
merkkien nimistd kattava englannin-
kielinen hakuteos on Room 1982.

Toinen hdmmentavé seikka onkin se,
ettd tekijd ei kirjaa laatiessaan ole tietdak-
seni ollut yhteydessd Paula Sjoblomiin
saati muihin nimisténtutkijoihin. Kustan-
tajakaan ei ole katsonut tarpeelliseksi pyy-
tdd kommentteja esimerkiksi Nimiston-
tutkimuksen perusteet -kirjan kirjoittajilta.
Tietenkin nimistontutkijana voi katsoa

peiliin ja kysyd, miksi emme itse ole teh-
neet vastaavaa kirjaa. Otetaan opiksi.

TERHI AINIALA
etunimi.sukunimi@helsinki.fi
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Tutkitun tiedon asemasta ollaan huolis-
saan. Julkisessa keskustelussa maalaillaan
kuvia “totuudenjilkeisestd ajasta”: Fak-
tat ja tutkittu tieto eivédt endd paina argu-
mentaatiossa ja paatoksenteossa. Ainoas-
taan mielipiteilld ja silld, kuinka painok-
kaasti ja taidokkaasti ne esittad, on merki-
tystd. Yliopistojen, tutkijoiden ja muiden
tutkitun tiedon kanssa tyoskentelevien
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kannalta timé kuulostaa huolestuttavalta
kehityskululta.

Viimeisimmén Tiedebarometri-kyse-
lyn (2016) tulokset antavat toisaalta jos-
sain midrin lohdullisen kuvan tieteellisen
tiedon asemasta suomalaisessa yhteis-
kunnassa: tieteelliset instituutiot, yliopis-
tot ja tutkimuslaitokset nauttivat yhé suo-
malaisten luottamusta seké kiinnostusta.
Tiedettd ja tutkimusta pidetddn siis tér-
kednd. On kuitenkin eri asia, miten tie-
teellinen tieto saadaan kiinnostavaksi ja
suuren yleison tietoisuuteen. On tarkeas,
ettd tiedesisdllot — sekd kirjallisuudessa
ettd perinteisessd ja sosiaalisessa mediassa
- pérjaavat myos jatkossa muiden sisélto-



